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  Capitolo 1: Marketing di affiliazione

  
  




Il marketing di affiliazione è senza dubbio il modo più semplice, flessibile e migliore per guadagnare soldi online. Puoi guadagnare denaro vendendo prodotti o servizi di altre persone online. Il marketing di affiliazione può diventare uno dei maggiori ricavi attivi con spese passive molto favorevoli, se solo fatto bene. Questo capitolo spiegherà tutte le nozioni di base del marketing di affiliazione: come iniziare, scegliere i prodotti o servizi giusti da promuovere e come massimizzare il reddito di affiliazione.




Iniziare con il marketing di affiliazione




1. Cos’è il marketing di affiliazione?




Il marketing di affiliazione è un modello pubblicitario che ti rimborsa per la vendita di un bene o di un servizio appartenente a una determinata azienda. Coinvolge tre partecipanti principali.

A. Commerciante: un’azienda o una persona che inventa il prodotto o il servizio. B. Affiliato: il blogger. Questo sei tu. Ricevi il pagamento sotto forma di commissione dall’azienda per ogni vendita o lead generato attraverso i suoi prodotti o servizi, che promuovi.

- Cliente: colui che acquista il prodotto o il servizio che hai consigliato.

- Rete di affiliazione: il luogo di hosting di alcuni programmi, in cui collega i blogger ai rivenditori online mentre gestisce il monitoraggio e i pagamenti.




2. Individuare e selezionare una nicchia




Il primo passo nel marketing di affiliazione è scegliere una nicchia. Una nicchia si riferisce a un segmento mirato di un mercato che desideri esplorare. I criteri per scegliere la nicchia giusta e redditizia includono quanto segue:

Il tuo livello di interesse e competenza: devi scegliere una nicchia in cui sei adeguatamente interessato e avere un buon livello di competenza. In questo modo, creerai contenuti e comunicherai con il tuo pubblico su varie piattaforme web.

- Domanda di mercato: cerca la domanda nei mercati in cui desideri operare. Esistono molti strumenti, come Google Trends, strumenti di ricerca di parole chiave o social network, per darti un’idea di ciò che le persone stanno cercando.

- Concorrenza: com’è la concorrenza nella tua nicchia? Esistono nicchie altamente competitive in cui le persone faranno davvero fatica a entrare? Ce ne sono di meno competitivi che, quindi, possono avere più opportunità ma anche, probabilmente, una domanda non così forte?




3. Individuazione dei programmi di affiliazione




Una volta che hai deciso, tocca a te trovare programmi di affiliazione relativi alla tua nicchia che puoi promuovere per guadagnare una commissione. Esistono diversi modi per ottenere programmi di affiliazione pertinenti:

Reti di affiliazione: si tratta di reti che ti permetteranno di promuovere i prodotti o servizi dei loro clienti e darti commissioni in cambio. I clienti di tali reti vanno da ShareASale, CJ Affiliate (ex Commission Junction) e Rakuten Marketing.

– Programmi diretti: la maggior parte delle aziende esegue e gestisce i programmi di affiliazione in modo autonomo. Cerca nella pagina Web di un’azienda i programmi di affiliazione nella sezione “piè di pagina” della pagina Web o, in altri casi, un’azienda potrebbe avere pagine Web basate sui programmi di affiliazione.

– Recensioni di prodotti e blog: ricerca alcuni dei prodotti più performanti nella tua nicchia. Determina se questi prodotti sono resi disponibili sul mercato tramite aziende che dispongono di programmi di affiliazione e, nella maggior parte dei casi, i siti di recensioni contengono collegamenti a programmi di affiliazione.

4. Iscrizione al programma di affiliazione




Dopo aver trovato i programmi di affiliazione relativi alla tua nicchia, devi registrarti. Il processo di registrazione solitamente prevede:


	Modulo di domanda: dovrai completare una domanda, specificando qual è il tuo sito web o la tua piattaforma, quali saranno le tue pratiche di marketing e come prevedi di spargere la voce per i prodotti.




Approvazioni: alcuni programmi funzionano secondo standard di accettazione molto rigidi, mentre una parte accetta gli affiliati in modo un po’ più liberale. L’attesa per le approvazioni può variare da poche ore a un paio di settimane.

- Richiesta riuscita: ti verrà concesso l’accesso a link di affiliazione, banner e materiale di marketing una volta ottenuta l’approvazione. Inizia a commercializzare i prodotti e i servizi con quelli.




5. Costruisci la tua piattaforma di marketing




Per ottenere una buona copertura per i diversi prodotti di affiliazione, è necessario lavorare con una piattaforma di marketing attraverso la quale i prodotti possono essere promossi. Può trattarsi di un blog, un sito Web, un canale YouTube o un account di social media. Alcune opzioni sono:

Sito web o blog: un sito web o un blog ti aiuterà a pubblicare contenuti nella tua nicchia. Ciò potrebbe includere articoli di recensioni di prodotti, guide pratiche o semplicemente testo informativo. Ad esempio, WordPress e Wix offrono interfacce utente intuitive per creare facilmente un sito Web.

Canale YouTube: se ti piacciono di più i contenuti video, YouTube è uno degli strumenti di marketing di affiliazione più potenti. Esamina i prodotti, fornisci tutorial, parla delle tendenze: in breve, crea tutto ciò che si adatta alla tua nicchia e mettilo in video.

Social Media: anche le piattaforme di social media si prestano al marketing di affiliazione. Pubblica un post in cui il contenuto sia interessante e includa il pubblico, con alcuni link di affiliazione.




Scegliere i prodotti/servizi giusti




1. Allineamento con il tuo pubblico




Scegliere i prodotti che potresti contribuire a vendere con la tua strategia di marketing di affiliazione è piuttosto essenziale. Considera le seguenti cose:


	Rilevanza: dovrebbero essere promossi i prodotti con cui il pubblico può identificarsi e che soddisfano i suoi bisogni e desideri. Se il prodotto è rilevante, le loro possibilità di acquisto aumentano.

	Qualità: devi promuovere solo prodotti di alta qualità, indipendentemente dal tipo di prodotti o servizi che stai promuovendo. I prodotti di qualità inferiore rovineranno solo la tua reputazione e il tuo rapporto con il pubblico.







2. Punti da verificare sulle offerte di affiliazione:

- Struttura della commissione: molti programmi hanno strutture di commissione diverse. Possono essere pay-per-sale, pay-per-click, pay-per-lead. Verifica quale funziona meglio in base al tuo metodo di promozione e al potenziale che puoi vincere.

- Tasso di conversione: esamina il tasso di conversione relativo ai prodotti o servizi. Se la tariffa è alta, il che significa che il prodotto è interessante, molto probabilmente il tuo pubblico riceverà un acquisto.

Durata dei cookie: ti dice quanto tempo dopo un clic ti verrà accreditata una vendita di affiliazione. Maggiore è la durata del cookie, maggiori sono le possibilità di guadagnare una commissione nel caso in cui il cliente acquisti in seguito.




3. Ispezionare la domanda di prodotti




Fai una sorta di ricerca di mercato per avere un’idea della domanda per i prodotti o servizi che intendi effettivamente promuovere. Per aiutarti nella tua ricerca, utilizzerai:

Ricerca per parole chiave: utilizzando Google Keyword Planner o Ahrefs, è possibile identificare i termini comunemente cercati e collegarli ai prodotti. È quindi possibile condurre ricerche sulla concorrenza esaminando il tipo di prodotti o servizi che stanno promuovendo e posizionando. Ciò aiuterebbe a ottenere una visione approfondita delle strategie di successo e del divario che è possibile utilizzare. Testare i prodotti




Quando possibile, prova prodotti o servizi. L’esperienza pratica ti consente di scrivere recensioni oneste e formulare consigli basati sulla tua opinione. Testando i prodotti, contribuisci a garantire che stai sostenendo articoli di qualità e concedi anche a te stesso e ai tuoi sforzi di marketing maggiore credibilità.




Massimizzare i tuoi guadagni da affiliato




Il contenuto è fondamentale per gli affiliati di marketing. Senza contenuti di qualità, nessuno vorrà controllare i tuoi link di affiliazione, il che equivale a zero entrate per te. Ecco alcune cose da considerare:

Recensione del prodotto: scrivi recensioni dettagliate dei prodotti, spiegando chiaramente caratteristiche, vantaggi e svantaggi. Inserisci esperienza personale e opinioni oneste per far risaltare davvero il gusto e creare fiducia nel tuo lettore. Guide pratiche e tutorial: realizzare guide o tutorial che spieghino come utilizzare correttamente i prodotti, spiegandone l’utilità per il pubblico, che sarà più propenso all’acquisto.

Confronti ed elenchi: confronta vari prodotti nella tua nicchia o presenta i migliori prodotti sotto forma di elenchi. In questo modo, spingendo i visitatori a prendere decisioni, faranno clic sui tuoi collegamenti.




2. Ottimizzazione per il SEO




La SEO è importante per acquisire traffico gratuito per i tuoi contenuti; ecco alcune strategie chiave per ottimizzare i tuoi contenuti per i motori di ricerca:

- Ottimizzazione delle parole chiave: ricerca e utilizza parole chiave pertinenti nei tuoi contenuti, titoli e meta descrizioni. Classificherà i tuoi contenuti in alto nella SERP e, a sua volta, otterrà più visitatori.

- SEO on-page: ottimizza la struttura del tuo sito web, ogni suo aspetto. I titoli, le sezioni, i collegamenti interni e il testo alternativo delle immagini. Costruisce l’esperienza utente del tuo sito web e il posizionamento nei motori di ricerca.

- Backlink: crea backlink da siti di qualità per aggiungere credibilità e visibilità ai tuoi contenuti sui motori di ricerca.




3. Pubblicità a pagamento




Ecco alcuni modi in cui la pubblicità a pagamento può completare ciò che stai già facendo con il marketing di affiliazione e alimentare direttamente i tuoi contenuti, e viceversa:

Annunci Google: crea annunci pubblicitari mirati dipendenti dalla ricerca o dal sito web, utilizzando il pubblico segmentato e il targeting per parole chiave con un grande controllo per fare pubblicità ai clienti.

- Annunci sui social media: Facebook, Instagram, LinkedIn hanno tutti pubblicità. Opzioni che ti consentono di rivolgerti alle persone giuste. Utilizza il loro targeting demografico e gli annunci basati sugli interessi per promuovere il tuo affiliato.




4. Costruire un elenco di posta elettronica




Questo è uno degli strumenti più critici che un affiliato di successo utilizza in questo momento. Chiunque sia seriamente interessato al marketing di affiliazione avrebbe una lista e-mail per interagire con il proprio pubblico. Ecco come:

- Lead Magnet: utilizza risorse come eBook o esclusivi per fornire informazioni di valore ai visitatori in cambio dei loro indirizzi e-mail, inoltre li incoraggia a iscriversi alla tua lista.

- Campagne e-mail: nel caso in cui tu abbia deciso di inviare newsletter o qualsiasi altra forma di e-mail promozionale fornita con molti prodotti di affiliazione, assicurati che la tua e-mail sia personalizzata fornendo al contempo alcuni contenuti di valore per mantenere il tuo pubblico agganciato.

5. Monitoraggio e ottimizzazione delle prestazioni




Monitora regolarmente le tue prestazioni nel marketing di affiliazione per capire costantemente cosa funziona e cosa necessita di soluzioni. Utilizza gli strumenti di analisi per monitorare le metriche di quanto segue:

Percentuale di clic (CTR): misura la frequenza con cui vengono cliccati i link di affiliazione rispetto a quante volte sono stati visualizzati.

Tasso di conversione: la percentuale di clic che si traducono in vendite o lead.

Analizza il ROAS e il ROI delle tue campagne di affiliazione per assicurarti che siano redditizie, compresi i guadagni rispetto ai costi.




Apporta modifiche alla tua strategia in base ai risultati; quindi, i tipi di contenuti o metodi promozionali, trovando quei programmi di affiliazione che funzionano meglio con il tuo pubblico.




Conclusione




Una delle fonti più vitali di reddito passivo è lo sviluppo di un’attività di marketing di affiliazione; da questa attività si possono vendere prodotti realizzati da altre aziende. Per apprendere le basi del marketing di affiliazione, identificare i prodotti e i servizi giusti e sviluppare buone strategie di marketing, tutto ciò che devi fare è indirizzarti verso la gestione di un’attività di affiliazione di successo.




Si inizia con la selezione della nicchia giusta, la ricerca e l’adesione ai programmi di affiliazione e la preparazione di una piattaforma per inserire le tue offerte. Se selezioni correttamente i tuoi prodotti, sarai in grado di fare una valutazione delle offerte di affiliazione e provare alcuni dei prodotti che il tuo pubblico potrebbe desiderare. Massimizza le entrate degli affiliati creando contenuti di qualità, ottimizzando per il SEO, utilizzando pubblicità a pagamento, creando una lista e-mail e analizzando le prestazioni.




Con il duro lavoro e la strategia, il marketing di affiliazione può diventare un modo infallibile per guadagnare denaro, portando alla libertà finanziaria e alla flessibilità. Durante il viaggio per arrivarci, non dimenticare che il successo del marketing di affiliazione richiede tenacia, adattabilità e attenzione a fornire valore al pubblico.








  
  
  Capitolo 2: Creazione e vendita di corsi online

  
  




L’era digitale ha cambiato completamente il modo in cui apprendiamo, offrendo opportunità senza precedenti di condividere conoscenze e sviluppare le nostre competenze. Creare e vendere corsi online è uno dei modi più efficaci per trarre profitto dalla tua esperienza e guadagnare un reddito passivo. In questo capitolo ti mostrerò i passaggi necessari per creare e vendere corsi online di successo, con particolare attenzione all’identificazione della nicchia, alla scelta delle piattaforme giuste per la creazione del corso, al marketing e al ridimensionamento del tuo corso.




Trova una nicchia




1. Analizza le tue capacità e i tuoi interessi

Competenza e passione sono i requisiti di base per qualsiasi corso online di successo. Per creare una nicchia per il tuo corso, quindi, devi identificare le tue capacità, conoscenze e interessi. Questo ti aiuterà a conoscere ancora di più le tue capacità, conoscenze e interessi. Devi sapere:.

Passione: una volta che insegni qualcosa che ti appassiona, la creazione del corso diventerebbe molto più divertente; questo si traduce ancora una volta in contenuti del corso più coinvolgenti e autentici.




2. Domanda del mercato della ricerca

Una volta che hai la tua potenziale idea, è il momento di convalidarla e vedere qual è la domanda. Ti consigliamo di effettuare ricerche approfondite sul mercato per assicurarti che ci sia un pubblico interessato al tuo potenziale corso.

Ricerca per parole chiave: utilizzando strumenti come Google Keyword Planner, SEMrush o Ahrefs, analizza il volume e le tendenze delle ricerche nella tua nicchia. Volumi di ricerca elevati possono mostrare interesse.

Analisi della concorrenza: studia i corsi già esistenti e i contenuti disponibili nella tua nicchia. Guarda cosa manca o cosa puoi aggiungere con una prospettiva diversa. Siti web come Udemy e Coursera contengono molte informazioni sui corsi più popolari e sui relativi contenuti.

Feedback del pubblico: coinvolgere i tuoi potenziali studenti attraverso sondaggi, sondaggi sui social media o forum può darti un’indicazione su cosa vogliono imparare e come. Tali risposte dirette forniranno una guida allo sviluppo del corso.




3. Definire ciò che rende unico il tuo corso

È necessario esaminare ciò che distingue il tuo corso. Sfruttare le opportunità su come differenziare il proprio corso da ciò che esiste attualmente; Per esempio:

Specializzazione: concentrati su un aspetto della tua nicchia che gli altri non hanno trattato così bene nel loro corso. Ad esempio, insegnare marketing digitale, ma all’interno di una nicchia nell’email marketing o nella strategia dei social media.

Il tuo stile di insegnamento: anche il tuo stile di insegnamento può rendere il tuo corso un po’ speciale. Potresti utilizzare metodologie speciali: alcune interattività, casi di studio o esercizi pratici, qualcosa di unico che renderà il processo di apprendimento molto più ricco.




Piattaforme di creazione di corsi




1. Scelta di una piattaforma

La scelta di una piattaforma di hosting e vendita di corsi online è estremamente importante. Esistono numerose piattaforme di questo tipo, ciascuna con caratteristiche diverse e che offre una varietà di commissioni e costi diversi.




Teachable: Teachable è la migliore rete di creazione e hosting di corsi online che offre strutture per la vendita di corsi. L’interfaccia è amichevole e offre funzionalità fantastiche come la personalizzazione della progettazione dei corsi e un sistema operativo di marketing e pagamento. È adatto sia ai principianti che ai professionisti.

Thinkific: è un’altra piattaforma popolare con potenti funzionalità e integrazioni per la creazione di corsi. Consente di creare diversi formati di corso come video, quiz e compiti e fornisce più di un modello di prezzo.

Udemy: è un mercato di apprendimento online. Consideratelo come l’Ebay dell’e-learning o il sito web di e-learning amazon.com. Puoi raggiungere un vasto pubblico qui e richiede una commissione sulle tue vendite. Non è un cattivo affare se stai cercando di distribuire un corso online per racimolare soldi extra.

Kajabi: l’unica piattaforma di cui hai bisogno per creare e vendere i tuoi corsi online, siti di abbonamento o prodotti digitali, con una potente automazione del marketing gratuita inclusa, tutto sotto lo stesso tetto.




2. Sviluppo dei contenuti del corso

Gli ottimi contenuti del corso non vengono creati da un giorno all’altro. Ecco come affrontarlo:

Descrizione del corso: delinea il corso in modo molto dettagliato: dividilo in moduli o sezioni e scrivi obiettivi di apprendimento per ciascuno.

Sviluppare risorse interattive e coinvolgenti: realizzare materiali che coinvolgano veramente lo studente e, allo stesso tempo, forniscano informazioni. Ciò può includere video, diapositive, contenuti e quiz prodotti con formati diversi per soddisfare diversi stili di apprendimento.

Registra e modifica video: se il tuo corso prevede lezioni video, utilizza una buona attrezzatura di registrazione e un buon software di editing. Assicurati che i video siano chiari, professionali e con un buon ritmo.




3. Dai un prezzo al tuo corso

Valuta correttamente il tuo corso, poiché gli studenti non lo troveranno fattibile se sentono di spendere molto per te. Considera le seguenti strategie di prezzo:

Ricerche di mercato: scopri le strategie di prezzo di corsi simili nella tua nicchia e capisci quanto i tuoi studenti sono disposti a pagare.

Proposta di valore: uno dei modi per fissare il prezzo del tuo corso è attraverso la proposta di valore che offri ai clienti. Applica prezzi elevati se le tue informazioni sono ricche di informazioni, esclusive o basate sul supporto personale.

Modelli di prezzo: acquisto singolo, abbonamento o prezzi scaglionati a seconda del livello di informazioni e supporto ricevuto da un determinato cliente.




Marketing e scalabilità del tuo corso




1. Sviluppare una strategia di marketing

Una strategia di marketing ben ponderata è una necessità per attirare studenti e realizzare vendite. Di seguito sono riportate le principali strategie di marketing che costruiresti:

Elenco e-mail: crea un elenco e-mail molto prima di avviare il corso. Regala risorse gratuite o lead magnet per raccogliere le iscrizioni. Puoi quindi continuare a promuovere il tuo corso per mantenere la tua lista calda.

Il contenuto è marketing: crea contenuti di valore relativi all’argomento del tuo corso; questo potrebbe avvenire sotto forma di post di blog, video o podcast. Questo ti aiuterà a affermarti come un’autorità nella nicchia e ad indirizzare il traffico verso il tuo corso. Promuovi il tuo corso sui social media: potresti promuovere il tuo corso pubblicando aggiornamenti, interagendo con i tuoi futuri studenti e pubblicando pubblicità mirate sui social media.

Marketing di affiliazione: collabora con affiliati che possono promuovere il tuo corso presso il loro pubblico in cambio di una commissione. Ciò può estendere la tua portata e migliorare le vendite.

2. Ottimizzazione del funnel di vendita

Un funnel di vendita è una sequenza di passaggi che sposta i potenziali studenti dalla consapevolezza all’acquisto. Ottimizza il tuo funnel di vendita per aumentare la conversione:

Costruisci pagine di destinazione incentrate sui vantaggi del tuo corso, aggiungi testimonianze e offri un invito all’azione molto visibile.

Anteprime/prove gratuite: offri un’anteprima/prova gratuita del tuo corso in modo da poter far sentire il gusto del tuo corso ai tuoi potenziali acquirenti. Questo può aiutarti a creare fiducia e incoraggiare le conversioni.

Sequenze di follow-up: crea sequenze di e-mail di follow-up che continuano a coltivare i lead che non hanno ancora acquistato. Invia ulteriori informazioni, rispondi alle domande ed esegui sconti a tempo limitato per convincerli ad acquistare.




3. Scala la tua attività di corsi

Dopo aver avviato il corso per un po’, amplia la tua attività in modo che più persone se ne accorgano e generi più entrate:

Fai crescere la tua libreria di corsi: sviluppa nuovi corsi o qualsiasi altro prodotto correlato che ritieni possa fornire maggiori vantaggi allo stesso segmento, che può quindi essere rivenduto allo stesso cliente e quindi espandere il loro valore nel tempo. Attingere alle partnership: avviare una partnership congiunta con un professionista del settore, un influencer o fondamentalmente altri creatori di contenuti/corsi che possono incrociare il pubblico e co-promuovere contenuti o un webinar congiunto.

Automatizza e semplifica: utilizza gli strumenti di automazione per semplificare le attività di back-end come l’iscrizione ai corsi, l’email marketing e l’assistenza clienti. Risparmia più tempo possibile; più tempo hai, più puoi far crescere la tua attività e produrre nuovi contenuti.




4. Raccogliere feedback e migliorare

Il miglioramento continuo è la pietra angolare del mantenimento e della crescita dell’attività dei corsi:

Raccogli feedback dagli studenti: raccogli costantemente feedback dai tuoi studenti. Questo viene fatto per farti conoscere le aree in cui è necessario migliorare. Gli utenti possono raccogliere informazioni preziose eseguendo sondaggi, recensioni e contattando direttamente gli utenti.

Aggiornamenti dei contenuti: mantieni aggiornato il materiale del tuo corso e assicurati di trasmettere allo studente le informazioni più aggiornate. Dedica del tempo alla revisione e all’aggiornamento dei tuoi materiali per apportare modifiche al tuo settore o semplicemente aggiorna le nuove informazioni.

Analisi delle prestazioni: presta attenzione ai parametri di prestazione del corso relativi al maggior numero di iscrizioni, al tasso di completamento del corso e alla soddisfazione complessiva degli studenti. Prendendo decisioni informate basate sui dati, puoi ottimizzare la tua offerta di corsi.




Conclusione

La creazione e la vendita di corsi online sono un modo potente con cui si può portare la propria conoscenza nel mondo per sempre e assicurarsi che gli procuri continuamente un reddito passivo. Con l’identificazione della nicchia, la selezione della piattaforma e l’ulteriore sviluppo degli aspetti di marketing e scalabilità, consente di costruire con successo l’attività del corso.

Inizia valutando la tua esperienza al fine di trovare una nicchia richiesta sul mercato. Quindi, puoi scegliere la piattaforma che meglio soddisfa le tue esigenze e creare contenuti fantastici per il tuo corso, che abbiano un valore reale. Crea un’ottima strategia di marketing per attirare gli studenti e ottimizza il tuo funnel di vendita per le conversioni.

Man mano che espandi questa attività, continua ad aggiornare i contenuti, a raccogliere feedback e a cercare opportunità di crescita. Con questi, si può essere sulla buona strada per creare un’attività di corsi online di successo che sia soddisfacente sia dal punto di vista finanziario che personale.










  
  
  Capitolo 3: E-book e autopubblicazione

  
  




Gli e-book sono diventati uno dei mezzi più ricercati e disponibili per affrontare la conoscenza e la narrazione nell’era digitale. La scrittura e la pubblicazione di eBook offrono varie opportunità per gli autori e gli imprenditori poiché è un processo così semplice. Il capitolo seguente ti guiderà nella scrittura e nella pubblicazione del tuo ebook, nella scelta delle giuste piattaforme per la distribuzione, su come mantenere e aumentare le vendite.




Scrivere e pubblicare il tuo e-book




1. Pianificare e delineare il tuo e-book

Prima di avventurarsi nella scrittura del tuo e-book, è fondamentale avere un piano o uno schema chiaro di ciò che comporterà lo sforzo di scrittura. Un e-book ben strutturato inizia con una pianificazione approfondita:

Definisci il tuo scopo e il tuo pubblico: inizia definendo lo scopo del tuo e-book identificando il tuo pubblico di destinazione. Li stai prendendo di mira per educare, intrattenere o ispirare? Di cosa hanno bisogno e cosa vogliono? È dalla comprensione del tuo pubblico che ottieni solide linee guida sul contenuto e sullo stile di scrittura.

Rendi l’argomento interessante: seleziona un argomento per il quale hai una passione e di cui sei ben informato, e assicurati che sia importante per il tuo pubblico e che abbia una prospettiva nuova o una proposta di valore unica. Convalida il tuo argomento e identifica le lacune della letteratura eseguendo la ricerca di mercato sul tuo argomento.




Crea uno schema: disegna uno schema dettagliato per ordinare i tuoi pensieri e strutturare il tuo e-book. Si tratta fondamentalmente di suddividere i tuoi contenuti in capitoli o sezioni ed elencare i punti chiave o gli argomenti secondari che desideri affrontare. Uno schema è un po’ come una mappa stradale; ti aiuta a rimanere concentrato e coerente mentre scrivi.




2. Scrivere il tuo e-book

Ora sei pronto per scrivere partendo dalla tua bozza. Ecco come puoi iniziare a scrivere in modo da ridurre al minimo gli sforzi frustranti e improduttivi:




Stabilisci un programma di scrittura: crea un programma di scrittura che puoi gestire al meglio con il tuo stile di vita. Giornaliero o settimanale: non importa. Ciò che serve è coerenza, e poi potrai andare avanti in modo coerente.




Concentrati su contenuti di qualità: scrivi in modo chiaro ed evita l’uso eccessivo di gergo o linguaggio altamente complesso che potrebbe frustrare il lettore. Assicurati che i tuoi contenuti siano ben studiati, coinvolgenti e preziosi per il tuo pubblico.




Rifinitura e revisione: non appena hai finito di scrivere la bozza iniziale, prenditi del tempo per modificare e rivedere quel tentativo. La modifica implica lavorare per rendere i tuoi contenuti più coerenti, correggere eventuali errori grammaticali e impostare la coerenza desiderata. Potresti voler eseguire il tuo documento tramite uno strumento software di editing o assumere un editor professionista per una revisione più approfondita.




Progetta il tuo e-book: Dicono che l’aspetto vende e, spesso, una copertina e un layout attraenti per l’e-book sono vitali per il suo successo. Progetta utilizzando strumenti di progettazione o chiedi l’aiuto di un grafico professionista per creare una copertina che sia professionale, pertinente e che si relazioni bene con il pubblico di destinazione.

3. Formattazione di un e-book

La corretta formattazione del tuo e-book garantisce che l’e-book sia leggibile su tutti i dispositivi e piattaforme. Come formatti il tuo e-book in modo appropriato?




Scegli il formato giusto Molto spesso sono disponibili nei formati EPUB, MOBI o PDF. EPUB è versatile e la maggior parte dei libri elettronici è leggibile su tutti i tipi di e-reader. Nel frattempo, MOBI può utilizzare i dispositivi Amazon Kindle, il che significa che ha anche il suo lettore specifico. I PDF sono meno flessibili, ma sono utili per i contenuti con layout fisso.




Formatta utilizzando gli strumenti: utilizza una varietà di strumenti disponibili come Scrivener, Adobe InDesign e Calibre per formattare il tuo e-book. In questo modo, dovrai assicurarti che il layout sia più coerente e come impostare capitoli, immagini, collegamenti ipertestuali, ecc.




Testare il tuo e-book: assicurati di testare il tuo e-book su diversi dispositivi ed e-reader prima di pubblicarlo per essere sicuro che ogni formato venga visualizzato correttamente. Verifica la presenza di problemi di formattazione, collegamenti interrotti o qualsiasi cosa che possa creare una discrepanza nell’esperienza di lettura.

4. Autopubblica il tuo e-book

L’autopubblicazione ti consente di gestire ogni attributo del tuo eBook: contenuto, prezzi e distribuzione. Ecco come fare tutto attraverso il self publishing:




Scegli una piattaforma di autopubblicazione: esistono numerose piattaforme che aiutano nell’autopubblicazione e tutte hanno caratteristiche e vantaggi diversi. Le cose che potresti voler prendere in considerazione sono la facilità d’uso, le opzioni di distribuzione e i tassi di royalty.




Invia il tuo manoscritto: dopo che il tuo manoscritto formattato è pronto, caricalo sulla piattaforma selezionata. Le linee guida per l’invio su una particolare piattaforma specificano i tipi di file, le dimensioni e i requisiti di formattazione. È saggio inserire una descrizione efficace del libro e selezionare parole chiave appropriate poiché ciò migliorerà la rilevabilità del libro per i clienti.




Scegli il tuo prezzo: quando stabilisci il prezzo dell’e-book, prendi in considerazione il costo necessario per produrre l’e-book, osserva le tendenze del mercato e i tuoi clienti target. La maggior parte delle piattaforme offre linee guida e calcolatori per la raccomandazione dei prezzi.




Pubblica e promuovi: dopo aver finalizzato come presentare il tuo e-book, ora puoi fare clic sul pulsante Pubblica per svelare il tuo e-book. Promuovi il tuo e-book in ogni modo possibile, includendo l’e-mail marketing con i social media e i siti degli autori. Dopo che ritieni di aver esaurito la tua rete, valuta la possibilità di avviare alcune campagne che possono fare affidamento su questa rete per darti i bulbi oculari.




Piattaforme di distribuzione




1. Amazon Kindle Direct Publishing (KDP)

La piattaforma di autopubblicazione più alta è quella di KDP di Amazon con la sua portata e gli strumenti che hanno dato potere a così tanti autori nel settore:

Facilità d’uso: Amazon KDP offre un’interfaccia semplice e intuitiva quando lavori e gestisci il tuo e-book. Consente diversi formati e dispone di un’app di anteprima integrata per verificare come appariranno gli e-book quando letti dai dispositivi Kindle. Per iniziare: Amazon KDP è l’interfaccia utente in cui carichi e gestisci i tuoi e-book. Supporta alcuni formati diversi e dispone di un visualizzatore di anteprima per semplificare il controllo di come apparirà l’e-book sui dispositivi Kindle. Royalty e prezzi: KDP ti consente di impostare il prezzo del tuo e-book e ti offre royalty dal 35% al 70%, che dipende dal prezzo che hai impostato per il tuo libro e da quale delle due opzioni di distribuzione disponibili.

Funzionalità di marketing: KDP offre diversi strumenti di marketing come Kindle Countdown Deals e promozioni di libri gratuiti per aiutarti a commercializzare il tuo e-book. Approfitta di queste offerte promozionali per consentirti di avere accesso a una base di clienti più ampia e aumentare le tue vendite.

Processo di pubblicazione: puoi pubblicare il tuo ebook su Apple Books direttamente dal portale Apple Books for Authors. Il portale presenta numerose opzioni per prezzi, royalty e regioni disponibili per la distribuzione.

Integrazione con l’ecosistema Apple: gli Apple Books sono altamente integrati nel resto dei dispositivi Apple; pertanto, i lettori potranno accedere al tuo ebook dai loro iPhone, iPad e Mac.

Marketing e promozioni: Apple Books accetta marketing e promozioni interne. È facile visualizzare il tuo e-book in un elenco di temi e newsletter. Bene, vorrai sicuramente sfruttare queste funzionalità per ottenere più visualizzazioni del tuo libro da parte dei lettori.

3. Barnes & Noble Press

Barnes & Noble Press è una piattaforma leader nella pubblicazione e distribuzione di e-book, soprattutto nella regione degli Stati Uniti.

Interfaccia intuitiva: Barnes & Noble Press fornisce una piattaforma di caricamento e gestione molto intuitiva da utilizzare per il proprio e-book. Accetta molti formati e dispone di strumenti associati alla formattazione e all’anteprima del proprio e-book.

Prezzi e royalties: imposti il prezzo del tuo e-book tramite Barnes & Noble Press, che ha tariffe di royalty piuttosto competitive. Sono inoltre disponibili prezzi promozionali e opzioni di sconto associati alla piattaforma.

Canali di distribuzione Oltre al sito Web Barnes & Noble, l’esposizione del tuo ebook viene moltiplicata dalla distribuzione ad altri rivenditori che utilizzano la rete di distribuzione Barnes & Noble Press.

4. Smashwords Smashwords è un tuttofare e offre ampi canali di distribuzione e, allo stesso tempo, è anche uno strumento di auto-pubblicazione. Pro Ampia rete di distribuzione: Smashwords distribuirà il tuo ebook a un vasto numero di venditori che includono Apple Books, Noble e Kobo, solo per citarne alcuni.
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