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  1. EL NUEVO SEO SOCIAL





  Uno de los factores progresivamente fundamentales para el posicionamiento web es la influencia en las redes sociales. Si bien desde hace tiempo ya existían evidencias de que las señales sociales en Internet eran tenidas muy en cuenta por los algoritmos de los principales buscadores, los últimos y rigurosos estudios demuestran definitivamente que los enlaces provenientes de las principales redes sociales y la actividad generada en torno a las mismas influyen de manera notoria en el SEO.




  Debido al crecimiento y popularidad exponencial que las redes y medos sociales han experimentado durante los últimos años, no podemos obviar el hecho de que en la actualidad, la promoción de un sitio web no debe depender exclusivamente del posicionamiento en buscadores tradicional, ya que los múltiples factores que conforman los complejos algoritmos usados por los motores de búsqueda para ordenar los resultados orgánicos están en constante evolución.




  Las redes sociales y el Social Media Marketing no sólo nos abren nuevas vías de comunicación con nuestros clientes, sino que nos permiten impulsar la visibilidad de nuestro sitio web en los buscadores y construir la reputación on-line de nuestra marca o negocio.




  Más allá del mero recuento tradicional de enlaces que los buscadores toman en consideración para la ordenación de sus resultados, Google y Bing ya reconocen de forma cualitativa la influencia en sus algoritmos de los enlaces provenientes de Twitter; e incluyen además resultados orgánicos de Twitter, Facebook, Youtube y otras redes sociales. Los enlaces más compartidos y retuiteados en Twitter pueden aportar relevancia y autoridad a la web a la que apuntan.. De igual modo, las señales sociales de la actividad e interacciones de los usuarios en Facebook también son tenidas cada vez más en cuenta tanto por Google como por Bing.




  Los últimos estudios también apuntan a una confirmación de la progresiva importancia de los enlaces desde marcadores sociales relevantes tales como Digg, Delicious, Reddit o StumbleUpon, así como de otras redes sociales de reciente aparición como Pinterest y especialmente Google Plus, dada su estrecha relación con el buscador con mayor cuota de mercado de Internet.


  Confirmada la validez que los enlaces desde los medios sociales tienen para el SEO, parece evidente que las actividades de promoción en las redes sociales inciden positivamente sobre el posicionamiento en buscadores. Por tanto, toda estrategia integral SEO efectiva debe incluir la optimización de las señales procedentes de los medios sociales y, sobre todo, la creación de contenido único de la mayor calidad posible, ya que, de otro modo, difícilmente será recomendado y compartido socialmente.




  El SEO o posicionamiento en buscadores tradicional está evolucionando inexorablemente hacia un nuevo tipo de SEO: el SEO social. Un SEO social que en última instancia equipara recomendación a calidad y que nos obliga ahora más que nunca a crear contenido pensando en las personas y no en los motores de búsqueda. A los tradicionales factores On-Site y Off-Site del SEO, se les une ahora un nuevo grupo de factores estrechamente ligado a la experiencia de usuario y a la influencia social.




  En este nuevo escenario, la pregunta clave que debemos hacernos es: ¿El contenido de mi web es lo suficientemente valioso o interesante para que las personas lo recomienden?




  En las siguientes páginas de este libro, abundaremos en estos datos deteniéndonos en cuatro grandes redes sociales: Google Plus, Facebook, Twitter y Pinterest.




  2. INFLUENCIA DE GOOGLE PLUS


  EN EL POSICIONAMIENTO EN BUSCADORES




  Parece una consecuencia lógica de la propia evolución de la Web que las señales y los indicadores sociales sean la forma que Google y otros buscadores tienen de conocer si a los usuarios les gusta una determinada página o un determinado contenido, de saber, en otras palabras, las recomendaciones de los internautas.
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