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Ласкаво просимо до Artist 2.0, першого практичного посібника, який
пояснює, як просувати та продавати свої роботи через
Інтернет.




Інтернет відкрив величезний спектр можливостей для
митців-початківців. В епоху, коли домінують веб-сайти та соціальні
мережі, інформація блискавично поширюється з одного континенту на
інший, без будь-яких перерв у часі та просторі.



Все це може стати надзвичайним стимулом для Вашої творчої
діяльності, адже сьогодні (вперше в історії) для Вас з'являється
можливість обійти фізичні та бюджетні перешкоди, які зазвичай
суттєво обмежують діяльність художника на початку його кар'єри.



Але все це вірно лише в тому випадку, якщо ви вмієте це робити і
знаєте правильні інструменти для успішного просування себе в
мережі, щоб нарешті надати своїй роботі ту видимість, на яку вона
заслуговує.



Якщо насправді у вас немає великих бюджетів для інвестування або
трамплінів для запуску через правильні галузеві зв'язки, чиста
правда полягає в тому, що після завершення вашої творчої роботи на
вас чекає друга діяльність: просування. Більше того, це, безумовно,
така ж важка і відповідальна робота, як і художня творчість. 



Тому ми говоримо про ефективний маркетинг себе і свого
мистецтва.



Приготуйтеся до тривалої подорожі, сповненої відкриттів та
практичних порад. Вас візьмуть за руку і проведуть у світ
художнього веб-просування, єдиного, здатного гарантувати вам
реальну віддачу від вашого іміджу, навіть якщо ви перебуваєте на
початку своєї діяльності.



У цьому посібнику ви дізнаєтеся, як скласти правильний план
арт-маркетингу (і чому без нього всі ваші зусилля з просування
мистецтва будуть марними).





Ми також подивимося, які основні інструменти можна
використовувати для досягнення негайної віддачі з точки зору
зацікавленості та присутності на основних платформах
онлайн-комунікацій.



Ви також дізнаєтесь, як можна легко та безкоштовно створити свою
першу вітрину в Інтернеті, отримавши таким чином точку відліку, до
якої люди поступово почнуть цікавитись Вашим бізнесом.



Але ми також перетнемо найвіддаленіші кордони культурного
онлайн-маркетингу, розкриваючи секрети мистецького просування в
соціальних мережах та вірусного маркетингу, який можна розгорнути у
всесвітній павутині.



Щоб висвітлити таку методологію, зробити її простою і доступною
в практичному плані для кожного, мені знадобилося багато років
самовідданої праці і навчання. Якщо ви придбали цю книгу, у вас є
можливість значно скоротити час навчання у сфері арт-маркетингу,
скориставшись тим досвідом, який я вже накопичив за певний час в
рамках саме цієї галузі знань.



Передусім, я впевнений, що ця неймовірна подорож не зможе не
захопити вас так само, як вона вже захопила мене.



Тож мені залишається лише побажати вам відкрити для себе
інформацію на наступних сторінках, побажати вам приємного читання
та успішної творчої кар'єри.
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Як
і в сфері творчості, найбільш інтуїтивно зрозуміле рішення є тим,
яке насправді є правильним! Арт-маркетинг в Інтернеті необхідний
для того, щоб ви могли продавати свої роботи, розвивати свій бізнес
як художника з часом і дозволяти вам перетворити своє захоплення на
професію.




Якщо це вже так, то ви напевно застосували (свідомо чи
несвідомо) деякі з принципів арт-маркетингу. Ця книга дасть вам
можливість заробляти ще більше грошей і збільшувати свій дохід.



У загальному розумінні мистецтво вважається дуже далекою сферою
від маркетингу та просування. Для багатьох митців з великим
потенціалом єдине, чого насправді бракує - це можливості заявити
про себе на ранній стадії творчості. На жаль, неважливо, наскільки
ти хороший і креативний: без достатньої видимості шансів на
визнання твоїх заслуг немає. 



За цей брак, на жаль, доводиться дорого платити, і не лише на
загальному рівні (адже мистецтво здатне збагатити життя кожного), а
й на індивідуальному. Скільки людей змушені працювати, щоб "звести
кінці з кінцями", коли за допомогою правильних маркетингових знань
вони могли б заробляти на життя своїм мистецтвом і культурою!



Хоча загальна система дає можливість з'явитися без видимості,
вірно і те, що багатьом художникам з великим потенціалом не
вистачає індивідуальної мотивації, щоб подолати цю прогалину.
Завдяки цьому посібнику ви зробили перший крок до цього і тепер
маєте реальний шанс заявити про себе, тож почнемо одразу з
операційного визначення.



Що таке арт-маркетинг?




Мистецький Інтернет-маркетинг - це комплекс заходів,
спрямованих на представлення або просування твору мистецтва або
мистецької діяльності за допомогою інструментів, пропонованих
Інтернетом, з метою отримання одного або декількох продажів від
потенційно зацікавлених клієнтів.



Визначення, у своїй простоті, говорить саме за себе: якщо ви не
отримуєте продажів, ви не робите хороший арт-маркетинг (у вас
відсутня мета або навіть завдання, яке дозволить вам бути
повноцінним художником).
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Якщо ви дійсно хочете почати застосовувати методи онлайн-маркетингу
у своїй мистецькій діяльності, вам потрібно почати з найбільш
відповідного виду діяльності: плану онлайн-маркетингу
мистецтва.




Цей план дозволить Вам отримати конкретні пільги, в тому
числі:




  
	Правильно визначте основу вашого арт-бізнесу.

  
	Збільште дохід від свого бізнесу, з'ясувавши, який саме потік
або напрямок мають гроші в секторі мистецтв, виявивши, звідки вони
надходять і куди йдуть, щоб підтримати продажі.

  
	Моніторинг маркетингової діяльності шляхом отримання постійного
зворотного зв'язку, щоб посилити те, що працює, і скоротити
діяльність, яка не дає конкретного ефекту.





План арт-маркетингу - це ваш компас, до якого ви можете
звернутися, коли відчуєте потребу.  Отже, ось як має бути складений
ваш маркетинговий план.




Резюме: коротко проілюструйте весь план культурного
маркетингу, щоб його можна було легко зрозуміти із загальної точки
зору.




Цілі: це ті результати, яких ви очікуєте у своїй
культурній сфері, завдяки яким ви можете розвивати продажі та
прибуток. Вони повинні бути детальними, реалістичними, кількісно
вимірюваними (визначеними в економічних термінах чистого прибутку
або обороту), вимірюваними в певних часових рамках і розміщеними в
ієрархічному порядку.



Аналіз конкурентних 
сценаріїв: ринок, конкуренція, аналіз споживачів: також
називається маркетингом культурного аудиту.




Стратегії: набір дій для досягнення цілей організації
культури 




План дій: визначає, що буде зроблено, хто це зробить, коли
це буде зроблено і скільки це буде коштувати. Він представляє
розробку культурних стратегій.




Бюджет: планові фінансові документи, що включають прогнози
очікуваних витрат/надходжень для діяльності організації.



Моніторинг: вказує на те, як здійснюється моніторинг культурної
діяльності в цілому.
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