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    Presentació


    Les eleccions al Parlament de Catalunya del 16 de novembre de 2003 (16-N-03) van deixar a l’aire dues de les qüestions fonamentals que la conjuntura política catalana acabava de plantejar: quina nova majoria governaria la Generalitat i qui seria el nou President de la Generalitat després de Jordi Pujol. El resultats del 16-N no van aclarir cap de les dues incògnites. Les dues formacions majors, CiU i PSC-CpC, en línia amb les eleccions anteriors de 1999, obtenien un empat tècnic (46 i 42 escons, respectivament), sense cap majoria prefixada. ERC experimentava un important creixement (23 escons) i se situava com a tercera força decisiva. El PP i ICV-EA consolidaven una tendència a l’alça (15 i 9 escons, respectivament). En síntesi, el nou mapa polític corresponent al període de l’anomenat «postpujolisme» es debatia entre dues úniques majories possibles, que havien de comptar amb l’arbitratge necessari d’ERC.


    Com és sabut, la resolució de les dues incògnites —és a dir, la formació de la majoria PSC-CpC, ERC i ICV-EA i l’elecció del nou president de la Generalitat en la persona de Pasqual Maragall— va ser fruit d’un llarg i complex període de negociacions postelectorals entre les cúpules de les tres forces majoritàries, CiU, PSC-CpC i ERC. Un mes després, el 14 de desembre de 2003, els màxims dirigents de les tres formacions, Pasqual Maragall, Josep-Lluís Carod-Rovira i Joan Saura, feien públic l’Acord per a un Govern Catalanista i d’Esquerres al Govern de la Generalitat, conegut també com a Pacte del Tinell. L’acord donà pas al nou govern tripartit amb Pasqual Maragall com a president i Josep-Lluís Carod-Rovira com a conseller en cap.


    Les enquestes preelectorals pronosticaven en bona part la complexitat del nou mapa, amb un cert desgast de les dues forces majoritàries i el creixement de les altres tres i, per tant, obrien la perspectiva d’un escenari allunyat del bipartidisme anterior. Les tendències electorals detectades en les anteriors eleccions municipals de maig de 2003 ja apuntaven en aquesta direcció. Tot feia preveure una campanya electoral molt disputada entre els dos partits grans per aconseguir situar-se al davant de la cursa electoral. A més, el fet de preveure que els resultats es decidirien per un marge molt petit de vots entre els grans comportava un altre efecte interessant en la resta de partits: la possibilitat de ser decisius. Per tant, també en aquest sentit era d’esperar que els partits menors plantejarien una campanya molt intensa amb dos objectius bàsics: evitar la polarització de la campanya entre els dos candidats dels partits grans i quedar situats amb un nombre suficient d’escons i de vots per ser decisius. Tot això feia pensar en una campanya d’alta intensitat en la qual tots els partits i tots els candidats tenien molt a perdre i molt a guanyar.


    La campanya electoral del 16-N-03 fou efectivament una campanya d’alta intensitat, emmarcada per la majoria absoluta del PP governant a Espanya i per la successió de Jordi Pujol tant a la presidència de la Generalitat com en el lideratge de CiU. Dels cinc candidats, Artur Mas (CiU), Josep Piqué (PPC) i Joan Saura (ICV-EA) eren nous, mentre que Pasqual Maragall (PSC-CpC) i Josep-Lluís Carod-Rovira (ERC) repetien. La proximitat de les eleccions generals a les Corts de Madrid del 14 de març de 2004 afegia tensió als resultats del 16-N.


    L’estudi que aquí presentem continua una línia interdisciplinària de recerca sobre comunicació política i campanyes electorals, impulsada pel Grup de Recerca UNICA del Departament de Periodisme i Comunicació Audiovisual de la Universitat Pompeu Fabra, amb la col·laboració del Departament de Ciències Polítiques de la mateixa Universitat i la col·laboració d’investigadors d’altres universitats catalanes. Aquest és el tercer estudi de la campanya electoral al Parlament de Catalunya després dels dos estudis anteriors, dedicats respectivament a les eleccions de 1995 (J. Gifreu i F. Pallarés (eds.). Comunicació política i comportament electoral a les eleccions autonòmiques de 1995 a Catalunya [Barcelona: Editorial Mediterrània, 1998] i de 1999 (J. Gifreu i F. Pallarés (eds.). La campanya més disputada. Mitjans, partits i ciutadans a les eleccions catalanes del 1999 [Barcelona: Pòrtic, 2001]).


    Com en els estudis anteriors, aquest també incorpora diferents perspectives i metodologies des de la comunicació política de cara a obtenir aproximacions complementàries sobre la campanya del 16-N, amb la voluntat d’oferir elements de comprensió empírica i teòrica dels diversos processos implicats en la campanya electoral i els seus tres actors principals —partits, electors i mitjans de comunicació—,

    com també dels resultats electorals obtinguts per les forces polítiques en competició. Els diferents equips d’investigadors van ser sol·licitats a donar resposta, des del seu particular objecte d’estudi i amb el mètode propi de cada àmbit disciplinar, a una pregunta que es formulava així: «En una campanya (i precampanya) electoral com la corresponent a les eleccions al Parlament de Catalunya del 16-N-03, marcada per les previsions d’empat entre les dues forces majoritàries (CiU i PSC) i, per tant, amb la possibilitat oberta de formació de diverses majories de govern a Catalunya: de quina manera han intervingut els partits i candidats, d’una banda, i els mitjans de comunicació, de l’altra, en la cursa final de la competició pel vot dels electors?» Les respostes de cada equip de treball s’exposen en els vuit capítols que integren aquest estudi.


    El primer capítol presenta la panoràmica pròpiament política en què s’emmarca la convocatòria de les eleccions del 16-N-03, després de la legislatura 1999-2003 amb majoria de CiU i suport del PP, l’anunci de retirada del president Jordi Pujol i la seva successió per Artur Mas. Repassa les valoracions i percepcions preelectorals de l’opinió pública catalana sobre la tasca del govern de CiU i sobre l’economia, la percepció dels candidats i la necessitat d’un nou Estatut. També examina amb detall els resultats electorals i els canvis significatius en el sistema català de partits.


    El segon capítol, novetat en aquesta sèrie d’estudis, s’interessa per l’organització i funcionament de les campanyes de cada formació, atenent especialment a la creació de la imatge del líder, el posicionament del missatge en els mitjans de comunicació, la planificació mediàtica i l’ús d’Internet. A través d’entrevistes en profunditat amb els caps de campanya de cada candidatura, s’intenten precisar les dinàmiques i rutines tan determinants com la presa de decisions, les relacions amb els mitjans, la contractació d’assessories d’imatge i publicitat, la percepció de les estratègies de campanya dels altres candidats, el finançament i els recursos tècnics i humans. Com a novetat, hom constata la irrupció definitiva d’Internet com a instrument de comunicació política per part dels partits i candidats.


    El capítol tercer se centra en l’anàlisi dels missatges persuasius explícits, és a dir, en l’estudi dels espots i anuncis electorals que els diferents partits polítics van emetre a través de la televisió i dels principals diaris d’àmbit català. Com ja s’ha destacat en treballs anteriors, es tracta de missatges amb una finalitat explícitament persuasiva, elaborats directament pels propis partits i, per això, centrats en els elements que cadascun d’ells vol posar de manifest i prioritzar. L’anàlisi sistemàtica d’aquests anuncis electorals desvela les estratègies retòriques que van utilitzar les formacions polítiques catalanes en les eleccions de novembre de 2003.


    El quart capítol dóna continuïtat també a una aproximació de la campanya electoral ja estudiada en les anteriors edicions: l’estudi de l’agenda electoral dels mitjans de comunicació més significatius per a l’electorat català. Concretament, la mostra comprèn les quatre setmanes anteriors a la data del 16-N dels informatius de televisió dels canals amb àmplia audiència a Catalunya i dels diaris de gran difusió, inclosos els dos diaris gratuïts del moment. L’estudi de l’agenda temàtica electoral inclou els grans eixos de la informació de la campanya, els personatges o actors que la protagonitzen, els grans temes de la campanya i el comportament dels diversos mitjans en la cobertura de la mateixa campanya.


    El capítol cinquè presenta una anàlisi de contingut de les opinions (articles editorials i de col·laboradors) publicades als diaris editats a Catalunya o que tenen una edició a Catalunya (ABC, Avui, El Mundo, El País, El Periódico de Catalunya, El Punt i La Vanguardia) durant la campanya electoral. Es tracta d’un estudi sistemàtic de l’opinió i de la posició adoptada per cada diari en la campanya, tant des del punt de vista quantitatiu com qualitatiu. Aquest aspecte s’ha treballat a partir d’un tesaurus obert, que ha permès d’examinar qui escriu, sobre quins partits s’escriu, i sobre quin tema s’escriu.


    El capítol sisè se centra en l’estudi de com es construeix la imatge pública dels candidats electorals als informatius de la televisió. L’estudi, aplicat a la campanya del 16-N, es desplega a través de tres nivells d’anàlisi fonamentals: la quantificació de la seva presència, el contingut dels seus discursos i els principals trets visuals de les seves aparicions. Els electors accedeixen a la imatge dels candidats en bona mesura a través del discurs que construeixen els mitjans de comunicació, i especialment les cadenes de televisió. La mostra d’anàlisi d’aquest estudi correspon als informatius del vespre de les cadenes televisives TV3, TVE1, Antena 3 i Telecinco, de la darrera setmana de la campanya.


    El capítol setè examina les relacions entre els ciutadans i la campanya, i més concretament, les percepcions i els efectes de la campanya en els ciutadans. En la primera part s’analitzen les vinculacions dels ciutadans amb l’específic entorn comunicatiu de la campanya i els fluxos d’informació, així com el paper dels intermediaris i la percepció que en tenen els ciutadans. I en la segona s’estudien els resultats de la campanya des de la perspectiva de l’estabilitat/canvi en l’orientació del vot entre la intenció a inici de la campanya i el vot definitiu el dia de l’elecció, així com un balanç global sobre continuïtats i canvis en el vot en relació a 1999 i els factors que hi apareixen relacionats.


    Finalment, el capítol vuitè ofereix una visió de conjunt sobre les principals conclusions a les quals s’ha arribat al llarg dels diferents capítols que presenta aquest volum, i que d’alguna manera aporten respostes als tres grans interrogants polítics amb què s’iniciava la campanya del 16-N-03: la successió de Jordi Pujol a la presidència de la Generalitat, la capacitat de CiU de liderar la nova etapa i la incertesa preelectoral sobre la nova majoria del govern, que, finalment i arran dels pactes postelectorals, presidí Pasqual Maragall.


    Aquest estudi ha comptat amb el suport financer de la Fundació Jaume Bofill, que sempre ha mostrat el seu interès per impulsar aquesta línia d’estudi de la comunicació política a casa nostra. De manera singular, hem de fer constar el nostre reconeixement a la persona del seu director, senyor Jordi Sánchez. També ha comptat amb la col·laboració desinteressada de El Periódico de Catalunya, el qual gràcies al seu director en el moment de la campanya, el senyor Antoni Franco, ens facilità l’accés als resultats de les enquestes pre i postelectorals, realitzades per Vox Pública per al diari esmentat.


    D’altra banda, aquest treball s’ha beneficiat també del Pla de Recerca de la Generalitat de Catalunya, a través de l’ajut al Grup de Recerca UNICA del Departament de Periodisme i Comunicació Audiovisual i de l’ajut al Grup de Recerca en Ciència Política del Departament de Ciències Polítiques i Socials de la Universitat Pompeu Fabra.


    Josep Gifreu, Francesc Pallarés i Arantxa Capdevila

  


  CAPÍTOL 1.

  EL CONTEXT POLÍTIC I ELS RESULTATS:

  ASPECTES PRINCIPALS


  FRANCESC PALLARÉS, JORDI MUÑOZ I LUCIA LÓPEZ


  1. El marc polític


  Després dels ajustats resultats de les eleccions de 1999, la legislatura 1999-2003 fou una mica especial en la vida política catalana, fortament marcada per l’anunciada retirada de qui durant 23 anys ha estat president de la Generalitat: Jordi Pujol.


  Els darrers quatre anys de la seva presidència, Pujol governà amb el suport parlamentari del PP, en el marc d’una col·laboració en l’àmbit estatal que es va mantenir fins i tot després que, en les eleccions generals de 2000, el PP aconseguís la majoria absoluta al Congrés dels Diputats espanyol. Aquesta col·laboració fou objecte de forta polèmica al llarg de la legislatura, en la qual hi va haver fins i tot una moció de censura, presentada a l’octubre de 2001 pel PSC-CpC contra Jordi Pujol, tot i que no va prosperar.


  A més dels acords CiU/PP, altres temes polèmics de la legislatura foren algunes de les iniciatives del govern central, com ara el Pla Hidrològic Nacional (amb forta contestació social, especialment a les Terres de l’Ebre). També cal destacar l’acord de finançament autonòmic de juliol de 2001, presentat per CiU com a fruit de la seva col·laboració amb el Partit Popular.


  En la recta final de la legislatura es produeix un progressiu distanciament entre CiU i el PP que fa presagiar un avenç de les eleccions, cosa que finalment no ocorre, i Jordi Pujol pot esgotar la seva última legislatura com a president de la Generalitat. A mesura que s’acosten les eleccions, el debat sobre la reforma de l’Estatut d’Autonomia va prenent força fins a convertir-se en protagonista del debat polític. El Pacte entre CiU i PP per aconseguir el suport del PP al govern Pujol va implicar deixar de banda endegar una hipotètica reforma de l’Estatut.


  Els comicis es preveuen molt disputats, amb un escenari que té moltes semblances respecte al de 1999, però amb la diferència fonamental de l’absència de Pujol. Totes les enquestes preelectorals prediuen uns resultats molt ajustats i una menor concentració del vot en els dos grans partits (CiU i PSC-CpC), amb la qual cosa s’albira un escenari de fragmentació que fa que els possibles pactes postelectorals cobrin una rellevància especial, fins al punt de marcar una part substancial de la campanya electoral.


  Els resultats de les eleccions municipals de maig de 2003 reforcen aquestes previsions, de pèrdua de pes relatiu dels dos grans partits en favor dels tres partits menors. D’altra banda, la proximitat de les eleccions generals que s’han de dur a terme 3 o 4 mesos després fa que les eleccions catalanes cobrin una importància addicional.


  2. Valoracions i percepcions de l’opinió pública catalana davant les eleccions autonòmiques de 2003


  Al començament de la campanya electoral els indicadors d’opinió pública mostraven uns resultats relativament favorables al govern en funcions. Així, un 45% dels enquestats valoraven com a bona o molt bona la situació econòmica de Catalunya, un 43% consideraven bona o molt bona la situació política de Catalunya i un 49% dels enquestats consideraven bona o molt bona la gestió del govern de CiU. En canvi, un percentatge molt més reduït manifestava opinions crítiques.
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  Si bé les percepcions positives de la situació econòmica i política eren compartides per votants de tots els partits, aquestes eren més marcades entre els electors de CiU i PP. En canvi, entre els qui tenien opinions crítiques era superior la presència de votants de PSC-CpC, ERC i ICV-EA. La valoració bona o dolenta de la situació econòmica i política mostra una relació positiva amb la intenció de vot, tot i que queda lluny de ser una relació perfecta.


  La valoració sobre la gestió del govern presenta una divisió d’opinions més clarament marcada: entre els electors amb opinió positiva predominen especialment els electors de CiU tot i que també hi ha alts percentatges d’electors que pensen votar PSC-CpC. És a dir, la valoració positiva del govern de CiU no es raó suficient per inclinar el vot d’aquests electors.
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  Tot i el clima, que en general és positiu, el 67,5% dels enquestats consideren necessari un canvi en la configuració del govern de la Generalitat. És una opinió generalitzada en els votants del conjunt de les forces polítiques, especialment entre els del PSC-CpC. En canvi, els partidaris de la continuïtat provenen exclusivament dels qui pensen votar CiU, tot i que l’electorat del PP estava bastant dividit. Aquesta disjuntiva és la que discrimina millor la intenció de vot dels ciutadans: la continuïtat es basa fonamentalment en CiU, mentre que el canvi es basa en PSC-CpC, ERC i ICV-EA. Els electorats que apareixen com a més dividits són PP i ERC. Els que pensen votar PP representen un percentatge semblant en les dues alternatives, mentre que els d’Esquerra s’orienten més al canvi.
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  2.1. La percepció dels candidats


  De l’enquesta de l’octubre de 2003, així com d’altres que s’havien anat publicant a diversos mitjans de comunicació, s’observa que si bé PSC i CiU són els partits majoritaris, i amb més probabilitats de poder presidir la Generalitat, cap partit estaria en disposició de tenir majoria absoluta al Parlament i, per tant, caldria algun tipus d’acord entre dos o més partits. Tot i això, els indecisos (un 12,5% dels electors), podien acabar de decantar la correlació de forces, i la presidència, en un sentit o altre, atorgant gran rellevància al període de campanya.


  En el marc de la personalització de la política derivada de l’important paper dels mitjans de comunicació, l’intens esforç comunicatiu que suposa la campanya se centra en gran manera en la figura dels principals candidats. Quina és la percepció en l’opinió pública dels diferents candidats que es presentaven a les eleccions del 16 de novembre de 2003? Fins a quin punt aquest indicador pot servir per a dibuixar l’anomenat “escenari virtual”?


  Inicialment hi havia un bon nivell de coneixement dels candidats per l’opinió pública, tot i que Josep-Lluís Carod-Rovira i, especialment, Joan Saura eren els candidats menys coneguts pels electors. En canvi, Pasqual Maragall, Artur Mas i Josep Piqué eren coneguts per la pràctica totalitat de l’electorat.
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  Respecte a la valoració dels candidats, tots començaren la campanya electoral amb una valoració que superava l’aprovat (en una escala de l’1 al 10 un promig de 6), a excepció del candidat del Partit Popular que suspenia amb un 4,4.
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  Amb vista a poder accedir a la presidència de la Generalitat, Pasqual Maragall (32%), Artur Mas (23,3%) i Josep-Lluís Carod-Rovira (15%) eren els candidats que recollien major percentatge de preferències entre els electors.
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  En conjunt, hi havia una dispersió entre els diversos candidats de les preferències per a president de la Generalitat, tot i que la percepció majoritària era que Maragall i Mas eren els únics candidats amb possibilitats d’assolir la presidència del país.
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  2.2. L’escenari de vot abans de la campanya


  Si comparem la intenció de vot amb el record de vot de les anteriors eleccions al Parlament de Catalunya (1999), observem com a l’inici de campanya CiU presentava un baix nivell de retenció dels que l’havien votat el 1999 (62%) i no mostrava pràcticament capacitat d’incorporar nous votants (el 83% de la intenció de votar CiU prové dels seus votants del 1999). En canvi sobretot el PSC-CpC (82%), així com ERC (77%) i el PP (71%) retenien millor la intenció dels seus votants del 99. De tota manera, si bé el PSC-CpC presentava guanys i pèrdues de votants, ERC era l’opció en disposició de captar major nombre de vots provinents d’altres opcions, especialment de CiU, però també del PSC-CpC i de nous votants. Es confirmaven així les previsions d’avenç d’ERC, tal i com ja s’havia produït a les eleccions municipals.
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  Si considerem els diferents indicadors dels estudis preelectorals, l’escenari “virtual” que es presentava per a la campanya electoral de 2003 dibuixa una elevada competició electoral entre les diferents forces polítiques que es presentaven (especialment entre les candidatures del PSC-CpC i de CiU). L’elevat interès per la campanya electoral; la importància donada a aquesta elecció per l’electorat, el destacat percentatge favorable al canvi en el govern de la Generalitat o les bones valoracions econòmiques i de gestió del govern en funcions configuren part d’aquest escenari “virtual” que, abans del començament de la campanya electoral, deixava obert el resultat electoral final.


  2.3. Les forces polítiques i la campanya


  La federació nacionalista CiU havia afrontat, al llarg de la legislatura 1999-2003 un dels seus reptes més importants: la successió de Jordi Pujol al capdavant de la coalició i com a candidat a la presidència del govern català. Després d’una pugna entre Josep Antoni Duran i Lleida i Artur Mas, finalment la federació optà per Mas, portaveu del govern de la Generalitat i, des de 2001 conseller en cap del gabinet de Pujol, càrrec des del qual havia anat adquirint progressivament major protagonisme.


  A més de la successió de Pujol, la vida interna de CiU en el període anterior a les eleccions de 2003 estigué marcada per altres esdeveniments, com la conversió de la coalició en una federació de partits (març de 2001) o la marxa del secretari general de CDC, Pere Esteve, per desacords amb la política d’aliances de la federació (2002).


  La campanya de CiU es basà en la promoció de la imatge d’Artur Mas com a continuador de la tasca de Pujol així com en la proposta del nou Estatut realitzada per la federació i, sobretot, en l’apel·lació a la necessitat que Catalunya estigués governada per una força independent de Madrid. La defensa de la gestió de CiU al capdavant de la Generalitat els últims 23 anys, junt amb una imatge de relleu generacional foren les claus de la campanya convergent. Entre les propostes que plantejà Mas destaquen, a més del nou Estatut, una millora de les infraestructures, de les polítiques familiars o la seguretat.


  Mas rebutjà incorporar consellers del PP en un hipotètic govern, i acusà aquest partit d’haver endurit les seves polítiques centralistes en els anys anteriors a les eleccions. Les seves crítiques també es dirigiren al PSC per la seva dependència respecte del PSOE i, en el tram final de campanya, a ERC per la possibilitat que pactés amb el PSC i donés el govern de la Generalitat a una força política amb vinculacions estatals.


  El PSC-CpC, per contra, repetia candidat a la presidència de la Generalitat en la persona de Pasqual Maragall. Després d’exercir durant quatre anys com a líder de l’oposició i aparèixer en els sondejos amb una valoració superior a l’obtinguda per Artur Mas, la candidatura de Maragall no havia estat, fins llavors, qüestionada obertament al partit. De la candidatura socialista, destaquen el segon lloc de la llista de Barcelona, ocupat per l’exalcaldessa de Santa Coloma de Gramanet, Manuela de Madre o la renúncia de l’alcalde de Lleida, Antoni Siurana a encapçalar la llista per aquesta circumscripció.


  Els socialistes aspiraven a posar fi als 23 anys de governs de CiU. Per això, van repetir el missatge de 1999, basat en la necessitat d’un canvi polític a Catalunya i en la crítica a CiU per les deficiències del seu govern i els pactes amb el PP. El seu programa posava l’accent en les polítiques socials (educació, sanitat, ajuda domiciliària, llars d’infants públiques), en la seguretat ciutadana o en la falta d’infraestructures. Per guanyar les eleccions, el PSC-CpC necessitava mobilitzar l’electorat que tradicionalment el recolza en les eleccions municipals i generals però que s’absté —o vota CiU— en els comicis autonòmics, i per això va fer especial èmfasi, durant la campanya, en l’àrea metropolitana de Barcelona.


  El PP realitza la seva aposta a Catalunya de la mà de l’exministre Josep Piqué, representant de la línia centrista i moderada que volia promoure el PP, especialment a Catalunya. L’aspiració de Piqué era millorar els resultats obtinguts per Alberto Fernández Díaz quatre anys abans i tornar a ser una força decisiva amb vista a pactes postelectorals (encara que el 2003 anuncià la seva intenció de condicionar l’acord a la presència de consellers del PP en un hipotètic govern CiU/PP).


  El Partit Popular era l’única força parlamentària catalana que rebutjava la confecció d’un nou Estatut. Piqué criticava la radicalització dels postulats de Mas, comparant la proposta d’Estatut de CiU amb el Pla Ibarretxe i presentant-se com un partit moderat i defensor de l’actual Estatut.


  Els eixos de la seva campanya foren la defensa de la gestió del PP al govern central, sobretot en el terreny econòmic i en el de les inversions en infraestructures a Catalunya. Les seves propostes giren entorn a la baixada d’impostos, la seguretat ciutadana, el control de la immigració il·legal, les polítiques de suport a la família i la necessitat d’estabilitat en el marc juridicopolític català.


  Per la seva banda, ERC afrontava les eleccions de 2003 amb unes clares expectatives de creixement, basades en les enquestes i els resultats de les eleccions municipals. Josep-Lluís Carod-Rovira, que havia consolidat el seu lideratge intern i la seva projecció social (arribant a un grau de coneixement superior al 80% amb una valoració mitjana de 5.46), repetia com a candidat a presidir la Generalitat. Les candidatures d’ERC incorporaven alguns representants de la plataforma Catalunya 2003, fundada per l’exsecretari general de Convergència Democràtica de Catalunya (CDC), Pere Esteve —que ocupava el tercer lloc de la candidatura per Barcelona d’ERC.


  Carod-Rovira dirigia les seves crítiques tant a CiU (bàsicament pels seus pactes amb el PP) com al PSC (per la seva dependència del PSOE), tot i que partia del reconeixement de la tasca de Pujol, bo i declarant-se continuador de la “millor part” de l’herència pujoliana. ERC opta per “l’equidistància” entre els dos principals partits (PSC i CiU), i apostava per consolidar un “tercer espai” catalanista i progressista.


  Respecte de la seva estratègia de pactes postelectorals, ERC defensava la creació d’un govern “de concentració nacional” en el qual estarien inclosos tots els partits excepte el PP i que tindria com a objectiu fonamental l’aprovació d’un nou Estatut d’Autonomia i la millora del finançament autonòmic.


  A més d’això, la campanya electoral d’ERC es basava en presentar-se com una opció política capaç d’enderrocar el bipartidisme PSC/CiU, i que és més propera a la gent. En aquest sentit, la imatge que construeixen del seu líder, Carod-Rovira, és la d’un home proper a la població, i d’una extracció social diferent a la de la resta de líders, que provenen de la burgesia barcelonina. El lema de la campanya d’ERC (“Més a prop”) resumeix aquest eix del seu discurs, que es complementava amb la voluntat de renovar el catalanisme des d’una perspectiva que fes prevaler la cohesió social per sobre d’aspectes identitaris o culturals. Altres qüestions importants en l’agenda d’ERC foren el rebuig al PHN o la necessitat d’impulsar noves infraestructures a Catalunya.


  En les eleccions de 2003, Iniciativa per Catalunya Verds es presentà en coalició amb la seva antiga escissió d’Esquerra Alternativa (formació vinculada a nivell estatal amb Izquierda Unida). ICV-EA partia amb unes expectatives de creixement moderat, confirmades per les enquestes i els resultats municipals de maig de 2003, amb la qual cosa aspirava a invertir definitivament el cicle de descens en els seus resultats electorals.


  Per això, tenia l’exdiputat Joan Saura a Madrid com a candidat, que succeïa en el lloc a Rafel Ribó. La campanya, que té com a lema principal “Un canvi de debò”, tenia com a objectiu reforçar la identitat de ICV-EA com una opció netament d’esquerra i ecologista alhora que es presentava com a complement al canvi polític a Catalunya. En aquest sentit, ICV-EA manifestà la seva renúncia, per endavant, a qualsevol tipus de pacte amb les forces de dretes (CiU i PP), alhora que confirmava la seva aposta per un govern plural dels partits de l’esquerra.


  Els eixos de la seva campanya són les polítiques socials, relacionades amb l’Estat del Benestar i amb el mercat de treball, la protecció del medi ambient (rebuig del PHN i de les infraestructures agressives amb l’entorn com el túnel de Bracons, foment de les energies renovables i del transport públic), el foment de la participació ciutadana i les polítiques de joventut.


  3. Els resultats


  Amb una participació sensiblement més alta que en altres cites autonòmiques, els resultats del 16 de novembre de 2003 van significar un realineament del sistema de partits català, amb una destacada caiguda dels dos principals partits, acompanyat per un notable creixement dels partits “menors”. De nou, el partit més votat fou el PSC-CpC, mentre que CiU aconseguí més escons. ERC desplaçà el PP com a tercera força, mentre que ICV-EA recuperà gran part del vot perdut en anteriors comicis.


  3.1. L’abstenció


  L’abstenció fou menor que en anteriors cites autonòmiques (37,5%), situant-se en uns nivells similars als registrats en 1995. Es mantingué entre el 35 i el 40%, nivells entre els quals se sol situar l’abstenció en eleccions autonòmiques fins avui. L’abstenció de 2003 se situa 3,3 punts per sota de la de 1999, i 1,2 per sobre de la de 1995 —comicis celebrats en una conjuntura general de mobilització, afavorida per l’expectativa de canvi en l’àmbit estatal—. Aquest repunt de la participació respecte a 1999, segueix la pauta general registrada en les eleccions autonòmiques i municipals celebrades el 2003 en 14 Comunitats Autònomes.
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  Per circumscripcions, Tarragona i Barcelona van tornar a ser les més abstencionistes. El descens de l’abstenció fou similar en les quatre demarcacions, tret del cas de Lleida, on fou significativament major (4,7 punts, enfront dels 3,3 del conjunt de Catalunya).


  Si bé tradicionalment s’ha observat una diferència significativa en els nivells d’abstenció segons el tipus d’elecció —fenomen conegut com abstenció diferencial— , sent aquesta sistemàticament més alta en eleccions autonòmiques que en generals. La coincidència d’unes eleccions generals amb uns nivells especialment alts d’abstencionisme (les de 2000) amb unes autonòmiques singularment participatives (les de 2003) ha reduït molt aquest diferencial, fins a situar-lo en 1,6 punts enfront dels 17,3 punts de diferència que hi havia entre l’abstenció de les eleccions autonòmiques de 1999 i les generals de 1996.


  Un fenomen que es repetí, i que per tant sembla confirmar una tendència que ja es va apuntar en l’anàlisi de les eleccions autonòmiques de 1999, és que l’abstenció registrada en les eleccions autonòmiques de 2003 inferior a la de les eleccions municipals immediatament anteriors (més de 4 punts). En general, podem constatar que les de 2003 van ser unes eleccions en què es va produir una considerable mobilització de l’electorat, especialment si tenim en compte els precedents anteriors. Això ens pot estar indicant que el cicle de desmobilització (que es va manifestar amb especial intensitat entre els anys 1999 i 2000) podria estar tocant a la seva fi, per donar pas a un nou cicle de mobilització electoral.


  Aquest fenomen, que es pot observar també en el conjunt de l’Estat en les eleccions autonòmiques i municipals de maig de 2003, pot estar associat potser a una major obertura de les oportunitats polítiques per al canvi polític en l’àmbit estatal (recomposició del PSOE, canvi de lideratge en el PP, etc.), i/o a una certa (re)politització social que s’hauria manifestat, segons aquesta hipòtesi, en una intensificació de les protestes polítiques (vaga general, crisi del Prestige, PHN, guerra de l’Iraq).


  En el cas català hi van confluir també una sèrie de factors que podrien haver afavorit aquest descens de l’abstenció, com ara la retirada del fins llavors president Pujol, les possibilitats d’un canvi de majoria en el Parlament o el bon moment dels partits “menors” —visualitzat en les enquestes i, sobretot, en les eleccions municipals immediatament anteriors—. La conjunció d’aquests factors propis amb algunes tendències estatals, com les ressenyades més amunt, podria donar la clau explicativa d’aquest increment de la participació.


  3.2. L’orientació del vot


  El PSC-CpC, amb 1.031.454 vots (el 31,1%), se situa per segona vegada consecutiva com la força més votada en unes eleccions autonòmiques a Catalunya. Tot i això, aquest resultat suposa una reculada de 152.720 vots i 6,7 punts respecte al 1999. La repetició de candidat i missatge sembla que va suposar un cert desgast per al PSC-CpC, que no aconseguí fidelitzar tot el seu electorat de 1999, tot i l’increment de la participació.


  Tanmateix, resulta difícil calcular amb precisió l’abast real d’aquesta pèrdua de vots del PSC-CpC, atès que en les eleccions de 1999 es va presentar en coalició amb ICV-EA en tres circumscripcions (Tarragona, Lleida i Girona). De manera únicament orientativa, podem indicar que els vots aconseguits el 2003 per ICV-EA en aquests territoris foren 41.610.


  CiU, per la seva banda, va mantenir la seva línia descendent —que es manifesta des de 1993—, perdent un volum de vots molt similar al perdut pel PSC-CpC: 153.598 vots que suposen també 6,7 punts percentuals. El descens de CiU, àmpliament pronosticat i en bona mesura vinculat a la retirada de Pujol, situà la federació nacionalista com a segona força en nombre de vots, tot i que la distància amb el PSC-CpC és molt reduïda (7.029 vots, un 0,22%) i no es tradueix en representació parlamentària, com veurem.


  El tercer lloc passà a estar ocupat per ERC, que amb 544.324 vots superà àmpliament el PP (la distància és de 150.825 vots a favor d’ERC). Això suposà per a ERC un 16,44% dels vots, el que representa un creixement molt destacat respecte a 1999: 273.249 vots i 7,8 punts més (el 1999 va obtenir 271.000 vots que van suposar el 8,6%).
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  El PP, amb 393.499 vots, passà a ocupar la quarta posició, encara que registrà també un augment destacat, ja que guanyà més de 96.000 vots, passant del 9,5% de 1999 a l’11,9 de 2003. Tot i aquest creixement, els resultats d’ERC situen el PP en una posició difícil amb vista a les negociacions postelectorals, com veurem més endavant.


  ICV-EA, que el 2003 es presentava en solitari en les quatre circumscripcions i de nou al costat de la seva escissió d’Esquerra Unida i Alternativa (EUiA), aconseguí també un notable avanç. En aquest cas també és complex establir comparances respecte a 1999. Encara així, ICV-EA obtingué 241.163 vots (el 7,28% del total), enfront dels 78.399 (3,3%) d’ICV-EA el 1999, als quals caldria sumar els 44.533 d’Esquerra Alternativa (EA).


  El fet ja esmentat que ICV-EA no es presentés en solitari en tres de les quatre circumscripcions dificulta l’anàlisi. Tanmateix, sembla possible afirmar que ICV-EA aconseguí el 2003 consolidar i ampliar el propi espai electoral i trencar així la tendència a la baixa, que va arribar a posar en dubte la seva pròpia viabilitat com a projecte polític autònom. La recomposició de relacions amb EA i la diferenciació respecte del projecte del PSC-CpC semblen ser algunes de les claus d’aquesta recuperació de vot, encara que no esgoten les possibilitats d’explicació, que segurament passarien necessàriament també pel vot de nova incorporació i pel desgast experimentat pel PSC-CpC.


  Figura 1.1. Evolució electoral Catalunya 1977-2003 (percentatge sobre votants)


  [image: ]


  Aquests resultats, considerats globalment, suposaren una certa recomposició del sistema de partits català, ja que consoliden algunes tendències observades en 1999, n’aguditzen d’altres i obren alguns elements nous. Anem a pams.


  Les tendències que es consoliden, bàsicament, fan referència a la correlació de forces entre els dos principals partits (CiU i PSC): l’hegemonia de CiU en les eleccions autonòmiques (mantinguda des de 1984) sembla definitivament haver donat pas a un escenari d’igualtat entre CiU i PSC en aquests comicis, de manera que es confirma el que es va observar el 1999. Sembla que el PSC se situa com a força més votada en tot tipus d’eleccions a Catalunya (ja siguin generals, autonòmiques o municipals).


  Entre les tendències apuntades en 1999 que s’aguditzaren el 2003, cal destacar la pugna per la tercera posició que, després d’haver estat ocupada durant un temps pel PP, passa en aquesta ocasió a ser ocupada amb claredat per ERC. Recordem que en 1999 es va produir una situació gairebé d’igualtat entre aquestes dues forces amb un lleuger avantatge per al PP, mentre que en aquesta ocasió la distància és de 4,5 punts a favor dels republicans.


  Els fenòmens que el 2003 foren nous fan referència fonamentalment a l’important creixement registrat pels tres partits “menors” del sistema i el consegüent descens experimentat per les dues forces principals. Aquest fenomen, que es va apuntar ja amb bastant claredat en les eleccions municipals de maig de 2003, suposa un important matís al bipartidisme que des de 1980 (i, sobretot des de 1984) dominava la política catalana. El sistema de partits català, doncs, sembla consolidar-se com un sistema multipartidista compost per cinc forces consolidades, dues d’elles en posicions destacades però sense una hegemonia clara de cap partit.


  3.3. Aspectes territorials


  Les pautes de distribució territorial del vot el 2003 semblaren estabilitzar-se respecte a 1999, amb una victòria del PSC-CpC en la circumscripció de Barcelona (on va superar en 4,4 punts a CiU) i un predomini de la federació nacionalista en la resta de territoris. De totes maneres, el creixement d’ERC fa que a Girona i Lleida aquesta força política es situés a molt poca distància del PSC-CpC (1,75 i 2,53 punts respectivament).


  Els canvis mostren una pauta bastant homogènia en les quatre circumscripcions: en totes elles CiU i PSC-CpC van baixar i els tres partits “petits” van incrementar els seus suports, especialment ERC. La magnitud del canvi fou també relativament homogènia, potser major a Girona pel notable descens de CiU (i ascens d’ERC) en aquest territori.


  [image: ]


  3.4. Les pautes del canvi


  Així, el PSC-CpC va perdre terreny en totes les circumscripcions, en uns nivells lleugerament variables, des dels 7 punts a Lleida als 5,6 de Girona. CiU també en va perdre en tots els territoris, destacant els 9,9 punts perduts a Girona i, com a pèrdua més moderada, els 6,3 de Barcelona.


  Esquerra Republicana mostrà un creixement notable en les quatre províncies. Aquest creixement va oscil·lar entre els 9,1 punts guanyats a Girona i els 7,4 de Barcelona. El PP mostra un creixement general però més centrat a Barcelona, on el seu avenç fou de 2,6 punts, enfront dels 2 de Girona i els 1,7 i 1,1 de Lleida i Tarragona respectivament.


  El canvi de ICV-EA és més difícil d’amidar, com hem dit, però encara així s’observa que aquest fou generalitzat, destacant els 4,7 punts d’increment a Barcelona ja que, malgrat no ser la xifra més alta, sí que és la més significativa, atès que en els altres territoris, com s’ha vist, no va concórrer en solitari en 1999.
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  Els canvis produïts el 2003 en la correlació de forces entre els partits catalans no són aliens a les transformacions de les pautes de vot dual, especialment des de mitjan anys noranta. En relació a etapes anteriors, es mantenen les direccions dels fluxos de dualitat, però ha variat de forma rellevant la importància quantitativa d’aquests. Així el flux PSC-CpC/CiU, durant l’etapa en què el PSOE estava a l’oposició al govern central, CiU pactava amb el PP i Maragall era el candidat socialista amb possibilitats de victòria, es van reduir notablement. En canvi el flux PP/CiU va anar augmentant mentre el PP conservava el poder al govern central. En el mateix sentit, el flux entre vot PP o PSC-CpC en les generals i l’abstenció en les autonòmiques va afectant cada vegada més al PP i menys al PSC-CpC.


  No obstant això, els fluxos de volatilitat més crítics el 2003 foren els que van des de CiU i el PSC-CpC cap a ERC. Les enquestes postelectorals indiquen que el 10-14% dels vots de CiU-99 hauria passat a ERC i gairebé el 10% al PSC-CpC, mentre que gairebé un 10% dels votants PSC-CpC-99 votaren el 2003 ERC i un percentatge semblant ICV-EA. Aquests canvis s’han basat en raons “tàctiques”: evitar majories “excessives”, afavorir el canvi, impedir el canvi, evitar que guanyi el “contrari”, rebuig al pacte de CiU amb el PP, etc. Hi ha doncs un important nivell de vot tàctic o conjuntural en els suports rebuts pels partits. Això indica que els alineaments en aquestes eleccions no estan consolidats i que els espais de permeabilitat estan oberts a la influència de fenòmens conjunturals.


  3.5. El nivell institucional


  Els resultats descrits anteriorment es reflecteixen en canvis substancials de la composició del Parlament de Catalunya. CiU, tot i tenir 7.029 vots menys que el PSC-CpC, es manté com la força amb més diputats al Parlament, amb 46 escons (10 menys que en l’anterior legislatura). El PSC-CpC, per la seva banda, també va retrocedir fins a quedar-se amb 42 diputats (-8), mentre que els avanços corresponen a les tres forces minoritàries. ERC passa de 12 a 23 (+11), i se situa com a tercera força. El PP passa de 12 a 15 escons (+3), i se situa en quart lloc, mentre que ICV-EA assoleix 9 diputats, 4 més dels que va aconseguir en 1999.
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  És en l’àmbit institucional on s’expressa més clarament que les eleccions del 16-N de 2003 van obrir una nova fase en el procés polític català. Com a conseqüència dels resultats, qualsevol govern de majoria havia de ser de coalició, i tant el programa com la gestió de govern estarien determinades per aquest fet. Una situació totalment oposada als governs monocolor de l’etapa de majories absolutes (o gairebé) de CiU.


  La segona conseqüència d’aquestes eleccions fou que per primera vegada des de 1980 les possibilitats per formar govern són de signe molt divers. En aquestes eleccions CiU ha perdut l’exclusivitat per formar govern de què havia disposat des de 1984; el PSC guanyava la possibilitat de governar per primera vegada des de 1980; ERC esdevenia soci imprescindible per a una majoria de govern; i ICV-EA tenia la possibilitat de participar per primera vegada en una aliança de govern.


  L’únic partit que semblava, a priori, exclòs de qualsevol hipòtesi de formació de govern era el PP, tot i que llança la proposta d’un govern CiU/PSC/PP, o la d’abstenir-se en la votació d’un govern de CiU en minoria per evitar l’accés d’ERC al govern.


  Finalment, entre les diverses combinacions possibles, els tres partits de l’esquerra PSC/ERC/ICV-EA, arribaren a un acord de govern de coalició presidit per Pasqual Maragall i que situà el líder d’ERC Carod-Rovira com a conseller en cap. La negociació no fou ràpida i el dubte de si ERC s’inclinaria per pactar amb l’esquerra o amb CiU, que acceptava totes les condicions d’ERC excepte cedir la Presidència, va planejar durant molts dies. CiU va reaccionar amb duresa a la decisió d’ERC de pactar amb l’esquerra.


  La formació de govern va ser també objecte d’interès fora de Catalunya, especialment des del govern central i el quarter general del Partit Popular, que veien amb recel la possibilitat que el PSC aconseguís accedir al govern català i això pogués exercir un cert efecte de consolidació dels socialistes com a alternativa de govern en l’àmbit central. També des de la dreta i l’esquerra, sectors polítics, intel·lectuals i mediàtics amb tancats plantejaments de nacionalisme espanyolista veuen amb preocupació un possible pacte dels socialistes amb els independentistes d’ERC.


  Aïllada de qualsevol altra elecció, per la pròpia importància de Catalunya, i per configurar l’ultima avantsala de les eleccions generals de març, les eleccions catalanes de 2003 es van convertir en referent de canvi tant en l’àmbit intern com extern.


  


  
    
      [1]El 1999 PSC CpC i ICV-EA es presentaren en coalició a les circumscripcions de Tarragona, Lleida i Girona. EUiA es presentà en solitari a les quatre circumscripcions, obtenint l’1,4% dels vots.

    


    
      [2]Recordem que el 1999, el PSC-CpC i ICV-EA es van presentar en llistes conjuntes a les demarcacions de Lleida, Tarragona i Girona; i que EUiA va concórrer en solitari.

    


    
      [3]Es computen els escons aconseguits per ICV-EA a les llistes conjuntes amb el PSC-CpC a Girona i Tarragona

    

  


  
    

  


  CAPÍTOL 2.

  ELS PARTITS EN CAMPANYA:

  PLANTEJAMENTS, RECURSOS I ESTRATÈGIES


  MATILDE OBRADORS I CARLES PONT (IMATGE I MITJANS DE COMUNICACIÓ)

  LUCIA LÓPEZ I JORDI MUÑOZ (INTERNET)


  1. Introducció


  Els partits polítics són quelcom més que una imatge o el discurs d’un líder. Darrere d’escena hi ha un seguit de responsables polítics i mediàtics que dissenyen l’estratègia electoral amb l’objectiu de legitimar el seu projecte davant l’electorat. Al capdavant de l’equip s’erigeix el director de campanya, encarregat d’elaborar, planificar i organitzar els discursos, la imatge i l’estratègia d’un partit.


  El paper del director de campanya és cada vegada més important. La majoria de formacions catalanes han apostat per gent amb experiència política, de màxima confiança del candidat i amb capacitat per adaptar-se a les innovacions del mercat publicitari i comunicatiu.


  Per conèixer de primera mà la feina dels directors de les campanyes electorals dels cinc partits amb representació al Parlament de Catalunya hem entrevistat David Madí (CiU), Miquel Iceta (PSC), Ernest Benach (ERC), Francesc Vendrell (PP) i Jordi Guillot (ICV-EA). Hem volgut percebre els aspectes de la rebotiga de la campanya electoral, més enllà de l’imprescindible anàlisi de continguts dels missatges escrits i audiovisuals.


  Per entendre la posada en escena dels candidats i les tàctiques de divulgació del programa electoral s’ha pretès immiscir-se en les intencions i finalitats dels cinc partits que concorrien a les eleccions del novembre de 2003. A través de la tècnica de l’entrevista en profunditat hem extret constants com la jerarquia en la presa de decisions, les relacions amb els mitjans de comunicació, la contractació d’empreses i assessories d’imatge i publicitat, el finançament dels partits i els recursos tècnics i humans. Tot plegat ens ha permès observar alguns dels factors que poden estar determinant el missatge dels partits en campanya.


  Els condicionats polítics dels mesos anteriors i posteriors a la campanya electoral —eleccions municipals, cas Carod, treva d’ETA a Catalunya, 11M i eleccions generals— van generar un cert desconcert i obligaren a reaccionar amb celeritat als estrategs electorals. En aquest context, els autors volen fer palesa la dificultat d’establir vies de comunicació fluïdes amb els caps de campanya, que malgrat tot es van mostrar receptius a la proposta que se’ls feia.[1]


  D’altra banda, la presència generalitzada d’Internet en la societat, obliga els partits polítics a considerar-la dins de les seves estratègies de comunicació en les campanyes electorals. Podem afirmar que la campanya electoral de les eleccions autonòmiques de 2003 ha significat l’entrada definitiva d’Internet com a instrument de comunicació política dels partits. Tots els partits i candidats han disposat de webs pròpies actualitzades diàriament, i alguns han emprat altres recursos complementaris que analitzem en aquesta secció.


  En el conjunt de les entrevistes amb els diferents directors de campanya va quedar palesa la transcendència de la World Wide Web en les campanyes electorals contemporànies. Els cinc partits polítics catalans van esmerçar importants recursos econòmics i humans per fer més present el seu missatge a Internet. Aquest és el principal motiu pel qual en aquest capítol s’ha introduït un apartat específic d’anàlisi de l’ús d’Internet i les noves tecnologies com a estratègies emergents en les campanyes electorals.


  1.1. Els objectius i el mètode


  L’objectiu d’aquest capítol és l’estudi del procés del disseny comunicatiu i d’imatge electoral (eslògan, construcció de la imatge del líder, material de campanya i publicitat) i els missatges emesos des dels partits, així com la planificació mediàtica diària durant la campanya. Tanmateix, hem volgut conèixer amb detall el tractament dels mitjans de comunicació respecte el missatge i l’estratègia del mateix partit i la percepció que tenen els responsables de les campanyes electorals del tracte rebut pels mitjans de comunicació. També s’ha estimat important obtenir informació de quina és l’opinió dels directors de campanya respecte els punts forts i febles de la seva pròpia campanya i de la dels seus rivals.


  Per fer-ho possible hem realitzat un seguit d’entrevistes personals als responsables de campanya de Convergència i Unió (CiU), Partit dels Socialistes de Catalunya (PSC), Esquerra Republicana de Catalunya (ERC), Partit Popular de Catalunya (PP) i Iniciativa per Catalunya Verds-Esquerra Alternativa (ICV-EA). Les entrevistes es van realitzar totes amb anterioritat a la campanya electoral de les eleccions el 16 de novembre. Amb tot, algunes de les xerrades es van complementar a posteriori amb els seus protagonistes.


  Les entrevistes en profunditat, mètode de recerca força comú en antropologia o sociologia,[2]  s’ha emprat profusament en diverses subàrees de la ciència política, fonamentalment per a l’estudi de les elits (tant elits de partit com parlamentàries, de l’Administració o d’organitzacions socials).[3]


  En l’estudi de campanyes electorals, les entrevistes en profunditat a responsables de campanya és un mètode que molts autors han defensat com a complement necessari a l’anàlisi de contingut del material electoral (cartells, espots, eslògans...) i que ja s’ha emprat en altres estudis, tant a l’Estat espanyol[4]  com en d’altres països.[5]


  En ciències socials la tècnica de l’entrevista en profunditat compta amb l’aval de molts investigadors. Així, alguns estudiosos que han mesurat la influència de les campanyes electorals apunten com a imprescindible la necessitat de complementar les anàlisis de contingut amb entrevistes en profunditat a aquelles persones que han pres part activa en la campanya electoral.


  En un altre ordre, s’ha realitzat un seguiment de les webs de tots els partits de l’arc parlamentari català. Hem considerat diferents elements d’anàlisi: l’estratègia de comunicació (diferenciada o no dels mitjans de comunicació tradicionals i mediats) i el nivell d’interactivitat ofert a l’elector.


  Els continguts de les webs s’han classificat considerant sis categories d’acció política:[6]  1) La recerca d’informació (information gathering) i la persuasió; 2) promoció del candidat; 3) mobilització de l’electorat i participació en la campanya; 4) educació política; 5) conversa política. També s’ha emprat la segmentació de la comunicació i l’actualització de les pàgines com a paràmetres d’anàlisi.


  2. Estratègies de construcció de la imatge del líder i posicionament del missatge als mitjans de comunicació


  Entre la comunitat científica i els periodistes especialitzats en l’àrea política existeix un creixent interès per l’impacte de les campanyes electorals en el vot. Podem dir que tres factors han provocat aquest increment:[7]  els canvis en el perfil de l’electorat —major desalineament social i partidista—; les innovacions en la preparació i coordinació de les campanyes —per la seva especialització i la seva durada, gairebé permanent— i el coneixement de l’impacte que poden tenir els mitjans de comunicació entre els electors[8]  —entre els quals destaquen els efectes de priorització i d’establiment de l’agenda.


  Els estudis realitzats sobre l’impacte de les campanyes en l’electorat consideren tres possibles efectes d’aquesta en l’elector: el reforç, l’activació i la conversió de la decisió del vot.[9]  Essent el reforç i l’activació de les actituds prèvies[10]  els efectes més freqüents de les campanyes electorals.[11]


  Som conscients que no hi ha consens teòric pel que fa a la influència que exerceix la campanya electoral sobre els ciutadans. L’opinió més estesa entre els autors que han investigat aquesta qüestió és que la campanya electoral no serveix per a “vendre” un partit, però sí serveix per assentar qüestions concretes i millorar alguns aspectes comunicatius i d’imatge. En aquest apartat s’abordaran aspectes fonamentals en la construcció del discurs, la imatge d’un partit polític i la projecció d’un candidat durant el període d’eleccions.


  2.1. Conceptualització de la imatge dels candidats


  La construcció de la imatge de líder presenta en cada partit un panorama diferent i cal dir que en alguns casos oposat. El ventall va del canvi generacional de CiU, amb un nou candidat i noves estratègies d’adaptació a la figura d’Artur Mas, fins a Pasqual Maragall del PSC, que té un grau de coneixement quasi total en funció del qual s’ha planificat una campanya més explicativa del programa. El marc polític presenta candidatures que lluiten per un mateix electorat, els joves.


  Per això han de donar una imatge emprenedora i de credibilitat, i han de demostrar que són capaços de fer més per Catalunya. Però de fet, els candidats no poden millorar radicalment la seva imatge en els dies que dura la campanya electoral, perquè aquest és un fet que es consolida durant la legislatura prèvia i està subjecte als esdeveniments polítics i al pols que mantenen els partits en aquest període.


  Com ja s’ha apuntat anteriorment, la decisió del gruix de l’electorat no es fa gràcies a la campanya electoral, però podem afirmar que els vots que es capten durant la campanya són relativament pocs encara que en alguns casos decisius per a guanyar. Per tant, l’escenari més propi per constatar un possible efecte de les campanyes sobre el vot serà aquell en què es produeixi un elevat volum d’electors indecisos, que podríem dir que és el cas en el qual s’inscriuen aquestes eleccions. Així doncs, la construcció de la imatge del líder que es presenta durant la campanya esdevindrà cabdal per corregir o reiterar aspectes que podrien fer decantar l’electorat indecís.


  Amb un context de confrontació d’idees i debat identitari entre espanyolisme i catalanisme s’ha desenvolupat la campanya electoral de les eleccions autonòmiques de 2003, segons alguns responsables de les campanyes electorals. CiU, després de vint-i-tres anys de govern, s’enfronta amb el problema del relleu generacional. La campanya és el resultat de la culminació d’un procés de consolidació d’Artur Mas com a successor de Jordi Pujol, és a dir, que porten temps invertint a reforçar la imatge de Mas. El to que han adoptat en la campanya és un to triomfant, segons el director de la campanya convergent, David Madí.


  Els responsables electorals tenen per objectiu transmetre que sense Pujol CiU no desapareix, i al mateix temps, reforcen el discurs que malgrat el canvi la formació nacionalista continuarà resolent els problemes de Catalunya. Pel que fa a les aparicions públiques, l’estil de Mas es dissenya amb camisa oberta i sense vestit elegant ni corbata i el cabell lleugerament desordenat. Tot plegat, respon a l’objectiu de conferir-hi una imatge més propera als ciutadans, menys racional i ordenada. El candidat ha tingut cura de les bones maneres i s’ha apostat per potenciar la imatge d’honradesa més que per potenciar el seu possible carisma.
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Taula 1.11. Abstenci6 2003: nivell i variacio por circumscripcions (%)

2003 2003-99 2003-00
Barcelona 379 3.2 +1,7
Girona 34,7 -3.2 -0,3
Lleida 34,5 4,7 1,0
Tarragona 38,3 -3,34 +2,9
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‘Taula 1.7. Dels que llegiré a continuacié, qui preferiria com a
proper president de la Generalitat? (% columna)

N
Pasqual Maragall 320 (244)
Artur Mas 233 (178)
Josep-Lluis Carod-Rovira 48 (113)
Josep Piqué 75 (57)
Joan Saura 55 (42
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Taula 1.1. Valoracié de la situacié economica de Catalunya (segons intencié de vot 2003)

PP CiU ERC l::SPC(g ng' Blanc Absten NS NC Total n
Moltbona 259 222 37 222 ILI 37 00 74 37 34 (7)
Bona o1 239 135 296 72 22 06 107 31 416 (18)
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dolenta
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No sap 22,2 1L1 0 22,2 0 0 11,1 22,2 111 1,2 ©9)
No contesta 0 0 0 0 0 0 0 0 100 0,1 (1)
Total 62 223 144 298 62 20 24 126 43 100 (763)
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Taula 1.3. Valoracio de lactuacié del govern (segons intenci6 de vot)

PP CiU ERC PSC ](]_;XV Blanc Absten NS NC Total n

Moltbona 10,3 379 34 345 0 0 0 138 0 38 (9
Bona 76 358 145 221 23 09 09 122 38 45 (44
Nibonani oo ousioma 88 32 28 133 63 34 (89
dolenta

Dolenta 13 25 165 468 139 25 38 114 13 103 (79)
Moltdolenta 0 0 20 333 20 0 267 0 0 1§ (I5)
No sap 0,0 14,3 71 42,9 0,0 71 71 14,3 71 L8 (14)

Total 61 222 145 299 61 2,0 25 124 43 100 (766)
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Taula 1.13. Eleccions Autonomiques 2003: Resultats por provincies (% s/votants)

Autonomiques 2003 PP Civ ERC__ PSC-CpC__ICV-EA
Barcelona 12,5 287 15,1 3.1 8,0
Girona 8,0 38,5 21,8 23,6 53
Lleida 9,6 41,3 19,8 224 43
Tarragona 1,7 190 28,1

CATALUNYA 11,9 16,4 311
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Taula 1.6. Valoracié dels candidats abans de I'inici de la campanya electoral

Valori... (promig en una escala 0-10)

‘Artur Mas 621 (720)
Pasqual Maragall 626 (761)
Josep-Lluis Carod-Rovira 646 (639)
Josep Piqué 137 (745)
Joan Saura 602 (527)

Font: Vox Piblica. Enquesta preelectoral. Octubre 2003
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Taula 1.12. Eleccions Autonomiques de 2003 (i 1999)°

9% s/votants Diputats
Catalunya
2003 1999 2003 1999
3 1.9 95 15 12
Giu 309 376 46 56
ERC 16,4 86 23 12
PSC-CpCt 311 378 42 50

ICV-EA" 73 2,5 9 5
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Taula 1.2. Valoraci6 de la situacio politica de Catalunya (segons intenci6 de vot)

PP CiU ERC '(F'A' Blanc Absten NS NC Total n
Moltbona 12,1 27,3 30 6l 30 61 121 0 42 (33)
Bona 8,7 281 12,0 57 17 13 11,7 4,0 39 (299)
Nibonani 07 153 57 15 24 138 45 44 (333)
dolenta
Dolenta 1487 217 333 100 29 29 16 72 9 (69
Moltdolenta 48 95 333 238 0 95 95 48 48 3 (@
No sap 10 10 0 40 10 0 10 20 0 L5 (10)
Total 61 223 144 298 61 20 25 125 100 (766)
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Taula 1.9. Record de vot/ Intencié de vot

(% horitzontal)

rd d 1999

= o m S e N mel
ciu 83 3 0 9 2100 (71
PSC-CpC 9 0 2 14 3100 (28
ERC 20 0 3 19 5100 (10)
PP 10 2 60 0 12 6 100 8
ICV-EA 6 17 0 0 4319 6 100 (7)
No votar 10 0 0 0 63 5100 ()
NS/NC 32 10 4 6 0 18 17100 ()
Total 30 25 8 5 4 15 6 100 (65
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‘Taula 114, Eleccions autonomiques. Canvi 1999-2003 per provincies”

A03-A99 PP PSC-CpC*  ICV-EA* Ciu ERC
Barcelona 2,6 -6,8 4,7 -6,3 74
Girona 2,0 -5,6 53 -9,9 9,1
Lleida 1,7 71 4,3 -6,7 8,3
Tarragona 11 -5,9 52 7.5 8,5
CATALUNYA 24 4,8 -6,7 7.8






OEBPS/Images/PORTADA_Unica1_DePujol.jpg
Comunicacié politica i comportament electoral
a les eleccions catalanes de 2003

s T Y 38 ;49 T
| o s 9 e

Francesc Pallarés, Josep Gifreu
Arantxa Capdevila (ed.)

estudis 1





OEBPS/Images/T.1.5.jpg
Taula 1.5. Nivell de coneixement dels candidats abans de I'inici de la campanya electoral

Con,

Artur Mas 943 (720)
Pasqual Maragall 997 (761)
Josep-Lluis Carod-Rovira 838 (639)
Josep Piqué 97,6 (745)
Joan Saura 69,1 (527)
Promig 88,9
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Taula 1.15. Parlament de Catalunya: Diputats 2003 (i 1999)°

Barcelona__ Girona Lleida _Tarragona alu 1999
CiU 25 7 7 7 46 56
PSC-CpC 29 4 4 5 42 50
ERC 13 4 3 3 23 12
PP 11 1 1 2 15 12
1 0 1 9 .

ICV-EA 7
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‘Taula 1.8. Independentment deles seves preferéncies, qui creu
que sera el proper president de la Generalitat?

Percentatge N
Pasqual Maragall 37 282
Artur Mas 363 277
Altres respostes 258 204
Total 100 763

Font: Vox Piiblica. Enquesta preelectoral. Octubre 2003.
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Taula 1.10. Record de vot/Intencio de vot

(% vertical) Record de vot 1999

Intencié de = PSC- i Nova P

& 3003 Ciu e iRC PP ICV-EA Total
CGiu 62 12 13 22
PSC-CpC 9 82 10 11 27 29
ERC 9 5 77 18 15
PP 71 5 6
ICV-EA 4 42 7 6
No votar 16 10

NS/NC 13 5 6 14 22 14 16
Total 100 100 100 100 100 100 100
(n) (230 (193) (63) (40) (33) (119)
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Taula 1.4. Preferéncia pel canvi o la continuitat segons intenci6 de vot

1C

PP CiU ERC PSC EA Blanc Absten NS NC Total n
Canvi 56 95 165 402 82 19 27 1,8 35 675 (515)
Continuitat 8,1 53,8 95 86 10 14 L4 1,4 48 274 (210
Altres 00 333 333 00 00 00 0,0 333 00 04 3)
Indiferent 00 364 00 00 91 182 91 182 91 L4 (1)
No sap 43 174 130 87 87 0,0 4,3 304 130 29 (23

No contesta 0,0 00 333 00 0,0 00 0,0 00 667 04 3)
Total 61 224 144 297 61 20 25 124 44 100 (765)
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