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Semua
              hak dilindungi undang-undang. 
            
          
        
      
    
  







  

    

      

        

          

            

              
Setiap
              pelanggaran akan dituntut sesuai dengan
hukum.





  

    

      

        

          

            

              
Tidak
              ada bagian dari publikasi ini yang boleh
              direproduksi, disimpan dalam
              sistem pengambilan, atau ditransmisikan dalam bentuk
              apa pun atau
              dengan cara apa pun, elektronik, mekanis, fotokopi,
              perekaman,
              pemindaian, atau lainnya, kecuali sebagaimana
              diizinkan oleh hukum
              Uni Eropa dan Amerika Serikat.
            
          
        
      
    
  






  

    

      

        

          

            

              
Stefano
              Calicchio dapat memberikan izin untuk mereproduksi
              sebagian yang
              tidak melebihi seperlima belas dari volume ini dengan
              biaya tertentu.
              Permintaan harus dikirim ke alamat email berikut ini:
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Informasi
              hak cipta
            
          
        
      
    
  






  

    

      

        

          

            

              
Penulis:
              
            
          
        
      
    
  


  

    

      

        

          

            

              
Stefano
              Calicchio
            
          
        
      
    
  






  

    

      

        

          

            

              
Hak
              Cipta
            
          
        
      
    
  


  

    

      

        

          

            

              
:
              © Lisensi Standar - Semua hak dilindungi
              undang-undang.
              Gambar-gambar yang digunakan adalah milik domain
              publik.
            
          
        
      
    
  










                    
                

                
            

            
        

    
        
            
                
                
                    
                        Bagaimana buku ini bekerja
                    

                    
                    
                        
                    

                    
                

                
                
                    
                    

 






  

    

      

        

          

            

              
Buku
              ini dibuat untuk memberikan jawaban yang sederhana,
              praktis dan
              efektif atas pertanyaan-pertanyaan utama mengenai
              pembuatan rencana
              PPC (pay per click) yang disusun dengan baik dan
              mekanisme kerjanya. 
            
          
        
      
    
  






 









  

    

      

        

          

            

              
Tujuannya
              adalah untuk memungkinkan pembaca memahami topik
              dengan baik, dengan
              menggunakan teks yang cukup singkat dan tanpa
              menyiratkan masalah
              yang terlalu teknis.
            
          
        
      
    
  





 









  

    

      

        

          

            

              
Buku
              ini ditujukan untuk semua orang yang perlu memperoleh
              informasi
              komprehensif tentang pay per click, tetapi juga dapat
              digunakan
              sebagai teks ringkasan oleh mereka yang sudah
              memiliki pengalaman di
              bidangnya. Dengan demikian, pembaca yang lebih
              berpengalaman akan
              dapat memoles poin operasional utama mengenai bisnis
              PPC.
            
          
        
      
    
  





 









  

    

      

        

          

            

              
Metode
              Sokrates dan metode asosiasi digunakan untuk
              meningkatkan pemahaman
              dan pembelajaran poin-poin yang dibahas. Topik-topik
              utama
              dikembangkan dalam jawaban atas 7 pertanyaan, yang
              masing-masing
              dirancang untuk menyampaikan informasi secara
              bertahap.
            
          
        
      
    
  





 









  

    

      

        

          

            

              
Setiap
              jawaban diatur sedemikian rupa sehingga dapat dibaca
              dan dihafal
              dalam waktu sekitar 5 menit, untuk total bacaan
              keseluruhan yang
              tidak melibatkan pembaca lebih dari 45 menit. Pada
              akhirnya, Anda
              akan mendapatkan semua informasi yang Anda perlukan
              untuk menguasai
              topik tersebut, sehingga Anda dapat mempertahankan
              percakapan bisnis
              tentang subjek tersebut, misalnya saat rapat dengan
              calon pemasok
              atau penyedia layanan, dengan kolega atau dengan
              manajer di
              perusahaan Anda. 
            
          
        
      
    
  






 









  

    

      

        

          

            

              
Teks
              ini dirancang untuk mentransfer informasi kepada
              pembaca secara
              bertahap, jadi disarankan untuk melanjutkan bacaan
              secara linear,
              tanpa melewatkan bagian-bagian yang mungkin penting
              untuk memahami
              bagian-bagian berikutnya.
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              Pada
              halaman-halaman berikut ini, Anda akan menemukan
              dasar-dasar cara
              kerja pay per click. Tujuannya adalah untuk membuat
              informasi ini
              dapat diakses oleh publik profesional yang luas yang
              tidak bekerja
              secara langsung di sektor web, tetapi dapat (karena
              berbagai alasan)
              mendapatkan manfaat besar dari pengetahuan khusus
              ini. 
            
          
        
      
    
  






 









  

    

      

        

          

            

              
Munculnya
              pay per click merupakan revolusi nyata untuk sektor
              pemasaran dan
              periklanan, sebanding dengan kemunculan iklan radio
              atau televisi di
              abad-abad sebelumnya. Hal ini karena untuk pertama
              kalinya, tersedia
              strategi promosi yang bisa memadukan anggaran rendah
              dengan
              visibilitas dan performa penjualan yang
              tinggi.
            
          
        
      
    
  





 









  

    

      

        

          

            

              
Meskipun
              demikian, strategi bayar-per-klik sering digunakan
              dengan cara yang
              tidak tepat, tidak metodis, dan tidak profesional.
              Operasi semacam
              itu berisiko memberikan hasil yang buruk, serta
              ketidakpercayaan yang
              tidak berdasar terhadap potensi sesungguhnya dari
              alat ini.
            
          
        
      
    
  





 









  

    

      

        

          

            

              
Hal
              yang harus dipahami adalah, bahwa untuk benar-benar
              mendapatkan
              manfaat dari PPC, maka perlu memahami cara kerjanya.
              
            
          
        
      
    
  






 









  

    

      

        

          

            

              
Biaya
              klik dapat bervariasi menurut sejumlah besar
              parameter yang berbeda,
              misalnya tingkat persaingan di pasar pada waktu
              tertentu atau
              keterampilan pengiklan yang berbeda. 
            
          
        
      
    
  






 









  

    

      

        

          

            

              
Untuk
              alasan ini, sebelum beroperasi, perlu dipahami dalam
              konteks mana PPC
              dapat memberikan hasil terbaik dan strategi apa yang
              diperlukan untuk
              menjaga alat ini tetap kompetitif. Ini semua adalah
              masalah yang akan
              dieksplorasi secara lebih rinci dalam sisa panduan
              ini.
            
          
        
      
    
  





 









  

    

      

        

          

            

              
Pada
              beberapa halaman berikutnya, Anda akan menemukan
              informasi yang Anda
              perlukan untuk memahami cara kerja iklan berbayar di
              web, bagaimana
              iklan tersebut dapat digunakan untuk mempromosikan
              situs, pekerjaan
              apa yang biasanya dilakukan oleh pakar bayar per
              klik, dan berapa
              lama waktu yang dibutuhkan untuk mendapatkan hasil
              yang diinginkan. 
            
          
        
      
    
  






 









  

    

      

        

          

            

              
Semua
              melalui program 7 respons yang dirancang untuk
              memungkinkan Anda
              dengan cepat memperoleh tingkat kompetensi yang baik
              pada subjek,
              sehingga mampu melakukan percakapan yang efektif
              dengan pemasok,
              kolega, dan manajer.
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Ketika
              berbicara tentang bayar per klik, banyak orang
              berjuang untuk
              benar-benar memahami mekanisme cara kerjanya dan
              pengaruh strategi
              promosi ini dalam sejarah web. Namun, tanpa penemuan
              PPC, banyak
              perusahaan yang telah mengembangkan bisnis online
              yang solid saat ini
              tidak akan bisa mencapai apa pun yang mendekati hal
              ini.
            
          
        
      
    
  





 









  

    

      

        

          

            

              
Google
              juga telah mendasarkan pengembangannya pada
              keefektifan PPC yang luar
              biasa, sistem revolusioner yang memungkinkan iklan
              dibayar
              berdasarkan klik individual yang diterima. Justru ide
              ini,
              sesederhana novelnya, yang pertama kali menyerang dan
              kemudian
              menenggelamkan paradigma periklanan dan pemasaran
              massal.
            
          
        
      
    
  





 









  

    

      

        

          

            

              
Seiring
              dengan pertumbuhan iklan PPC di web, media digital
              baru dan alat
              komunikasi baru muncul (pikirkan penyebaran blog atau
              perkembangan
              jaringan sosial yang eksponensial dan meluas),
              sementara media
              tradisional menghadapi penurunan yang lambat dan tak
              terhindarkan.
            
          
        
      
    
  





 









  

    

      

        

          

            

              
Jadi,
              mari kita pilah-pilah semua fakta ini dan jelaskan
              bagaimana strategi
              promosi digital khusus ini muncul. 
            
          
        
      
    
  






 









  

    

      

        

          

            

              
Bayar
              per klik adalah strategi periklanan berbayar yang
              memungkinkan
              pembelian klik individual. Dari sudut pandang
              pengiklan, PPC mewakili
              diskontinuitas besar dari iklan banner yang lebih
              tradisional. Selama
              tahun-tahun awal pengembangan web, berbagai metode
              promosi
              diterjemahkan ke dalam iklan tradisional. 
            
          
        
      
    
  






 









  

    

      

        

          

            

              
Strategi
              dasarnya adalah mengekspos iklan tertentu kepada
              khalayak seluas
              mungkin.
            
          
        
      
    
  





 









  

    

      

        

          

            

              
Dengan
              menampilkan iklan kepada banyak orang, sebagian kecil
              dari mereka
              akan menganggapnya menarik. Prinsip yang sama telah
              diterapkan selama
              hampir dua ratus tahun oleh semua media tradisional;
              pertama surat
              kabar, kemudian radio, dan akhirnya stasiun televisi
              swasta
              mempertahankan diri mereka sendiri berkat massa
              pendengar, yang
              kepadanya pesan promosi dapat ditampilkan.
            
          
        
      
    
  





 









  

    

      

        

          

            

              
Tentu
              saja, kondisi referensi ekonomi dan masyarakat itu
              sendiri sangat
              berbeda dengan kondisi saat ini. Pasar mengalami fase
              pertumbuhan
              yang sangat kuat, perusahaan-perusahaan besar sedang
              berkembang dan
              bersama dengan mereka yang disebut pasar massal. Oleh
              karena itu,
              perusahaan (terutama yang berukuran sedang dan besar)
              mampu
              mempertahankan upaya periklanan yang sangat besar.
              Mereka bisa
              menjual kepada 1% pendengar karena persentase kecil
              ini masih
              mewakili jutaan orang dan menjamin hasil yang sangat
              baik.
            
          
        
      
    
  





 









  

    

      

        

          

            

              
Ini
              tidak berarti bahwa segala sesuatunya bisa selalu
              berjalan menurut
              pola ini. Ketika dilakukan upaya untuk menerapkan
              strategi pemasaran
              serupa pada web, hasilnya mengecewakan. 
            
          
        
      
    
  






 









  

    

      

        

          

            

              
Di
              Internet, kepemilikan media dimiliki oleh banyak
              penerbit dan
              webmaster kecil dan menengah. 
            
          
        
      
    
  






 









  

    

      

        

          

            

              
Ini
              membentuk massa kritis secara keseluruhan, tetapi
              jika diambil secara
              individual, mereka tidak dapat menghasilkan audiens
              yang mirip dengan
              media tradisional, sehingga menerapkan
              prinsip-prinsip pemasaran
              massal tidak cukup.
            
          
        
      
    
  





 









  

    

      

        

          

            

              
Keadaan
              juga tidak lebih baik bagi para pengiklan. Spanduk
              pertama terikat
              pada konsep distribusi umum; spanduk tidak
              disesuaikan dengan
              penerimanya dan para peselancar merasa spanduk
              tersebut tidak menarik
              atau sama sekali tidak relevan. 
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