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  1. PINTEREST: CONCEPTOS BÁSICOS




  ¿Qué es Pinterest?




  Pinterest es una red social que permite a los usuarios crear y organizar tablones o paneles (denominados pinboards en inglés y tableros o carteleras según utilicemos Pinterest en castellano o español de Latinoamérica, respectivamente) virtuales con las cosas que les gustan e interesan. Se trata de una red social de guardado de favoritos basada en una apariencia visual muy atractiva e intuitiva. Como en toda red social, podemos interactúar con otros usuarios y el contenido que generen, así como compartir material propio o ajeno.




  La atracción de tráfico web segmentado y los probados beneficios SEO de los enlaces compartidos en Pinterest, así como la alta visibilidad de los tablones de contenido en los buscadores, hacen de Pinterest un canal de marketing muy interesante. Su rápido crecimiento en usuarios y el elevado tiempo de permanencia de cada uno de ellos (aproximadamente 15 minutos al día, según los últimos estudios), convierten a esta plataforma social en una efectiva herramienta dentro del marketing mix de cualquier empresa. Pinterest ya se encuentra entre las diez principales redes sociales de la Web (datos de enero de 2012 según HitWise.com).




  El volumen y la calidad del tráfico que Pinterest conduce hacia los sitios web ha superado rápidamente al de otras grandes plataformas sociales. Por todo ello, ya son muchas las empresas que están haciendo un gran uso de este poderoso medio para promocionar su negocio y fidelizar a sus clientes mediante contenido de calidad visualmente atractivo.




  Comenzando con Pinterest




  Tras crear un perfil en Pinterest, ya podremos organizar nuestros contenidos en diferentes paneles o carteleras, cada uno de las cuales debería centrarse en un tema principal. Cada panel está compuesto de material que podemos añadir o "pinchar" (pinear, en la terminología de Pinterest) en dicho panel, de forma que queda perfectamente guardado y visible para los usuarios de la plataforma. Cada publicación que "pinchemos" en uno de los tablones se denomina pin. Para que sea publicado, Pinterest necesita encontrar una imagen en el contenido compartido. El orden de presentación de los tablones puede cambiarse mediante un interfaz de arrastrar y soltar.




  Conceptos básicos de Pinterest: Pins y Pinboards




  Pinterest nos permite compartir cualquier imagen que encontremos en Internet. También es posible subir una imagen desde un ordenador o dispositivo móvil. Cada una de estas imágenes se conoce como un pin y puede añadirse mediante el enlace “Agregar”, situado en la barra de navegación superior de Pinterest.




  Cada uno de estos pins, que incluyen un enlace de vuelta a la fuente original, han de ser organizados en tableros denominados pinboards, los cuales pueden -y deben- ser categorizados bajo un tema vertebrador central (tecnología, viajes, moda, etc...). Esta especialización de los tableros es necesaria para su relevancia y aceptación por parte de los usuarios. Las temáticas difusas difícilmente lograrán el “enganche” de los miembros de Pinterest ni generar comunidad en torno a una marca.




  Para pinchar cualquier contenido en un tablero tan sólo tenemos que añadir la dirección URL de la página que contenga la imagen, cuyo tamaño deberá ser al menos de 300 píxeles de ancho. También podemos instalar un botón en el navegador web para compartir todo lo que nos interesa mientras navegamos. Pinterest acreditará automáticamente la fuente original del contenido compartido mediante un link back que será válido para el SEO del sitio web enlazado.
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