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    ATTENZIONE: questo Ebook contiene   dati criptati al fine di un riconoscimento in caso di pirateria. Tutti i diritti sono riservati a norma di legge. Nessuna parte di questo libro può essere riprodotta con alcun mezzo senza l’autorizzazione scritta dell’Autore e dell’Editore.  È espressamente vietato trasmettere ad altri il presente libro, né in formato cartaceo né elettronico, né per denaro né gratuitamente. Le nozioni e le tecniche riportate in questo libro sono frutto di anni di studi e specializzazioni, quindi non è garantito il raggiungimento dei medesimi risultati di crescita personale o professionale. Il lettore si assume piena responsabilità delle proprie scelte, consapevole dei rischi connessi a qualsiasi forma di esercizio.




    L’autore e l’editore non sono responsabili dell’uso improprio o per scopi vietati del contenuto di questo Ebook. Il libro ha esclusivamente scopo formativo e non sostituisce alcun tipo di trattamento medico o psicologico. Se sospetti o sei a conoscenza di avere dei problemi o disturbi fisici o psicologici dovrai affidarti a un appropriato trattamento medico.                          




      


  




  

                                                




    Introduzione




    

      


    




    Ci sono in commercio diversi testi sul copywriting e spesso sono anche molto efficaci. Hai acquistato questo libro forse colpito dal titolo o forse colpito dalle promesse che ti sono state fatte in fase di marketing. Adesso prendi una penna e tienila stretta in mano. Siediti se non l'hai ancora fatto. Mentre stai leggendo questo libro hai la penna stretta in mano e sei seduto sulla sedia sei pronto per leggere il manuale più utile sul copywriting che hai mai acquistato. Cosa rende questo manuale migliore rispetto a tutti gli altri? In verità questo libro non è migliore degli altri ma è in grado di darti una serie di strumenti molto importanti per permetterti di rendere la tua scrittura il 100x100 più persuasiva rispetto alla comune scrittura pubblicitaria. Questo e-book è completo e grazie a questo imparerai i 3 passi fondamentali per creare un annuncio o un articolo perfetto.




     




    In ogni capitolo ti svelerò ognuno di questi passi e ti darò degli esercizi efficaci e pratici per poter riuscire ad applicare quello che imparerai. Quel che ti chiedo è di metterci solo un pizzico di passione e curiosità, concentrazione ed impegno e il resto verrà da se.




     




    Ma adesso basta parole, mettiamoci al lavoro!




     




    E ricorda, Io Credo in Te e sono contagioso.




     




    Semplicemente,




     




    Sinceramente,




     




    Marco.




    


  




  

    





    Capitolo 1: Il Potere del Come e de Perché




    

      


    




    La maggioranza dei libri sul copywriting solitamente inizia parlando di “headlines”. In questo libro parleremo di headlines ma non da subito.




    Inizieremo subito a parlare del potere delle parole. Quasi tutto il libro è basato sullo straordinario e a volte sottovalutato potere delle parole. Se è vero che le headlines si avvalgono su dei modelli già pronti per poter colpire l'attenzione del pubblico sin da subito (e li vedremo presto nei prossimi capitoli) in questo primo capitolo conosceremo due parole che hanno un potere così grande da poterti permettere di creare titoli clamorosamente efficaci anche se non conosci nessun tipo di headline preconfezionata. Queste due parole le utilizzi tutti i giorni ma forse non ne hai sperimentato la potenza perché non sei consapevole di come utilizzarle. Queste parole sono.... “Come” e “Perché”.




     




    Vediamo come utilizzarle e perché sono tanto efficaci.




     




    Iniziamo dal “come” e vediamo come utilizzarlo. Il come funziona come una calamita. Noi siamo naturalmente attratti da ciò che è in grado di risolvere un nostro problema e quindi qualsiasi titolo che promette “come insegnarci qualcosa” ci attrae con una forza devastante. Ricordati di utilizzare spesso titoli che iniziano con “come” (o in inglese “How to”) quando vuoi attirare persone nel tuo sito o vuoi rendere particolarmente visibile un tuo annuncio.




     




    Se il come è straordinariamente efficace il “Perché” può avere un effetto quasi magico. Il nostro cervello cerca di dare un senso a qualsiasi avvenimento e quindi è ingolosito dalla parola “perché”. La cosa che però veramente ti lascerà senza parole è che non è importante quello che viene dopo il perché, qualsiasi sia la motivazione che darai, l'efficacia della tua persuasione aumenterà considerevolmente. Quando devi quindi creare un titolo utilizza una di queste due parole magiche o addirittura tutte e due contemporaneamente. Facciamo alcuni esempi:




     




    ·         Come superare la tua insicurezza




    ·         Come perdere 3 chili in 3 settimane




    ·         Come conquistare la donna dei tuoi sogni




    ·         Come imparare l'inglese senza sforzo




    ·         Come farla innamorare di te




    ·         Come scrivere un best-seller




     




     




    Oppure




     




    ·         Perché non riesci a dimagrire




    ·         Perché questa tecnica ti può aiutare a farla innamorare




    ·         Perché queste 3 parole magiche ti possono cambiare la vita




    ·         Perché questo trucco può migliorare la tua autostima




     




    Ora vediamo come utilizzarli insieme




     




    ·         Come e perché una parola può migliorare la tua comunicazione




    ·         Come e perché mangiare fibre ti può aiutare a dimagrire




    ·         Come e perché queste 3 cattive abitudini minano la tua salute




    ·         Come e perché la meditazione ti può aiutare a sconfiggere l'ansia




     




    Leggi questi titoli e dimmi se non ti fanno venire voglia di leggere l'articolo.




    Grazie a queste due parole puoi creare titoli magnetici e irresistibili senza doverti sforzare troppo. Ora che lo sai inizia subito e poi passa al capitolo successivo per divertirti ancora di più.




     




    Buon Lavoro,




     




    Marco.
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