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    ATTENZIONE: questo ebook contiene i dati criptati al fine di un riconoscimento in caso di pirateria. Tutti i diritti sono riservati a norma di legge. Nessuna parte di questo libro può essere riprodotta con alcun mezzo senza l’autorizzazione scritta dell’Autore e dell’Editore. È espressamente vietato trasmettere ad altri il presente libro, né in formato cartaceo né elettronico, né per denaro né a titolo gratuito. Le strategie riportate in questo libro sono frutto di anni di studi e specializzazioni, quindi non è garantito il raggiungimento dei medesimi risultati di crescita personale o professionale. Il lettore si assume piena responsabilità delle proprie scelte, consapevole dei rischi connessi a qualsiasi forma di esercizio. Il libro ha esclusivamente scopo formativo e non sostituisce alcun tipo di trattamento medico o psicologico. Se sospetti o sei a conoscenza di avere dei problemi o disturbi fisici o psicologici dovrai affidarti a un appropriato trattamento medico.
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Introduzione


     


     


    Instagram è un’applicazione per smartphone e tablet che ha fatto la sua comparsa nell’App Store di Apple il 6 ottobre 2010, e nel dicembre dello stesso anno veniva già usata da 1 milione di utenti.


     


    Questa applicazione gratuita permette di scattare foto, applicarvi filtri, pubblicarle e condividerle su alcuni dei più noti social network. Dal 3 aprile 2012 è disponibile anche per i dispositivi Android, e dal 21 novembre 2013 ne è stata pubblicata una versione per Windows Phone.


     


    L’applicazione è stata sviluppata da Kevin Systrom e Mike Krieger, e in omaggio alle Polaroid, permette di scattare fotografie di forma quadrata.


     


    Nel 2012 è stata acquistata da Facebook per un miliardo di dollari. La sua evoluzione è stata continua, nel tempo sono state aggiunte nuove funzionalità come la possibilità di taggare le persone e quella di girare video.


     


    A marzo 2014, Instagram ha raggiunto i 200 milioni di utenti attivi ogni mese, molti dei quali scattano, visualizzano e commentano foto ogni giorno.


     


    Il successo di questa applicazione è legato, in gran parte, alle community di persone che l’hanno adottata come principale strumento di comunicazione e condivisione.


     


    Questo non è un manuale d’utilizzo dell’applicazione, che risulterebbe poco utile visto che già ne esistono di validi e, soprattutto, la continua evoluzione del software lo renderebbe presto obsoleto.


     


    In queste pagine mi soffermerò invece su come utilizzare Instagram, aldilà delle funzioni attualmente presenti, o che potranno essere sviluppate in futuro, come strumento di promozione. Le immagini infatti, e la community che ruota loro attorno, possono diventare un prezioso alleato per costruire interesse e partecipazione nei confronti di un prodotto, un evento, un brand o un personaggio.


     


    In Italia Instagram sta avendo un notevole successo, ma viene ancora usato poco, e spesso male, dalle aziende.


     


    Questa guida vuole dare dei suggerimenti per rendere la comunicazione attraverso questo strumento più semplice ed efficace.


     


     

  


  
    CAPITOLO 1: Come creare un account Instagram


     


     


    Creare un account Instagram per iniziare a condividere foto e video è molto semplice. Per prima cosa bisognerà scaricare e installare l’applicazione sul proprio smartphone o tablet. Le applicazioni per i diversi sistemi operativi sono completamente gratuite.


     


    SEGRETO n. 1: creare un account Instagram è un’operazione veloce e gratuita, basta scaricare l’applicazione sul proprio smartphone e registrarsi.


     


    Una volta installata l’applicazione, la prima volta che la apriremo ci verranno proposte delle opzioni: potremo accedervi direttamente se già abbiamo creato un account, oppure registrarci, inserendo semplicemente una nostra foto, un indirizzo email, un nome utente, e una password.


    La foto, così come una breve biografia e il link al nostro sito, potranno anche essere inseriti in un secondo momento.


     


    In alternativa, potrete accedere usando i vostri dati Facebook, collegando così l’account del noto social network, con quello di Instagram.


    In ogni caso, al momento della creazione di un account, i vostri amici di Facebook che utilizzano Instagram, riceveranno notizia che anche voi vi siete uniti alla community.
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    Nella prima immagine si vede la schermata iniziale dell’applicazione quando non si è loggati. Nella seconda la registrazione tramite Facebook, mentre nella terza la registrazione tramite e-mail.
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