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El mite dels cent primers dies de Govern


Quan un Executiu estrena el període de mandat, s’acostuma a parlar dels cent primers dies de govern com a sinònim del que també coneixem com cent dies de gràcia. En les societats democràtiques hi ha un protocol no escrit en virtut del qual a l’inici de la seva gestió el nou gabinet es troba en l’estat de gràcia esmentat. S’observen les primeres mesures que pren i tant l’oposició com el conjunt de la ciutadania s’abstenen de criticar el Govern fins que no acaba aquesta etapa, que popularment coneixem com els cent primers dies d’un Govern. Aquest “protocol” es repeteix en tots i cadascun dels nous Governs.


Però, per què seguim aquesta norma no promulgada? Per què esperem que concloguin els cent primers dies per jutjar el nou Govern? I per què és tan important aquest període de temps?


Tot es remunta al 4 de març de 1933, data de la primera presa de possessió de Franklin D. Roosevelt com a president dels Estats Units d’Amèrica. El país es trobava sumit en el quart any de la crisi econòmica, arran del crac del 29. Va ser Roosevelt qui va encunyar el concepte dels cent primers dies, un període durant el qual va prendre tot tipus de mesures contundents per intentar revitalitzar l’economia i acabar amb la crisi econòmica.


L’endemà d’haver jurat el seu càrrec al Congrés ja va aprovar lleis d’una gran transcendència mundial. Al cap d’aquells cent primer dies el Congrés va aprovar quinze lleis importants. Aquella actuació va resultar imprescindible per reactivar l’economia nord-americana. Per tant, sempre que parlem dels cent primers dies, hem de retreure’ns necessàriament als cent primers dies de Roosevelt.


I és que a més –i això el president ho sabia– la bona imatge de Roosevelt que encara avui tenen els nord-americans es va construir precisament durant aquells cent dies. Des de llavors, molts líders polítics han seguit els passos de Franklin D. Roosevelt i han aprofitat el període de gràcia per dur a terme aquelles accions simbòliques que desitgen que marquin el seu mandat, aquelles iniciatives que més poderosament contribueixen a fonamentar la seva imatge. Altres casos semblants han estat, per exemple, la retirada de les tropes espanyoles de l’Iraq per part de José Luís Rodríguez Zapatero, l’“obertura” del Govern Sarkozy a antics dirigents de l’esquerra francesa o la dràstica retallada de despesa pública duta a terme per David Cameron, tots ells plenament conscients de la importància d’aprofitar els primers dies per construir la imatge del Govern.


En aquest context, l’objectiu d’aquest llibre és ajudar qualsevol governant a aprofitar aquest període inicial de la legislatura per fixar la imatge del seu Govern, una imatge pròpia, positiva, diferent i memorable.


La imatge d’un Govern es construeix en la ment de la ciutadania; és una idea col·lectiva allò que l’identifica i el caracteritza. Si l’Executiu no n’és conscient o simplement no dóna importància a aquest fet, la imatge del Govern es construirà igualment, però seran uns altres els qui la definiran: l’oposició, els mitjans de comunicació, els líders d’opinió, etc.


El llibre està, doncs, escrit amb la voluntat d’ajudar els nous governants a tenir clar que són ells els qui han de construir la imatge del seu Executiu, o almenys, que no han de deixar que altres actors ho facin per ells.


Però, per què són tan importants els cent primers dies?


El període d’una mica més de tres mesos que segueix a la presa de possessió d’un nou Govern és la fase més útil que té un Executiu per comunicar al conjunt de la ciutadania quines són les seves característiques i les seves prioritats. En altres paraules, per comunicar com és el Govern i què pretén fer.


I això és així perquè la lògica temporal de la política ho acaba provocant, és a dir, és inevitable. Sempre succeeix. O s’aprofita aquest període per comunicar-se amb la ciutadania o s’haurà malgastat la millor oportunitat possible de fer-ho. Difícilment es podrà tenir una altra oportunitat tan clara al llarg d’un mandat.


Per entendre la importància comunicativa d’aquests cent primers dies, hem de partir d’una premissa: a la majoria de la gent no li interessa la política i no segueix el dia a dia de la política, ni nacional, ni local, ni internacional. Les preocupacions de la gent van per altres camins: arribar a final de mes, estar amb la família o els amics i distreure’s amb el seu equip de futbol favorit. És veritat que hi ha una minoria “malalta” de política que està al dia de tot, però no per això deixa de ser una minoria, ja que a la resta de la ciutadania el debat polític no és quelcom que li interessi especialment.


Aquest desinterès per l’actualitat política comença a reduir-se a mesura que s’apropen unes eleccions importants. No es tracta que voluntàriament la gent decideixi informar-se sobre el debat polític, sinó que els mitjans de comunicació, i sobretot la televisió, el mitjà més popular, comencen a informar de forma prolixa sobre la confrontació preelectoral. En plena precampanya, les eleccions ja són presents en els menjadors de moltes llars.


A mesura que avança la campanya i la confrontació empitjora, l’atenció dels mitjans i dels ciutadans augmenta. Tothom vol saber com són els candidats, què pensen i què proposen. El que vol el ciutadà mitjà no polititzat és fer-se una idea sobre els candidats en lliça, una idea simple i identificadora que l’ajudi a definir-se en les converses del carrer i a decidir el seu vot en la jornada electoral. La nit electoral és el moment àlgid pel que fa a l’atenció de la ciutadania, ja que és precisament quan un major nombre de persones presta més atenció a la política, si bé en graus variables.


No obstant això, tots volem saber què ha passat en la jornada electoral, què ha fet el guanyador, com ha reaccionat el perdedor, quins missatges han llançat, si han parlat molt, què han dit, a qui han dedicat la victòria, etc.


Tota aquesta atenció cap a la política no desapareix de la nit al dia. Al contrari, es manté durant els primers dies del nou Executiu. Amb el transcurs dels dies, aquesta atenció va esvaint-se fins a arribar al punt en què la majoria de la ciutadania torna a la normalitat i oblida la política. Això sol succeir a partir dels tres mesos, al llarg dels quals el gran grup de ciutadans que ha seguit els avatars del nou Govern, es redueix de forma gradual i toca sostre a l’inici del quart mes, just quan l’Executiu ha resolt tots els enigmes que havien suscitat interès entre la ciutadania.
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