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1


La edición universitaria en España




Introducción


La mayoría de publicaciones de los

editores universitarios son del ámbito científico-técnico. A este

sector en inglés se lo designa con las siglas STM, en referencia a

los tres subsectores que comprende (ciencia, técnica y medicina).

Se trata de un mercado dominado por empresas comerciales (como John

Wiley, Reed Elsevier, Thomson Reuters, Springer, etc.), sociedades

científicas (como la British Medical Association, la Institution of

Electrical and Electronic Engineers, IEEE, entre otras) y en el

cual también se encuentran las editoriales universitarias.


La función de las editoriales

universitarias está relacionada con la transferencia y la difusión

del conocimiento −la denominada tercera misión de la universidad,

que se añade desde hace unas décadas a las dos misiones

tradicionales (docencia e investigación). Las editoriales

universitarias, por tanto, están al servicio de la estrategia de

sus instituciones matrices de retorno de la actividad universitaria

hacia la sociedad, y de difusión del conocimiento en ellas

generado.


Furió (2006) afirmaba que debido a

las limitaciones de la universidad franquista y la solidez y el

dinamismo de las editoriales privadas, no ha llegado a

desarrollarse en España o no se ha desarrollado hasta fechas muy

recientes, una edición universitaria importante, fuerte, sólida,

como las university press del mundo anglosajón o, en menor

medida, las presses universitaires francesas.

Afortunadamente, como prosigue el mismo autor, en los últimos 15 o

20 años la situación ha cambiado radicalmente. Es relevante señalar

que se ha producido una migración del concepto “servicio de

publicaciones” por “editorial” o “editorial universitaria”, hecho

que denota en los últimos términos una política editorial y no deja

lugar a las imprecisiones e interpretaciones poco claras del

primero.


Las particularidades de la edición

universitaria justifican los diversos estudios que se han llevado a

cabo sobre sus características y estructura. En primer lugar, vamos

a destacar informes estadísticos realizados sobre este sector en

España que se han llevado a cabo en los últimos diez años. En

segundo lugar, haremos referencia a estudios de autores españoles

que se basan en la interpretación de los datos estadísticos antes

mencionados.


El informe Las editoriales

universitarias en cifras (Editoriales, 2012) contiene la

información estadística más actualizada sobre el sector en España,

y se publicó con motivo del 25º aniversario de la Unión de

Editoriales Universitarias Españolas. Recoge los datos de 47 de las

63 editoriales universitarias, mediante un cuestionario

estructurado, y resume cuantitativamente aspectos vinculados a la

producción editorial, la facturación, los canales de

comercialización y la inversión en publicidad, entre otros

aspectos. Con anterioridad se habían realizado estudios similares,

como el informe PRECISA (Comercio, 2006).


En cuanto a textos analíticos,

podemos citar el artículo de Furió (2006), que hace un breve

recorrido por la evolución de la universidad española y de las

editoriales universitarias hasta llegar a los inicios del siglo

XXI, aportando ejemplos para superar la situación compleja,

cambiante y proponiendo modelos de éxito internacionales como

referentes. Unos años más tarde, Cordón (2009) analiza de manera

global el estado de las editoriales universitarias, valorando si

las editoriales solicitan informes externos, cuantificando los

títulos editados por materias, repasando las funciones de la

editorial, los canales de comercialización, el presupuesto global,

los títulos editados, los ejemplares producidos, las tiradas y la

devolución de libros, etc. y concluyendo con los puntos fuertes y

decisivos de la edición universitaria. También se tiene que hacer

referencia al artículo de Abadal y Rius (2008) centrado

exclusivamente en las revistas científicas de las universidades

españolas y que tiene por objetivo indicar acciones específicas que

mejoren la difusión de estas revistas, junto con siete líneas

básicas de actuación y sus principales agentes para llevarlas a

cabo. Finalmente, la publicación de obras colectivas de alcance

temático amplio como Innovación y retos de la edición

universitaria (Polo, 2007) deja patente el interés por el

análisis de este sector.


Este capítulo lo vamos a estructurar

en cuatro grandes apartados: el primero, detalla la estructura y

las características generales de las editoriales universitarias

españolas; los dos siguientes diseccionan la publicación de

monografías y las revistas, respectivamente. Finalmente,

concluiremos presentando los principales retos que afectan en este

momento al sector.







2. Situación en España


España dispone de 63 editoriales

universitarias, 46 de las cuales tienen sello propio de carácter

público, 4 con carácter privado, 11 tienen sello propio y 2 sin

sello propio (UNE, 2012).


La Unión de Editoriales

Universitarias Españolas (UNE) es la asociación de las editoriales

y servicios de publicaciones de las universidades españolas y

centros de investigación. Se constituyó en el año 1987 y fue creada

con fines culturales y sin ánimo de lucro. De sus objetivos

principales destacamos la promoción de la coordinación de las

labores editoriales, fomentar la coedición entre distintos centros,

colaborar con otros organismos en la promoción de fondos

editoriales de los asociados y en definitiva, apoyar la función

editorial y reforzarla.


La UNE tiene 54 universidades y 12

instituciones científicas y de educación superior asociadas (ver

anexo final) y en la ficha de cada una de ellas se pueden consultar

los idiomas en los cuales publican, los títulos, las colecciones,

entre otros datos.




2.1 Características


Las editoriales universitarias

se diferencian en diversos aspectos del resto de editoriales.

Conocer bien cuáles son estos rasgos ayudará también a entender

mejor las funciones y finalidades inherentes a su origen y su razón

de ser. Las principales características de las editoriales

universitarias son las siguientes:


a) Se

dirigen a un determinado público (audiencia académica).


Los editores universitarios de

orientan fundamentalmente a la comunidad universitaria, en especial

el alumnado y al profesorado (ya sea en su faceta docente o de

investigador).


Si nos remontamos hasta los

años setenta solo había en España 15 universidades, mientras que

hoy ya pasan de las setenta, entre públicas y privadas. Lo mismo

ocurre con el número de estudiantes, se ha pasado de 300.000 en los

años sesenta a un millón y medio el año 2000 y un poco más el curso

2011-2012, con una cifra de 1.650.000 alumnos (MECD, 2012).


b) Sus

objetivos están al servicio de la acción cultural y científica de

la universidad.


En relación con lo indicado

anteriormente respecto de la tercera misión universitaria, se trata

de difundir los conocimientos científicos generados en la

universidad en un sentido amplio, desde tesis doctorales, pasando

por conferencias, trabajos de final de máster y artículos del

profesorado.


c) Se

persigue una rentabilidad cultural y social, más que

económica.


Quizás es una de las

características que mejor ha definido, y en algunos casos todavía

define, a la mayoría de las editoriales universitarias. En muchos

casos, los contenidos son publicados por su interés y por la

contribución al saber que aportan no siendo prioritaria la

rentabilidad de dichos materiales. En este sentido, una buena parte

de las editoriales universitarias se consideran más servicios de

apoyo al colectivo académico que editoriales en sí.


d) Sus

funciones pueden superar el ámbito editorial.


La actuación de las

editoriales universitarias en el contexto de la institución que las

acoge a veces supera las funciones estrictamente editoriales y

abraza cuestiones como pueden ser la responsabilidad del

intercambio bibliográfico, la comunicación interna y externa, la

reprografía, la imagen corporativa, etc.







2.2 Distribución

geográfica


La figura 1 permite visualizar

la distribución de las editoriales universitarias por comunidades

autónomas. Cabe destacar que en Madrid, Andalucía y Cataluña se

encuentran 32 de las 66 editoriales y servicios de publicaciones de

las universidades y centros de investigación, y que existen siete

comunidades (“Otras”: Asturias, Baleares, Cantabria,

Castilla-la-Mancha, Extremadura, Navarra y Rioja) que solo cuentan

con una.


A nivel empresarial, las

editoras científico-técnicas, el sector al cual pertenecen las

editoriales unviersitarias, se han visto inmersas en los procesos

de concentración y globalización que han afectado, especialmente en

los últimos años, a todos los sectores productivos. Esto ha

comportado que el número de editores haya ido decreciendo y

actualmente el mercado esté dominado por un pequeño número de

empresas que concentran la mayor parte del negocio (Reed-Elsevier,

Springer, Taylor&Francis, Blackwell, etc.). Estos procesos no

han tenido correlato en el ámbito universitario en el cual el

número de agentes no ha decrecido.
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Figura 1. Distribución de las editoriales universitarias por

comunidades autónomas. Fuente: UNE











2.3 Gestión económica


La gran mayoría de las

editoriales universitarias dependen de los presupuestos de la

universidad, aunque existe un pequeño grupo que tienen un

funcionamiento más parecido a una editorial comercial, es decir,

que necesitan equilibrar balances.


En la figura 2 podemos

visualizar la evolución de los presupuestos en los últimos años y

se constata un ligero incremento de los recursos ajenos y una

reducción en los últimos años de los propios, así como una

estabilidad de la asignación presupuestaria procedente de la

universidad.
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Figura 2. Presupuesto global de funcionamiento (en porcentaje).

Fuente: UNE, 2012











2.4 Personal


Según el estudio realizado por

Conecta Research & Consulting y encargado por la UNE (UNE,

2012) se detectan cambios significativos entre los estudios

anteriores: 2005 y 2007, y el actual. Por ejemplo, el número de

empleados de las editoriales universitarias obtenidos en el estudio

de 2011, es de 477 (529 en la edición de 2007), el 45,7% es

personal laboral y el 50,7% funcionario de la administración

general o especial. Por otro lado, la gran mayoría de editoriales

(57 de ellas) utilizan los servicios profesionales de colaboradores

externos y por término medio cuentan con 11 colaboradores.


La dirección de la editorial

recae en un 30,2% al PAS (Personal Administración y Servicios) y el

69,8% al PDI (Personal Docente e Investigador).


En cuanto a la dependencia

orgánica de las editoriales universitarias, en el 74,6% de las

ocasiones recae en algún vicerrectorado.


En el año 2006, la estructura

más habitual era un pequeño equipo, con una media de 10 a 12

trabajadores, un director general no profesional, un profesor

nombrado por el rector, frecuentemente sin experiencia editorial

previa, y un presupuesto muy modesto (Furió, 2006).










3. Monografías


La edición de libros ha sido la

actividad principal de las editoriales universitarias. La

publicación de revistas científicas, que analizaremos en el

siguiente apartado, no ha adquirido las dimensiones que tienen las

monografías.




3.1 Datos generales


El número de títulos editados

por editoriales universitarias en el 2010 fue de 4.443 (un 6,6%

menos que en 2007). De éstos, se consideran 3.960 novedades y 483

reediciones. El número de ejemplares vendidos fue de 1.586.627, un

27,3% menos que en 2007.


La media de títulos por

editorial es de 71 en 2010, con una media 31.635 ejemplares por

editorial. Los títulos editados y los ejemplares producidos han

tenido un descenso en relación al 2007. Tienen las ventas

repartidas por todo el territorio, y no se concentran en los

mercados del libro más importantes de España (Madrid y

Barcelona).


El número medio de autores que

han publicado en la editorial en 2010 es de 63.


En relación a la edición

digital, hay 17 editoriales que editan en dicho soporte, lo que

representa una media de 75 títulos editados por empresa, y una

media de 236 títulos en el catálogo.


En 2006, según Furió (2006),

la producción editorial universitaria suponía más del 6% de la

producción anual editorial española (unos 5.000 títulos) y

alrededor del 10% del fondo vivo (unos 30.000 títulos).







3.2 Temáticas e

idiomas


Casi tres cuartas partes de la

producción corresponde a ciencias humanas y sociales (el 42,5% a

humanidades y el 25,2% a ciencias sociales). Las ciencias

experimentales y tecnológicas representan el 27,5% restante (6,4%

son de ciencias de la salud y un 21,1% son experimentales y

tecnológicas).


Referente a las lenguas de

edición, el 96,8% de las editoriales editan en castellano; el 44,4%

en otros idiomas, y luego el catalán, el gallego y el euskera, con

19%, 11,1% y 4,8% respectivamente.


Doce editoriales editan en

catalán y el porcentaje de títulos editados en dicha lengua supone

el 7,3% del total de títulos editados. En euskera editan tres

editoriales y en gallego, siete. En dichas lenguas, el porcentaje

de títulos editados es del 1,7% y del 3,8% respectivamente.







3.3 Revisión de

originales


En relación a la solicitud de

informes externos antes de sacar las obras al mercado, el 50,8% de

las editoriales lo solicita siempre, el 28,6% habitualmente y el

20,6%, esporádicamente. Casi en 9 de cada 10 casos, dichos informes

externos se revisan en condiciones de anonimato.


El 30,2% de las editoriales

poseen consejos asesores de colecciones y 17 editoriales (27%)

disponen de direcciones unipersonales de colecciones.







3.4 Evolución


La tabla siguiente muestra la

evolución de los diversos indicadores respecto a los años

anteriores y sirve de resumen final a este apartado. Se constata

claramente que los descensos más significativos se producen en el

ámbito económico, concretamente en los ingresos por derechos de

autor (54%), los ejemplares vendidos (27%) y la facturación

(24%).
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Tabla 1. Evolución de los principales indicadores. Fuente:

Editoriales, 2012














4. Revistas


Las revistas universitarias que

tomamos en consideración en este apartado son aquellas que tienen

una orientación científica. Las revistas universitarias representan

más de una tercera parte del total de las revistas científicas

españolas. Esta proporción es notablemente superior a la que hemos

visto anteriormente en el sector del libro.


Las revistas universitarias tienen

unos rasgos particulares, como pueden ser la diversidad de editores

universitarios (servicios de publicaciones, facultades,

departamentos, grupos de investigación, etc.), un nivel de calidad

desigual y, especialmente, la inexistencia de políticas editoriales

para su promoción y difusión.


A continuación, partiendo del

estudio anterior (Abadal, Rius, 2008) hemos actualizado los datos

generales y presentamos tres comentarios sobre el grado de

digitalización, de acceso abierto y el uso de portales de revistas,

que son las tres estrategias que siguen en estos momentos las

revistas científicas universitarias para mejorar su difusión e

impacto.




4.1 Datos generales


Las universidades españolas

son editoras de un número considerable de revistas científicas,

aunque no es tarea fácil conocer el número de títulos por ellas

publicados sin hacer un estudio específico que repase una por una

todas las universidades. La explicación reside en la dispersión de

organizaciones editoras que pueden existir dentro de la propia

universidad. Salvando los casos en que los servicios de

publicaciones han centralizado la producción y distribución de este

tipo de contenidos, lo más frecuente es que los editores sean las

facultades, departamentos, centros o grupos de investigación de la

universidad. Esta diversificación, por tanto, hace difícil la

localización de las revistas entre la actividad general de las

universidades y de sus centros.


De todas formas, se puede

recurrir a la consulta de dos directorios de publicaciones

periódicas de reconocido prestigio para conocer los límites del

terreno al cual se hace referencia. Se trata de los directorios

Latindex, y Ulrich’s, ordenados de menor a mayor por ámbito

geográfico de inclusión, ya que el primero se centra en

Latinoamérica y el segundo es internacional.










	Directorio

	Rev. universitarias

	Rev. científicas

	Porcentaje






	Latindex

	553

	1.508

	37%






	Ulrich’s

	1.140

	2.301

	49%












Tabla 2. Revistas científicas

universitarias españolas (activas)


Así pues, tal y como se resume

en la tabla 1, el número global que andamos buscando está entre los

500 y los 1.000 títulos. Estas cifras son bastante dispares. De

todas formas, si las ponemos en relación con el total de revistas

científicas españolas, constatamos que significa casi la mitad del

total (37% para Latindex y 49% según Ulrich’s), lo cual nos muestra

que estamos delante de un sector de notables proporciones.


También puede realizarse un

comentario sobre los niveles de calidad. En este punto nos basamos

en el directorio Latindex, que es el único que aplica un amplio y

variado conjunto de indicadores de calidad a todas las revistas que

incluye en su base de datos. Según consta en Latindex, pues,

existen 1.100 revistas españolas que han superado el número mínimo

de indicadores formales para poder ser consideradas de calidad y

526 de ellas son universitarias (casi la mitad).







4.2 Digitalización


Borrego (2007) indica en su

estudio la preferencia de los usuarios para usar revistas

digitales, hecho que queda corroborado cuando hacemos una consulta

en Ulrich’s para conocer el porcentaje de revistas académicas vivas

en formato digital, que ha pasado de un 20% en 2003 al 47% en 2012.

Estos datos nos muestran el grado de penetración y aceptación de

las revistas digitales.


De todos modos, las

proporciones de digitalización en las revistas universitarias

españolas están aún por debajo de la media global internacional (el

47% antes indicado). Cabe destacar el modelo de la UOC que ha

apostado des de los inicios por el formato digital, y también los

esfuerzos de digitalización que están realizando la UCM, la UAB y

la UPC.







4.3 Portales de

revistas


La tendencia de aglutinar un

importante número de revistas en un portal web favorece las

búsquedas a los usuarios, mejora la difusión de los contenidos, y a

su vez, es una estrategia de difusión y comercialización.


La agrupación de revistas

científicas en plataformas conjuntas es una tendencia plenamente

consolidada en el sector. Los portales de revistas y los

repositorios constituyen el primer nivel de agregación de artículos

de revista y disponen de amplias prestaciones de búsqueda. Los

modelos de referencia son los que nos ofrecen los editores

comerciales como ScienceDirect (Elsevier) o SpringerLink

(Springer), aunque también se pueden destacar otros de libre acceso

como sería el caso de BioMedCentral, PLOS o Scielo. Una de sus

ventajas es la facilidad para ser incluidos en motores de búsqueda

académicos (GoogleScholar, Scirus, por ejemplo) dado su carácter

agregador.


En España una buena parte de

estos portales han sido desarrollados dentro de repositorios

institucionales aunque con colecciones independientes y separadas

debido a la ausencia de grandes editores o distribuidores que

lleven a cabo estas funciones.


Los

principales portales y repositorios que contienen revistas

científicas universitarias son los siguientes:


DML-E: Biblioteca digital de

Matemáticas


e-Dialnet (Univ. La

Rioja)


E-revistas (Cindoc,

CSIC)


Portal de revistas científicas

de la UCM


RACO (CBUC)


RECYT (Fecyt)


Revistas CSIC


Revistas DDD-UAB


Revistas y series Univ.

Navarra


Revistes i congressos

UPC


Scielo España


Como

se puede comprobar la totalidad de estos portales ha sido promovida

por entidades vinculadas a la administración pública, ya sean las

propias universidades (UCM, UAB, UPC, etc.), centros vinculados a

universidades (Dialnet, CBUC), fundaciones (FECYT) u organismos

públicos de investigación (caso del Cindoc, CSIC).







4.4 Libre acceso


Si consultamos el Directory of

Open Access Journals (DOAJ), en España constan 413 revistas, de las

cuales 178 son de universidades. Abadal y Rius (2008) nos ofrecían

como dato unas cuarenta revistas universitarias, pero en 2010 se

añadieron 77 revistas y 72 más en 2011.


Los editores públicos

(universitarios, administración pública, etc.) encajan plenamente

con el modelo de funcionamiento de libre acceso. Dado que, en el

caso de las revistas científicas españolas, más de la mitad de los

títulos están editados por universidades, administración pública o

sociedades científicas quizá se tendría que valorar con

detenimiento si vale la pena seguir manteniendo el modelo comercial

para revistas con bajos tirajes y muchos costes de administración

(envíos, devoluciones, cobros, etc.). Seguramente, el hecho de

optar por la libre difusión les permitiría llegar a una audiencia

mucho más amplia incrementando notablemente la difusión de los

textos publicados.
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