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Mònica Planas


(Barcelona, 1975) és llicenciada en Comunicació Audiovisual per la Universitat Pompeu Fabra i ha estat professora de periodisme a la Universitat Ramon Llull. En l’actualitat, és crítica de televisió del diari Ara, mitjà en el qual ha treballat des de la seva fundació, el novembre del 2010. Pionera de la crítica de la televisió esportiva a Espanya amb la seva columna diària Pantalla Planas a Mundo Deportivo des del 2007, també col·labora a El món a RAC1 com a comentarista de televisió i al Versió RAC1, parlant de sèries. També ha col·laborat en mitjans com TV3, 8tv, Catalunya Ràdio, l’Avui i La Vanguardia, entre d’altres.


 

DEL PRIMER PETÓ INTERRACIAL de la història de la televisió a la música de Barri Sèsam com a banda sonora de les tortures infligides pels serveis d’intel·ligència dels Estats Units, Mònica Planas ens descobreix les bambolines de la petita pantalla, en realitat una gran finestra a tot el que ens envolta i, tanmateix, una esquerda per la qual, dia a dia, s’infiltra a les nostres vides una nova manera de viure i de ser en el món.

PER LES PÀGINES d’aquest llibre hi viatgen els protagonistes més famosos de les sèries de televisió, els presentadors més emblemàtics dels informatius i les estrelles més exitoses del mitjà. Però també Martin Luther King —fan confés de la sèrie Star Trek —, un joveníssim i desconegut David Bowie, la reina d’Anglaterra, Elvis Presley, Muhammad Ali, Bill Clinton o Donald Trump.

AQUESTA VOLTA AL MÓN de la televisió en vuitanta històries ens descobreix les grandeses i les misèries d’un mitjà que ha format part indissociable de les nostres vides durant les últimes dècades.


El petó del capità Kirk


Mònica Planas

El petó del capità Kirk

La volta al món de la tele en 80 històries
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A l’Aran i el Xavi


 

 

Danielle Pérez, una concursant del programa The Price Is Right de la CBS, va guanyar una cinta per córrer com les del gimnàs. Era el maig del 2015 i l’esdeveniment no hauria tingut cap transcendència televisiva si no fos per una raó: la Danielle no tenia cames. Les hi havien hagut d’amputar onze anys abans a causa de l’atropellament d’un troleibús a San Francisco. Tot i la fatídica coincidència, el presentador Drew Carey va fer com si res i li va mostrar amb entusiasme l’aparador que podia emportar-se si endevinava el preu d’una sauna que tenia com a complement la cinta per córrer. La Danielle va clavar els 3.695 dòlars de la cabina per suar i les hostesses i el públic van celebrar amb alegria que li toqués aquell premi. És un exemple demolidor de com la televisió pot convertir-se en una maquinària irreflexiva i insensible que es limita a moure els seus engranatges per produir espectacle a marxes forçades sense tenir en compte les conseqüències. Hores després d’aquell nyap televisiu que passaria a la història del programa, la Danielle Pérez ensenyava una foto seva amb cara de sorpresa a Twitter i piulava: «Quan guanyes una cinta per córrer a la televisió nacional i no tens peus».

Uns dies més tard el còmic i presentador Jimmy Kimmel va convidar la Danielle Pérez al seu late night de l’ABC perquè expliqués com havia anat tot plegat. El primer que li va preguntar és com va reaccionar quan es van obrir les portes de l’aparador i va veure la cinta per córrer. La Danielle va admetre que estava tan concentrada a endevinar el preu de la sauna que ni tan sols li va passar pel cap com n’era de desafortunat aquell moment. «Ets en un plató i en Drew Carey és el Déu que diu com han de passar les coses a The Price Is Right i tu només vols guanyar». Kimmel li va demanar si després els productors van fer el gest de canviar-li el regal i ella va explicar que no perquè el concurs funciona totalment a l’atzar i t’has de conformar amb el que et toca.

Al final de l’entrevista, Kimmel va fer-li endevinar el preu d’un pot de mantega de cacauet a la Danielle i, com a gran sorpresa, la va obsequiar amb un viatge en un creuer espectacular pel Carib totalment adaptat per a persones amb cadira de rodes. Un detall bonic que ens diu que la televisió, quan té temps per reflexionar sobre els seus continguts —i una mica de ganes de deixar en evidència la competència—, pot ser més justa i mostrar amb naturalitat la diversitat social.

No seria l’última sorpresa que li oferiria la televisió a la Danielle Pérez. Quan Kimmel li va preguntar a què es dedicava ella va explicar que era humorista. I aquella escena tragicòmica del The Price Is Right que es va fer viral li va servir per obrir-se camí en el món de la comèdia. La televisió té la virtut de ser generosa i fins i tot un lloc idoni per a les noves oportunitats i canviar la vida d’algunes persones. Danielle Pérez ha acabat participant en molts espectacles, programes, esquetxos, pel·lícules, festivals i esdeveniments en diferents cadenes de televisió i ha fet que l’stand-up comedy nord-americana sigui un lloc més inclusiu.

És molt simptomàtic que la Danielle Pérez admetés que en el moment de jugar al de The Price Is Right no s’adonés del contrasentit i la inutilitat d’aquell premi perquè estava plenament focalitzada a obeir la dinàmica del joc. I aquest és un altre gran poder de la televisió: la seva capacitat per fer que totes aquelles persones que estan davant de les càmeres s’ajustin al comportament que s’espera d’elles sense tenir en compte una alternativa. Ningú gosa trencar la inèrcia del que se suposa que ha de passar. És la tirania que fa que ningú pugui sortir de les pautes que el mateix programa estableix encara que tingui raons de pes. La Danielle de manera espontània es referia al presentador Drew Carey com un Déu. Passa sobretot en els programes basats en l’entreteniment. Encara que s’hi produeixi una anomalia o una situació greu, ningú vol ser el responsable d’aixafar la guitarra en directe en aquell espectacle del gran creador perfecte i calculat i, per tant, en la immensa majoria de casos els participants decideixen sotmetre’s a la inèrcia dels esdeveniments, a la voluntat d’aquell Déu. Drew Carey ni tan sols va tenir la deferència d’excusar-se o, com a mínim, de valorar amb una mica de complicitat aquell instant compromès. Mentre l’audiència s’indignava a través de les xarxes socials, però, la Danielle Pérez va preferir prendre-s’ho amb sentit de l’humor.

Aquesta autoritat que té la televisió sobre les persones, especialment les que no formen part d’aquest àmbit i senzillament un dia es troben davant de les càmeres, ha estat motiu d’estudis sociològics. El 2010, el documental francosuís Le jeu de la mort dirigit per Christopher Nick va constatar aquest fenomen i va demostrar de quina manera durant dècades molta gent ha transigit a les humiliacions televisives. Reporters, concursos i programes d’humor han aprofitat la influència de les càmeres per vexar persones i sotmetre-les a situacions inesperades de terror o vergonya. En concursos, realities, programes de càmera oculta o altres shows, els han ridiculitzat per fer riure els espectadors i les víctimes ho han acceptat amb resignació com a part de l’espectacle televisiu.

A Le jeu de la mort érem testimonis de l’adaptació mediàtica de l’experiment de psicologia social que el professor Stanley Milgram va dur a terme a la Universitat de Yale el 1963. La finalitat d’aquell experiment era mesurar la disposició d’un participant a obeir les ordres d’una autoritat fins i tot quan entren en conflicte amb la seva pròpia consciència. És a dir, quan l’espectacle va en contra dels valors morals de qui ha d’obeir. En aquells experiments de Yale es va demostrar que fins a un 60 % dels voluntaris acceptaven i se sotmetien a les ordres malgrat el dilema ètic que els suposava. A l’adaptació de Le jeu de la mort, Christopher Nick recreava un fals concurs de televisió titulat La Zone Xtreme en un gran plató de televisió, amb decorat, públic, una presentadora i tota la parafernàlia tecnològica que envolta aquest tipus de programes. Es van seleccionar vuitanta persones voluntàries i se’ls va dir que participarien en un suposat programa pilot d’aquest concurs per assajar la dinàmica del joc. Se’ls retribuïa amb 40 euros i l’única condició que havien de complir és que cap d’ells hagués participat abans en un espectacle televisiu. El paper d’aquests voluntaris en el programa consistia a fer preguntes a un candidat i li havien d’infligir una petita descàrrega elèctrica cada vegada que s’equivoqués en la resposta. A mesura que avançava el concurs i se suposava que hi havia més diners en joc, la descàrrega era més forta. Per descomptat, l’enrampada era falsa. El candidat era un actor conxorxat amb l’experiment que cridava quan el voluntari no tenia més remei que accionar una palanca. Però els pobres conillets d’índies no ho sabien i, per complir escrupolosament amb les normes que els havien establert els productors, es convertien en obedients torturadors que, cada vegada més sovint, anaven sentint com el concursant bramava de patiment lligat a una cadira. El resultat de l’experiment és impactant: dels vuitanta voluntaris, un 80 % van jugar fins al final. Només un 20 %, és a dir, un total de setze persones, van gosar aturar el programa i plegar perquè no podien suportar la idea d’estar provocant dolor a una altra persona. La resta, seixanta-quatre, van tirar endavant, la majoria sota molta pressió i angoixa, aplicant suposades descàrregues de fins a 480 volts per satisfer el compromís televisiu que havien adquirit inicialment i pel qual només se’ls remunerava simbòlicament. Els voluntaris no gosaven aturar l’espectacle quan el programa estava en marxa. Aquest experiment sociològic disfressat de concurs televisiu evidencia fins a quin punt som capaços de tornar-nos submisos a un joc intranscendent, desafiant els propis principis morals i deixant de banda el sentit comú. Les víctimes ho accepten perquè, fruit de l’experiència adquirida a través de la pantalla, entenen que ser devorats i triturats pel mitjà pot formar part de l’espectacle. Senzillament un dia et toca i t’abandones als desitjos del déu i tirà que en aquell moment es fa l’amo de la teva vida. La banalització de la violència que s’ha fet en tants programes de televisió, la humiliació dels participants en benefici de l’espectacle i l’aparició del reality show com a gènere que implica el maltractament i el patiment del participant ha fet que l’espectador acabi reconeixent la televisió com una autoritat legítima a la qual hem de fer cas fins i tot quan ens juga en contra. La televisió ens ha ensinistrat per obeir-la.

Hi ha alguna cosa de paradoxal, però, en aquest experiment. Quan el va emetre la televisió pública France2 bona part de l’audiència no va entendre que allò era un documental malgrat que es fa evident múltiples vegades en la narració i fins i tot s’hi inclouen declaracions d’especialistes per explicar i valorar l’evolució de l’experiment. Mai s’enganya l’espectador i tot i així hi va haver queixes arran d’aquell programa perquè van emetre un concurs massa violent. Hi va haver tanta controvèrsia social que dos diputats socialistes van presentar una denúncia contra el director del documental i el cap de programes de France Television per «provocació directa a la comissió d’atacs deliberats sobre la vida i la integritat de les persones». Una altra prova que demostra que els codis de la violència i el reality-show són tan ràpidament identificables i absorbents que devoren el llenguatge documental més elaborat, que demana més atenció i reflexió per part de l’espectador.

La televisió és, doncs, un mitjà extraordinari amb un enorme poder social que és capaç de dir-nos molt de nosaltres mateixos. Pot servir de mirall per explicar-nos qui som però també induir-nos a conductes, sensacions i pensaments. O imposar-nos creences, estats d’opinió o valors. Pot ser un espai immillorable per difondre i produir cultura. La televisió pot ser un mitjà tan bo i positiu com vulguin que ho sigui els que la fan. Més enllà de ser un servei públic per informar-se de l’actualitat, pot contribuir a millorar aspectes socials, conscienciar la població o afavorir col·lectius que se senten invisibilitzats. Fa centenars d’anys, la literatura era segurament el mitjà per excel·lència, que permetia adquirir una consciència històrica, estètica i moral i facilitava pensar el món i l’individu a través d’ella. Posteriorment el cinema va assumir aquesta funció d’una manera més popular. I després va ser la televisió qui es va convertir no només en una pantalla on autoobservar-nos com a col·lectiu sinó, sobretot en els inicis, en una finestra que podia servir de model o de referència. Podia ser una fàbrica d’aspiracions o un espai de descobriment de mons i persones que no teníem a l’abast. Si bé en el seu origen la televisió va imitar els formats radiofònics, de seguida van néixer gèneres propis de l’entreteniment. Les sèries més costumistes dels anys cinquanta, ja fossin sobre famílies, de cowboys o de policies servien per explicar els valors, els somnis i les pors de la societat d’aquell moment. El president dels Estats Units John Fitzgerald Kennedy, que justament es va convertir en mite gràcies al poder de la televisió, també la va canviar per sempre el dia que el van assassinar, aquell 22 de novembre de 1963. De fet, aquella mort prematura tan tràgica i captada per les càmeres va contribuir a fer créixer la seva llegenda. El desplegament televisiu durant quatre dies de manera continuada, informant i mostrant imatges de la tragèdia, explicant la successió del càrrec i retransmetent un funeral que va servir per donar unitat i més sentit que mai al dol nacional va transformar la televisió. L’impacte de les imatges, l’emocionalitat del relat, la sensació de l’audiència d’experimentar-ho gairebé de manera simultània als esdeveniments, l’observació de la pantalla per desxifrar la realitat, van accelerar els codis, el llenguatge i l’evolució del mitjà. Aquells dies van servir per experimentar el potencial d’aquell aparell que connectava el món sencer amb la sala d’estar de la immensa majoria dels ciutadans.

La televisió és una de les fórmules d’entreteniment i informació més global, popular i econòmica del món. Fa anys que se li vaticina una mort agònica. Malgrat tot, «Ho he vist a la televisió» és encara la frase per excel·lència per confirmar la veracitat o rellevància d’algun esdeveniment. Continua sent un dels mitjans més comuns per evadir-se de la realitat. «Miro la televisió per no pensar», hem sentit moltes vegades quan algú justifica haver-se empassat una bona dosi de teleescombraries quan arribava a casa després d’una jornada laboral esgotadora.

Però no pensar davant de la televisió és segurament una de les grans imprudències que podem fer sense ni tan sols sortir de casa. De fet, sense moure ni un dit. Quan més ens ha de fer pensar la televisió és justament quan qui la fa pretén que no estimulem ni una neurona del nostre cervell. Perquè com més innòcua i juganera es declara la televisió, més dissimuladament ens pot influir. Els continguts que asseguren no tenir cap missatge no existeixen. L’absència de missatge és un missatge en ell mateix. Qualsevol manca de pretensió intel·lectual és, precisament, tota una declaració d’intencions. Una alerta de primer ordre sobre la intencionalitat televisiva. No deu ser casualitat que a Espanya els títols de dos dels programes més emblemàtics de la teleescombraries com Crónicas Marcianas i Gran Hermano facin referència a dues grans obres de la literatura que parlen de la manipulació social i del control dels mitjans.

Un dels grans exemples d’aquest fenomen el trobem a Itàlia. A la dècada dels setanta, un jove empresari va intuir que la televisió seria un bon negoci. Es deia Silvio Berlusconi. El 1976 va fundar Telemilano, una petita televisió local privada que competia amb les cadenes públiques i que abastia la població de Milano Due, una zona residencial construïda per ell mateix. De fet, aquell sistema de televisió per cable es va idear per evitar les antenes de televisió, que consideraven antiestètiques en aquell paradís urbà. Aleshores els concursos culturals eren molt populars i aquell empresari visionari va decidir aportar el seu segell personal a aquest gènere tan exitós. El programa que va idear per a aquesta petita cadena es desenvolupava en una mena de bar on el públic es distribuïa en tauletes. Els espectadors trucaven per telèfon des de casa per respondre les preguntes de cultura general que formulaven els dos presentadors i a cada resposta encertada una dona que estava asseguda en una cadira i que duia els ulls tapats amb un antifaç es treia una peça de roba. El programa s’acabava de matinada amb la dona ballant en roba interior quan els concursants havien aconseguit despullar-la endevinant totes les preguntes. L’èxit va ser tan gran que les fàbriques que estaven en el radi d’emissió de Telemilano es queixaven perquè els seus treballadors anaven a dormir de matinada veient el programa i l’endemà arribaven tard a la feina i no rendien. Aquest va ser el primer canal de televisió de Berlusconi i el que li va servir per marcar la pauta dels continguts que havia de continuar explotant en el futur. Telemilano va funcionar tan bé que al cap de quatre anys va posar punt final al regnat de la televisió pública italiana i va inaugurar una nova cadena d’àmbit nacional: Canale 5. Tenia els mateixos plantejaments que la petita Telemilano: entretenir l’audiència apel·lant als instints més primaris. Trenta anys després Berlusconi havia construït un imperi mediàtic i ell s’havia convertit en el primer ministre del país. Sua Emittenza, el sobrenom que li van donar a aquell personatge que s’havia convertit en l’home més poderós d’Itàlia, va implantar un fenomen que es va estendre fins i tot com un símbol identitari del país: la teleescombraries. L’imperi Mediaset fabricava un entreteniment que explotava els estereotips i els rols socials. Per tal de captar el màxim d’audiència possible s’assegurava que simplificava al màxim la realitat i això també afectava els rols de gènere. Va fomentar un relat androcèntric i va convertir la dona en l’objecte sexual de guarniment que servia de reclam visual al llarg de tota la programació. Va transformar les dones en una mena de joguina sexual artificial que s’havien de mantenir joves, primes i sexis i que es mostraven en pantalla de manera adotzenada. Eren un bé material que se servia a carretades i sense una identitat definida. Es deshumanitzaven. Des de les veline que ballaven al costat dels presentadors com si fossin gatetes, a les models que desfilaven baixant les escales dels decorats per aplaudir els concursants, fins a les Mama Chicho que rebien l’audiència espanyola quan Telecinco va aterrar a Espanya. El físic i l’aparença era el condicionant clau per estar davant de les càmeres i les pautes estètiques les marcaven els càstings dels concursos amb dotzenes de nois i noies trets de càstings celebrats en centres comercials i agències de models de poca categoria.

Il Cavaliere va dissenyar una teleescombraries que s’ha estès per Europa i que encara avui encara avui evadeix l’audiència de l’actualitat, que convida a no pensar, que construeix i defenestra els seus propis monstres i que, de fet, fabrica la seva realitat i els seus propis conflictes per desconnectar els espectadors de la resta del món. Un contingut televisiu que amb els anys anul·la l’esperit crític i que estimula una moral que a Berlusconi, que apareixia cada dos per tres en pantalla, li va facilitar l’ascens al poder. Un cercle viciós dramàtic. Imbecilitzar l’audiència fins al punt que acabi alimentant-se dels valors masclistes i ultraconservadors que es traduiran en vots electorals amb els mateixos principis. L’empresari va crear una societat d’espectadors que s’ajustaven al seu propi perfil i que compartien el seu model d’èxit. Només així s’explica que un polític prepotent, mentider, inculte, corrupte i masclista fos escollit fins a tres vegades primer ministre d’Itàlia. Segons dades del 2007, un any abans de la seva última victòria electoral, el 80 % dels italians feia servir la televisió per informar-se. I les cadenes de més audiència eren les seves. Aquell mateix any Itàlia ocupava el lloc 77 en el rànquing mundial en llibertat de premsa i el 84 en igualtat de gènere.

Mediaset és l’imperi que ha desconstruït de manera magistral el concepte de realitat. La realitat ja no és allò que passa al marge de la televisió, sinó aquell tros de vida que comparteixen un seguit d’individus segrestats pel mateix mitjà i que fascina aquells que s’ho miren des de casa. Vides anònimes que entenen la televisió com una plataforma per obtenir la fama, l’èxit i els diners. L’aparell que dona sentit a les seves vides. Ens hem vist abocats a l’era de la telerealitat. Paraules com veritat o autenticitat han quedat distorsionades. Són ficcions induïdes, falses representacions de la realitat, que es venen als espectadors com experiments socials. El conflicte inútil, gratuït i crispat és la benzina que accelera els seus engranatges. Una televisió que ha acabat parlant d’ella mateixa, autofagocitant-se, i convertint el que és més banal i insubstancial en un xou pretesament dramàtic i transcendent per atrapar l’audiència. I aquesta distorsió entre realitat i ficció ha acabat traslladant-se a l’àmbit de la informació, cada vegada més addicte a l’espectacle.

Aquest llibre que teniu a les mans conté la volta al món de la televisió en vuitanta històries. No formen part de la crítica televisiva a la qual em dedico diàriament. Són bona part dels articles que els estius entre el 2015 i el 2019 he publicat al diari Ara per endinsar-nos en les bambolines de la televisió, per aprofundir en les inèrcies i les possibilitats del mitjà. Són anècdotes que en alguns casos expliquen com la televisió pot ser un recurs meravellós per fer un món més amable. Són petits retalls d’un fenomen gegant i molt potent que demostren que la televisió no és innocent i que es filtra en les nostres vides més del que ens podem imaginar. Hi ha també algun relat que posa en evidència quina és la pressió que exerceix en els seus professionals i en les persones que intervenen en el procés mediàtic. Aquesta pretesa finestra de perfecció on se suposa que res no pot fallar i que qualsevol imprevist té un impacte difícil de controlar amb resultats extraordinaris o catastròfics. La televisió és una eina social més que ens permet explicar qui som. Aquestes històries poden ser útils per entendre com funciona aquesta pantalla en la qual ens hem emmirallat tantes vegades. Molts cops ens ha retornat una imatge fidedigna del que representem, d’altres ens ha ofert un retrat distorsionat i en alguna ocasió fins i tot advertències per al futur.

Aquest llibre, com la televisió, pretén entretenir-vos una mica. I que durant una estona pugueu apagar la televisió i reflexionar sobre aquest mitjà. És un hàbit que tothom hauria de practicar més sovint. Pensar sobre per què allò que hem vist a la pantalla ens ho han explicat d’una determinada manera. És molt possible, però, que si esteu llegint aquest pròleg és perquè aquesta curiositat sempre ha format part de vosaltres.


El petó del capità Kirk

Als anys seixanta, als Estats Units, Gene Roddenberry va crear la sèrie de ciència-ficció Star Trek. Va ser una sèrie pionera en molts aspectes. Star Trek centrava l’argument en una tripulació que amb la seva nau Enterprise explorava l’univers per conèixer noves civilitzacions. Però a la televisió també va servir per anar més enllà dels límits d’una societat que estava en plena lluita per la defensa dels drets civils de la comunitat afroamericana. La sèrie aprofitava els conflictes argumentals per reflexionar sobre aspectes que sacsejaven la societat nord-americana: el racisme, la intolerància envers minories ètniques, la discriminació sexual, la guerra...

El 1968, a Star Trek s’hi va produir el primer petó interracial de la història en un programa d’audiència massiva i amb la finalitat de transmetre un missatge positiu als espectadors. Va ser en el capítol 65, «Els fillastres de Plató» («Plato’s Stepchildren»). L’Enterprise, després de rebre una comunicació d’auxili, arribava a un planeta amb una societat que tenia una estètica i un comportament similar al de l’antiga Grècia. Els habitants, però, tenien uns poders mentals, una mena de telecinesi, que a part de moure objectes obligaven els tripulants de l’Enterprise a tenir conductes humiliants. Els feien riure o plorar contra la seva voluntat, ballar i cantar com submisos criats, vestir-se amb túniques gregues o fins i tot amenaçar-se amb armes entre ells. I així van induir el capità Kirk (William Shatner) i la comandant Uhura (Nichelle Nichols) a fer-se un petó apassionat. Ja diu molt de l’època que el petó no tingués motivacions romàntiques, sinó que se’l fessin per efectes d’una estranya màgia que els determinava els impulsos. A més, els guionistes van fer que aquell petó, gairebé un sacrifici, servís per salvar la vida de la tripulació de la nau que havia quedat sotmesa als capricis dels malvats platonians. Tot quedava aparentment ben lligat perquè aquell petó suposés una ruptura respecte dels estereotips socials del moment però que argumentalment quedés blindat per raons esotèriques del destí i no pas pel desig dels protagonistes.

Van gravar diverses escenes del petó, on els llavis dels dos protagonistes sempre es trobaven. El problema va venir quan, un cop enregistrada l’escena, Gene Roddenberry es va atemorir i va pensar que allò potser anava massa lluny i els podria portar problemes. La sèrie estava experimentant un declivi d’audiència. En realitat, aquella havia de ser la darrera temporada. De manera que amb el vistiplau dels directius de l’NBC van decidir gravar posteriorment una escena alternativa en què el capità Kirk evitaria fer-li el petó. L’actor William Shatner, però, s’hi va negar. I no s’hi negava per motius d’activisme social ni de coherència argumental. Shatner considerava que el seu personatge mai no es resistiria a besar una dona guapa, fos qui fos. Segons el seu parer, evitar el petó atemptava contra la virilitat del seu personatge.

Roddenberry i companyia van obligar a gravar més preses d’aquella escena, però Shatner va sabotejar-les una rere l’altra perquè només poguessin aprofitar l’escena del petó. A les seves memòries, Nichelle Nicholls recorda com el seu company fingia estar disposat a repetir l’escena, l’agafava fort per les espatlles, s’acostava a ella amb passió i quan estaven a punt d’ajuntar els llavis Shatner aixecava el cap, mirava a càmera i posava els ulls guenyos. Tot perquè aquelles escenes alternatives no es poguessin aprofitar. Al final no van tenir més remei que emetre l’escena del petó apassionat que, per cert, no va generar cap conflicte entre l’audiència. L’actriu recorda que per ella aquest va ser un dels capítols més memorables de la sèrie. Es van rebre un munt de cartes a l’NBC lloant aquell moment tan intens. Moltes noies li preguntaven a Nichols com havia sigut l’experiència de fer-se un petó amb el capità Kirk. Potser va ser un petó més per al capità Kirk, però un gran petó per a la història de la televisió.*



 

 

* Aquest article es va publicar al diari Ara el 27 de juliol del 2015. Quatre mesos més tard, el novembre d’aquell mateix any, el British Film Institute va trobar dos petons interracials anteriors a aquest. Primer en van trobar un emès el juny del 1962 a l’adaptació televisiva de l’obra teatral You in Your Small Corner. Granada Televisión oferia obres de teatre un cop les havien tret del cartell. El petó era entre l’actor Lloyd Reckord i l’actriu Elisabeth MacLennan i es va descriure com «una escena postcoital explícita». Reckord era jamaicà i interpretava el rol d’un universitari de Cambridge que s’enamorava de la filla d’una família de classe treballadora. La troballa es va produir durant la recerca d’imatges per preparar el debat Raça i romanticisme a la televisió. Però sorprenentment, en aquest mateix procés se’n va descobrir un altre d’anterior. Era l’adaptació d’una altra obra de teatre titulada Hot Summer Night de Ted Willis que es va emetre l’1 de febrer del 1959 dins de l’espai Armchair Theater de la ITV. Era el mateix Reckord qui participava en aquest petó, aquesta vegada amb l’actriu Andrée Melly. L’obra mostrava la relació entre un treballador jamaicà d’una fàbrica i la filla del líder sindical. El petó, per cert, se’l feien davant la família de la noia, devastada pels prejudicis que comportava aquella relació. Amb tot, aquests petons eren en el context d’una obra de teatre televisada i no pas en un format creat originàriament per a la televisió i amb una audiència massiva.


El visionari de la repetició instantània

El 7 de desembre de 1963 Tex Schramm, un directiu de la CBS, trucava emocionat a Tony Verna, el realitzador d’esports que havia contractat feia mesos: «Fill meu, el que has fet avui té tantes implicacions a llarg termini que a hores d’ara és impossible imaginar-nos-les». Gràcies a la seva tossuderia, Tony Verna havia inventat la repetició instantània d’una jugada durant un partit de futbol americà entre els Army i els Navy de la lliga universitària. En aquella època era un clàssic de l’esport. Era el partit que enfrontava l’equip de l’Acadèmia Naval amb l’equip de l’Acadèmia Militar i simbolitzava la rivalitat històrica entre les Forces Armades dels Estats Units.
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