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			Introducción

			Con la publicación de este segundo libro le damos continuidad a todo el contenido visto en el primero “Trading e Inversión para principiantes”. En él se presentaron todos los conceptos básicos que un principiante debe tener en cuenta. Es allí donde formamos los cimientos, donde dimos los primeros pasos en nuestro proceso de aprendizaje.
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			Con este libro lo que pretendemos es seguir avanzando en ese desarrollo, seguir dando pasos con los que mejorar nuestras habilidades como analistas y operadores técnicos. Si recordáis, en el primer libro propusimos tres enfoques de análisis técnico avanzado o de alto nivel: Acción del Precio, Volume Spread Analysis y Metodología Wyckoff. Pues bien, en este libro nos centraremos exclusivamente en desarrollar el apartado que trata sobre la Metodología Wyckoff como herramienta para operar en los mercados financieros.

			¿A quién va dirigido este libro?

			Este libro es de complejidad intermedia por lo que está dirigido a aquellos traders e inversores que ya tienen ciertas bases de conocimiento.

			Definitivamente lo encontrarán valioso todos los operadores que han decidido especializarse en el Análisis Técnico como medio para abordar los mercados financieros, y en particular aquellos que se quieren especializar en el estudio de una metodología cuyos principios se basan en una lógica subyacente real.

			Una metodología de Análisis Técnico lógica es aquella cuyos principios se centran en el estudio de la oferta y la demanda de alguna forma; es decir, que tratan de analizar el verdadero motor del mercado que no es otro que la interacción continua entre compradores y vendedores.

			Es esta interacción continua lo que determina en última instancia el sentimiento general del mercado, quién es más probable que tenga el control (compradores o vendedores) y hacia dónde es más probable que se dirija el precio. 

			¿Qué es la Metodología Wyckoff y por qué necesitas este conocimiento?

			Como ya sabrás, las probabilidades de ganar están en tu contra. Los mercados financieros están controlados por grandes operadores bien informados y si quieres tener una posibilidad debes tratar operar junto a ellos en vez de contra ellos.

			El planteamiento es simple: cuando los operadores bien informados quieren comprar o vender llevan a cabo unos procesos que dejan sus huellas sobre el gráfico a través del precio y el volumen. La Metodología Wyckoff trata de identificar esa intervención del profesional para intentar dilucidar quién es más probable que tenga el control del mercado y capacitarnos para plantear escenarios juiciosos de hacia dónde es más probable que se dirija el precio, es decir, posicionarnos junto a ellos.

			En los mercados financieros conocer qué es probable que esté haciendo el gran operador es fundamental. Básicamente porque son ellos los que o bien manejan información privilegiada; o bien realizan investigaciones que les permiten hacer unas valoraciones más objetivas; o simplemente porque tienen la capacidad de generar que el camino de la menor resistencia esté al alza o a la baja.

			Es por esto por lo que queremos saber qué está haciendo y queremos posicionarnos en su misma dirección. Esto significa que si las huellas que podemos obtener del análisis del gráfico nos sugieren que puede que estén comprando, vamos a querer comprar con ellos; y que si determinamos que lo más probable es que estén vendiendo, vamos a vender con ellos.

			¿Por qué este libro y no otro?

			Sencillamente es el mejor contenido creado sobre esta materia. Y no es que lo diga yo, sino que es el comentario más recurrente que han utilizado los lectores de la primera edición de este libro tras su estudio.

			Este libro es el resultado de haber estudiado multitud de recursos sobre este enfoque además de la investigación y experiencia propios tras haberme enfrentado durante años al mercado implementando esta estrategia. Todo ello me ha permitido ir refinando y mejorando algunos de los conceptos más primitivos de la metodología para adaptarlos a los mercados de hoy y darles un enfoque mucho más operativo y real. 

			¿Qué aprenderás?

			Este libro te proporcionará un conocimiento total de la metodología Wyckoff. Conocimiento que te permitirá mejorar sustancialmente tu proceso de análisis, planteamiento de escenario y toma de decisiones; logrando unos mejores resultados.

			El programa que seguiremos será el siguiente

			
					En la primera parte del libro estudiaremos algunas herramientas analíticas básicas para comprender cómo funcionan los mercados. Aprenderemos los conceptos de fractalidad y ciclo del precio. Comprenderemos que los mercados no se mueven en línea recta sino en ondas de distintos grados, las cuáles crean tendencias y rangos.

					La segunda parte comprende el marco conceptual teórico único que nos ofrece la metodología. Es la piedra angular, lo que hace que se posicione por encima de cualquier otra forma de análisis técnico; y es que es la única que nos informa acerca de lo que realmente está sucediendo en el mercado de una manera lógica a través de sus 3 leyes fundamentales:
	Ley de Oferta y Demanda. Es el verdadero motor del mercado. Aprenderás a analizar las huellas que nos dejan las interacciones entre los grandes operadores.

	Ley de Causa y Efecto. La idea es que no puede suceder algo de la nada; que para que el precio desarrolle un movimiento tendencial (efecto) primero debe haber construido una causa previamente.

	Ley de Esfuerzo y Resultado. Se trata de analizar el precio y el volumen en términos comparativos para concluir si las acciones del mercado nos denotan armonía o divergencia.



Otra de sus ventajas es que se trata de un enfoque de análisis universal, donde su lectura es aplicable a cualquier mercado financiero y sobre cualquier temporalidad. Pero con alguna objeción, y es que se recomienda analizar mercados centralizados como acciones y futuros en donde el volumen sí es genuino y representativo; así como activos con la suficiente liquidez a fin de evitar posibles maniobras de manipulación.



					En la tercera parte abordamos uno de los conceptos más conocidos de la metodología, los procesos de acumulación y distribución. Estos procesos son un elemento indispensable para la obtención del contexto del mercado. El contexto tiene que ver con determinar el sentimiento, saber qué esperar que haga el precio a continuación y sesgarnos por tanto direccionalmente en uno u otro sentido.Gracias a los esquemas de acumulación y distribución podremos identificar la participación del profesional, así como el sentimiento general del mercado hasta el momento presente, habilitándonos a evaluar lo más objetivamente posible quién es más probable que tenga el control.

El contexto es una información de calidad acerca del estado en que se encuentra el activo. Gracias al contexto entendemos realmente qué está sucediendo en el mercado en todo momento.



					Las partes cuarta y quinta abarcan la otra mitad que completaría la definición del contexto: los eventos y fases. Estos conceptos son exclusivos de la metodología y nos ayudan a pautar el desarrollo de las estructuras. Esto nos pone en disposición de saber qué esperar que haga el precio tras la aparición de cada uno de ellos, ofreciéndonos un mapa de ruta que seguir en todo momento. Es la potencia de la metodología Wyckoff. Te mantiene en un estado mental en el que no tienes que adivinar nada y te libera para poder actuar casi mecánicamente ante los cambios del mercado.

					En la sexta parte presentaremos las estructuras. Éstas están formadas por todos los eventos y fases de la metodología y simplemente son algunas formas que tiene de representarse sobre el gráfico del precio esa interacción continua entre compradores y vendedores. Siempre ten en cuenta que el mercado es un ente vivo y que dichas estructuras no deben tratarse como patrones fijos ya que nunca encontraremos dos esquemas exactamente iguales.

					La séptima parte nos permitirá subir un par de niveles en nuestro entendimiento de la metodología. En ella se presentan algunos conceptos avanzados que nos ayudarán a profundizar mucho más en el razonamiento que hay detrás de nuestros análisis y nos dará una perspectiva mucho más práctica para la aplicación operativa de nuestros planteamientos. Además, resolveremos algunas de las dudas más frecuentes que se presentan dentro de los operadores Wyckoff avanzados. Sin duda una de las partes más importantes del libro.

					La parte octava, sobre operativa, nos servirá para afinar este último y determinante apartado de cualquier sistema de trading. Determinaremos las zonas operativas de alta probabilidad que nos ofrece la metodología; es decir, aquellas áreas sobre las que deberás tomar la decisión de comprar o vender. Además, se presentarán distintas opciones de entradas y salidas, así como distintas formas de gestión de la posición. Todo con el único objetivo de plantear escenarios con la mayor probabilidad de éxito.

			

			Antes de comenzar y como ya hice en mi primer libro, debo apelar de nuevo a la importancia de mantener unas expectativas bajas y aplicar sentido común a lo que hacemos. Ni este libro, ni ningún otro libro, ni ningún curso, mentoría o especialización te convertirá en un trader o inversor ganador. Este es un camino que requiere de conocimiento y experiencia. Y esa primera parte del conocimiento continúa aquí y ahora, con un contenido intermedio como el de este libro. Con su estudio seguirás avanzando en la dirección adecuada, pero aun cuando tengas todo el conocimiento, tampoco será suficiente ya que seguirás necesitando la experiencia. Y para esto no hay ningún atajo posible. Sólo podrás adquirirla con horas de pantalla y trabajo duro. Ánimo y suerte en tu camino.

		

	
		
			Richard Wyckoff
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			Richard Wyckoff (1873-1934) se convirtió en una celebridad de Wall Street. Fue un adelantado en el mundo de la inversión ya que comenzó como corredor de bolsa a los 15 años y a la edad de 25 ya poseía su propia empresa de Bróker.

			El método que desarrolló de análisis técnico y especulación surgió gracias a sus habilidades de observación y comunicación. Al trabajar como Bróker, Wyckoff vio el juego de los grandes operadores y comenzó a observar a través de la cinta y de los gráficos las manipulaciones que estos llevaban a cabo y con la que obtenían altos beneficios. Declaró que era posible juzgar el futuro curso del mercado por sus propias acciones ya que la acción del precio refleja los planes y propósitos de aquellos que lo dominaban.

			Wyckoff llevó a cabo sus métodos de inversión consiguiendo una alta rentabilidad. Según pasaba el tiempo crecía su altruismo hasta que redireccionó su atención y pasión hacia la educación.

			Escribió diversos libros, así como la publicación de una popular revista de la época “Magazine of Wall Street”. Se sintió obligado a compilar las ideas que había reunido durante sus 40 años de experiencia en Wall Street y ponerlas en conocimiento del público general. Deseaba ofrecer un conjunto de principios y procedimientos sobre lo que se necesita para ganar en Wall Street.

			Esas reglas se plasmaron en el curso que lanzó en 1931 “The Richard D. Wyckoff Method of Trading and Investing Stocks. A course of Instruction in Stock Market Science and Technique” convirtiéndose en el conocido método Wyckoff.

			Muchos de los principios básicos de la metodología Wyckoff se han convertido en fundamentos básicos del análisis técnico. Wyckoff mejoró el trabajo inicial de Charles Dow y aportó enorme calidad a los principios al análisis técnico. Las tres leyes fundamentales: Oferta y Demanda, Causa y Efecto y Esfuerzo y Resultado; los conceptos de Acumulación/Distribución y la supremacía del Precio y el Volumen a la hora de determinar los movimientos del precio son algunos ejemplos.

			El método Wyckoff ha pasado el test del tiempo. Más de 100 años de continuo desarrollo y uso han probado el valor del método para hacer trading e inversión en todo tipo de instrumentos financieros y temporalidades.

			Este logro no debería sorprender ya que sus principios se basan en el análisis de la acción del precio y el volumen; en juzgar cómo reacciona el mercado a la batalla que tiene lugar entre las auténticas fuerzas que rigen todos los cambios del precio: la oferta y la demanda.

		

	
		
			1

			Cómo se mueven los mercados

			Ondas

			Wyckoff y los primeros lectores de la cinta entendieron que los movimientos del precio no se desarrollan en períodos de tiempo de igual duración, sino que lo hacen en ondas de diferentes tamaños, por esto estudiaban la relación entre las ondas alcistas y bajistas.

			El precio no se mueve entre dos puntos en línea recta; sino que lo hace en un patrón de ondas. En un primer vistazo parecen ser movimientos aleatorios, pero no es así en absoluto. El precio se desplaza hacia arriba y hacia abajo mediante fluctuaciones.

			Las ondas tienen una naturaleza fractal y se interrelacionan entre sí; las ondas de menor grado forman parte de las ondas de grado intermedio, y éstas a su vez forman parte de las ondas de mayor grado.

			Cada movimiento alcista y bajista está compuesto por numerosas ondas alcistas y bajistas menores. Cuando una onda finaliza, comienza otra en la dirección opuesta. Al estudiar y comparar la relación entre ondas; su duración, velocidad y alcance, seremos capaces de determinar la naturaleza de la tendencia.
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			El análisis de ondas proporciona una visión clara de los relativos cambios entre oferta y demanda y nos ayuda a juzgar la relativa fortaleza o debilidad de compradores y vendedores a medida que avanza el movimiento del precio.

			Mediante un juicioso análisis de ondas, gradualmente desarrollaremos la habilidad de determinar el final de las ondas en una dirección y el comienzo en la opuesta.

			El ciclo del precio

			En la estructura básica del mercado sólo existen dos tipos de formaciones:

			
					Tendencias. Estas pueden ser alcistas si se dirigen hacia arriba, o bajistas si se dirigen hacia abajo.

					Rangos. Pueden ser de acumulación si se encuentran al inicio del ciclo, o de distribución si se encuentran en la parte alta del ciclo.

			

			Como ya hemos visto, el desplazamiento del precio durante estas fases lo realiza mediante ondas.
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			Durante la fase de acumulación, los operadores profesionales compran todo el stock que está disponible para la venta en el mercado. Cuando se aseguran mediante diversas maniobras que ya no queda más oferta flotante, inician la fase de tendencia alcista. Esta fase tendencial se trata del camino de la menor resistencia. Los profesionales ya han verificado que no encontrarán demasiada resistencia (oferta) que impida al precio alcanzar niveles superiores. Este concepto es muy importante porque hasta que no comprueben que el camino está libre (ausencia de vendedores), no iniciarán el movimiento alcista, y realizarán una y otra vez maniobras de test. En caso de que la oferta sea abrumadora, el camino de la menor resistencia estará hacia abajo y el precio en ese punto sólo podrá caer.

			Durante la tendencia alcista, los compradores son más agresivos que los vendedores. En esta etapa se suma la participación de grandes operadores peor informados y del público general cuya presión hace desplazar el precio al alza. El movimiento continuará hasta que compradores y vendedores consideren que el precio ha alcanzado su valor justo; los compradores lo observarán como valioso para cerrar sus posiciones de compra; y los vendedores lo observarán como valioso para comenzar a asumir posiciones de venta (posicionamiento en corto).

			El mercado ha entrado en la fase de distribución. Se estará formando un techo de mercado y se dice que los grandes operadores están terminando de distribuir (vender) el stock que previamente compraron. Se produce la entrada de los últimos compradores codiciosos, así como la entrada en venta de los operadores bien informados.

			Cuando estos comprueban que el camino de la menor resistencia está ahora hacia abajo, inician la fase de tendencia bajista. Si observan que la demanda está presente y sin intención de abandonar, esa resistencia a precios más bajos sólo dejará viable un camino: al alza. En caso de continuar subiendo tras una pausa, esa estructura se identificará como fase de reacumulación. Lo mismo sucede para el caso bajista: si el precio viene en tendencia bajista y tiene lugar una pausa antes de continuar con la caída, ese movimiento lateral se identificará como fase de redistribución.

			Durante la tendencia bajista los vendedores son más agresivos que los compradores por lo que sólo se pueden esperar precios más bajos.

			El poder determinar en qué fase dentro del ciclo del precio se encuentra el mercado constituye una ventaja significante. Conocer el contexto general nos ayuda a evitar entrar en el lado equivocado del mercado. Esto quiere decir que si el mercado se encuentra en fase alcista tras acumulación evitaremos operar cortos y que si se encuentra en fase bajista tras distribución evitaremos operar largos. Puede que no sepas aprovecharte del movimiento tendencial; pero con esta premisa en mente seguro que evitas tener una pérdida al no intentar operar en contra tendencia.

			Cuando el precio está en fases de acumulación o tendencia alcista se dice que está en una posición compradora, y cuando está en fases de distribución o tendencia bajista se dice que está en una posición vendedora. Cuando no hay interés, que ninguna campaña se ha llevado a cabo, se dice que está en posición neutral.

			Se considera que un ciclo se ha completado cuando se observan todas las etapas de este: acumulación, tendencia alcista, distribución y tendencia bajista. Estos ciclos completos ocurren en todas las temporalidades. Por esto es importante tener en cuenta todos los marcos temporales; porque cada uno de ellos puede encontrarse en etapas diferentes. Se hace necesario contextualizar el mercado desde este punto de vista para realizar un correcto análisis de este. La clave siempre será que las estructuras de gráficos menores dependerán de las estructuras de los gráficos mayores.

			Una vez que aprendas a identificar correctamente las cuatro fases del precio y que asumas un punto de vista totalmente imparcial, alejado de las noticias, rumores, opiniones y de tus propios prejuicios; estarás más cerca de comenzar a sacarle provecho a tu operativa.

			Tendencias

			Los precios cambian y las ondas que resultan de esos cambios del precio generan las tendencias. El precio se mueve mediante una serie de ondas en la dirección de la tendencia (impulsos), los cuales son separados por una serie de ondas en la dirección opuesta (retrocesos).
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			La tendencia simplemente es la línea de la menor resistencia y por tanto el trabajo del operador es identificarla y analizar su evolución para decidir qué tipo de estrategia operar en cada momento.

			Cuando un mercado está subiendo y encuentra resistencia (ventas), o supera esa resistencia o el precio girará; lo mismo sucede cuando el precio está bajando y encuentra resistencia; o supera esas compras o el precio girará. Esos puntos de giro son momentos críticos y proveen excelentes sitios para operar.

			Dependiendo de la dirección del movimiento, podemos diferenciar tres tipos de tendencias: alcistas, bajistas y laterales. La descripción más objetiva de tendencia alcista es cuando el precio realiza una serie de impulsos y retrocesos crecientes, donde máximos y mínimos son cada vez mayores. De igual manera, identificamos una tendencia bajista cuando máximos y mínimos son cada vez menores, dejando una serie de impulsos y retrocesos decrecientes. Por último, determinamos un entorno lateral cuando máximos y mínimos se mantienen fluctuando dentro de un rango de precios.

			Las tendencias se dividen por su duración en tres categorías diferentes; largo, medio y corto plazo. Como no hay reglas estrictas para clasificarlas según el marco temporal, se pueden categorizar según éstas encajan dentro de la superior. Es decir, la tendencia de corto plazo se observará dentro de la tendencia de medio plazo, la cual a su vez estará dentro de la tendencia de largo plazo.

			Tipos de tendencias

			Hay que tener en cuenta que las tres tendencias puede que no se muevan en la misma dirección. Esto puede presentar potenciales problemas al operador. Para poder ser efectivo se debe eliminar al máximo las dudas y la manera de hacerlo es identificar por adelantado el tipo de trading que se va a realizar.

			En el siguiente gráfico observamos cómo el movimiento principal (rojo) sería el recorrido o tendencia principal que buscaría el Position trader o inversor; el fractal inmediatamente inferior (verde) serían el recorrido intermedio que buscaría el Swing trader; el inmediatamente inferior a este (azul) sería el movimiento que buscaría el Day trader.
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			Una condición muy importante a tener en cuenta a la hora de seleccionar el tipo de trading es el Timing (calibración de la entrada). El éxito en cualquier tipo de operativa principalmente requiere un buen Timing; pero el éxito en el trading a corto plazo requiere un Timing perfecto. Debido a esto, un principiante debería comenzar con un trading a largo plazo hasta que alcance un éxito consistente.

			Debido a que las tendencias pueden ser diferentes según el marco temporal, es posible, aunque difícil tener posiciones de compra y de venta al mismo tiempo. Si la tendencia de medio plazo es alcista, se puede tomar una posición de compra con la expectativa de mantenerla por algunas semanas o meses; y si mientras tanto aparece una tendencia bajista de corto plazo, se puede tomar una breve posición de venta y mantener la operación de compra al mismo tiempo.

			Aunque teóricamente es posible, es extremadamente difícil mantener la disciplina necesaria para mantener ambas posiciones al mismo tiempo. Sólo los operadores experimentados deberían hacerlo. Para el iniciado es mejor operar en armonía con la tendencia y no operar en ambos lados de forma simultánea hasta ser consistentemente rentable.

			Se debe aprender y entender los motivos, patrones de comportamiento y emociones que controlan el mercado. Un mercado alcista es dirigido en base a la codicia; mientras que uno bajista en base al miedo. Estas son las principales emociones que conducen los mercados. La codicia lleva a pagar precios más altos hasta llevar al precio a lo que se conoce como una condición de sobrecompra. Por otro lado, el pánico causado por las caídas lleva a querer deshacerse de las posiciones y vender, añadiendo mayor momentum al desplome hasta alcanzar condiciones de sobreventa.

			Tener estas emociones no es algo negativo, siempre y cuando sepan dirigirse hacia un aspecto positivo y se tenga muy presente que lo verdaderamente importante es la protección del capital.

			Rangos

			El mercado pasa la mayor parte de su tiempo en este tipo de condición, por lo tanto son extremadamente importantes.

			
				
					[image: Imagen]
				

			

			Las tendencias laterales o rangos son lugares donde el movimiento previo ha sido detenido y hay un relativo equilibrio entre oferta y demanda. Es dentro del rango donde se desarrollan las campañas de acumulación o distribución en preparación de una tendencia alcista o bajista posterior. Es esta fuerza de acumulación o distribución la que construye la causa que se verá desarrollada en el subsiguiente movimiento. 

			Operar en el interior del rango presenta unas óptimas oportunidades de trading con un potencial riesgo/recompensa muy favorable; sin embargo, las mejores operaciones son aquellas en las que correctamente logras posicionarte dentro del rango para aprovecharte del movimiento tendencial posterior.

			Mientras que no se genere nueva información que pueda cambiar significativamente las valoraciones de los agentes, en la operativa en rango la parte baja del mismo es identificada como una zona donde el precio se encuentra barato, lo que hará que aparezcan compradores; mientras que la parte alta se identifica como una zona donde el precio se encuentra caro, lo que llevará a vender a los participantes. Ambas acciones provocarán que el mercado se mueva hacia arriba y hacia abajo entre dichas zonas.

			En la operativa en tendencia, como el precio ya se encuentra en movimiento, se habrá perdido parte de su recorrido. Al tomar ventaja de las oportunidades dentro del rango, hay posibilidades de coger un movimiento mayor.

			Para estar correctamente posicionado al inicio de la tendencia, debes ser capaz de analizar la acción del precio y el volumen durante el desarrollo del rango. Afortunadamente, la metodología Wyckoff ofrece pautas únicas con las que el operador puede llevar a cabo esta tarea con éxito. La identificación de los eventos y el análisis de fases se hacen herramientas indispensables para la correcta lectura del rango.

			Si no observas una tendencia claramente definida, muy probablemente el precio se encuentre en un contexto de rango. Esta tendencia neutral o lateral puede tener detrás de él tres intereses fundamentalmente: se está acumulando, en preparación de un movimiento alcista; se está distribuyendo, en preparación de un movimiento bajista; o está fluctuando hacia arriba y hacia abajo sin ningún interés definido.

			Las fluctuaciones aleatorias deben ignorarse ya que probablemente no hay interés profesional detrás de ese mercado. Es importante entender que en no todos los rangos hay interés profesional; y que por tanto, si estos intereses no están involucrados en un valor, el precio simplemente fluctúa porque se encuentra en equilibrio y los movimientos en una dirección se neutralizan con movimientos en la dirección opuesta; pero no hay ningún gran operador que esté aprovechando esas fluctuaciones para posicionarse en previsión de un movimiento tendencial posterior.

			En base a la ley de causa y efecto, es necesario que el precio consuma tiempo dentro del rango en preparación del movimiento posterior. Y que ese movimiento será directamente proporcional al tiempo dedicado en el rango. Esto quiere decir que rangos de corta duración generarán movimientos más cortos y que rangos de más duración generarán movimientos que recorrerán mayor distancia.

			Para definir un rango se requieren dos puntos con los que construir el canal. Mientras el precio se mantenga dentro del rango no sucederá ningún gran movimiento. La clave está en los extremos. Cuando éstos son rotos, pueden ofrecer excelentes oportunidades de trading.

			Ten claro que el movimiento decisivo de rotura del rango e inicio de la fase tendencial no podrá ocurrir hasta que se haya generado un desequilibrio claro entre la oferta y la demanda. En ese punto, el mercado debe estar en control de los profesionales bien informados y éstos deben haber confirmado que la dirección hacia donde dirigirán el movimiento del precio es el camino de la menor resistencia.

			Esto quiere decir que, si han acumulado con la intención de lanzar los precios al alza, primero verificarán que no encontrarán resistencia (ventas) que frenen esa subida. Cuando comprueben que el camino está libre, iniciarán el movimiento. De igual manera, si han estado distribuyendo (vendiendo) con la intención de hacer bajar los precios, necesitan asegurarse de que la demanda flotante (interés comprador) sea relativamente bajo.

		

	
		
			2

			Las tres leyes fundamentales

			La ley de Oferta y Demanda

			La ley de la oferta y demanda es un modelo económico básico postulado para la formación de precios. Aunque el origen del concepto es anterior, fue formalizado, analizado y extendido en su aplicación por el economista británico Alfred Marshall.

			El postulado de la oferta y la demanda implica un principio básico: que si la demanda excede a la oferta, el precio aumentará y que si la oferta es mayor a la demanda el precio bajará.

			Esta idea es muy general y debe matizarse ya que existe un error muy común al pensar que los precios suben porque hay más compradores que vendedores o que bajan porque hay más vendedores que compradores.

			En el mercado siempre existe el mismo número de compradores y vendedores; ya que para que alguien compre, debe haber alguien que le venda.

			Teoría

			En el mercado existen compradores y vendedores que se interrelacionan para casar sus órdenes. Según la teoría de la subasta, el mercado busca facilitar ese intercambio entre compradores y vendedores; y es por esto por lo que el volumen (liquidez) atrae al precio.

			La teoría nos dice que la oferta la crean los participantes que colocan sus órdenes de venta en la columna del ASK, y que la demanda la crean los participantes que colocan sus órdenes de compra en la columna del BID. Estas órdenes se conocen como “limitadas” ya que se quedan pendientes de ejecutar en precios distintos al último precio de cruce.
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			Existe otro error muy común al llamar demanda a todo lo que tiene que ver con la compra y a oferta a todo lo que tienen que ver con la venta. Lo ideal en términos operativos y al objeto de mejorar nuestros análisis es utilizar términos diferentes para distinguir a operadores agresivos y a operadores pasivos.

			Los términos oferta y demanda se corresponden con el hecho de tomar una actitud pasiva mediante la colocación de órdenes limitadas en las columnas del BID y del ASK.

			Mientras que cuando un operador toma la iniciativa y acude a la columna del BID para ejecutar una orden agresiva (a mercado), se le conoce como vendedor; y cuando acude a la columna del ASK se le conoce como comprador.

			La clave de todo está en los tipos de órdenes que se ejecutan. Debemos diferenciar entre órdenes a mercado (agresivas) y órdenes limitadas (pasivas). Las órdenes pasivas representan únicamente intención, tienen la capacidad de hacer frenar un movimiento; pero no la capacidad de hacer que el precio se mueva. Para ello se necesita iniciativa.

			Desplazamiento del precio

			Iniciativa

			Para que el precio se desplace al alza, los compradores tienen que adquirir todas las órdenes de venta (oferta) que estén disponibles en ese nivel del precio y además seguir comprando de forma agresiva para obligar al precio a subir un nivel y poder encontrar ahí a nuevos vendedores con los que operar.

			Las órdenes de compra pasiva hacen que el movimiento bajista se frene, pero por sí solas no pueden hacer subir el precio. Las únicas órdenes que tienen la capacidad de mover el precio al alza son las compras a mercado o aquellas por cuyo cruce de órdenes se convierte en compras a mercado.

			Por lo tanto, un movimiento al alza del precio puede darse por entrada activa de compradores o al ejecutarse los Stop Loss de posiciones cortas.
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			Para que el precio se desplace a la baja, los vendedores tienen que adquirir todas las órdenes de compra (demanda) que estén disponibles en ese nivel de precio y seguir presionando a la baja obligando al precio a ir en búsqueda de compradores en niveles inferiores.

			Las órdenes de venta pasiva hacen que el movimiento alcista se frene, pero no tienen la capacidad de hacer bajar al precio por sí solas. Las únicas órdenes que tienen la capacidad de mover el precio a la baja son las ventas a mercado o aquellas por cuyo cruce de órdenes se convierte en ventas a mercado.

			Por lo tanto, un movimiento a la baja del precio puede darse por entrada activa de vendedores o al ejecutarse los Stop Loss de posiciones largas.

			Falta de interés

			También es necesario comprender que la ausencia de una de las dos fuerzas puede facilitar el desplazamiento del precio. Una ausencia de la oferta puede facilitar la subida del precio de igual manera que una ausencia de la demanda puede facilitar su caída.

			Al retirarse la oferta, esta falta de interés se representará como una cantidad menor de contratos colocados en la columna del ASK y por tanto el precio podrá desplazarse más fácilmente al alza con muy poco poder de compra.
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			Por el contrario, si es la demanda la que se retira, se traducirá en una reducción en los contratos que los compradores están dispuestos a colocar en el BID y esto hará que el precio pueda bajar con muy poca iniciativa vendedora.

			El proceso de subasta

			Para que una orden pueda ser ejecutada debe emparejarse con otra orden cuya intención sea la opuesta. Esto quiere decir que para que una operación de venta (oferta) se ejecute, debe casarse con una operación de compra (demanda) y viceversa.

			El mercado se mueve por ese proceso de intercambio entre los agentes. Es de vital importancia comprender este concepto ya que prácticamente todas las acciones que explicaremos posteriormente están basadas en este principio.

			Cuando los operadores bien informados deciden construir una posición de compra, van a ser los operadores mal informados los que les van a dar esa liquidez, esa contrapartida que necesitan para casar sus órdenes de entrada y salida del mercado.

			En realidad, es exactamente igual a cualquier otro tipo de mercado en el que se intercambian bienes. Si tú ofertas tu casa a la venta, hasta que no haya un comprador interesado en adquirirla no se podrá ejecutar la negociación. Para que alguien pueda comprar debe haber alguien que le venda aquello que quiere. En los mercados financieros sucede lo mismo. Ya sea que se intercambien acciones, contratos o unidades, por cada comprador siempre hay un vendedor al otro lado, y ese otro lado se conoce como contrapartida.

			Absorción

			Como acabamos de estudiar, en una negociación siempre habrá un comprador asumiendo un lado del mercado y un vendedor asumiendo el opuesto, este es el principio de contrapartida: el comprador es la contrapartida del vendedor y, al mismo tiempo, el vendedor es la contrapartida del comprador.

			Cuando hablamos de absorción hacemos referencia a la capacidad por parte de uno de los lados del mercado a bloquear el mercado en una dirección mediante órdenes limitadas. Este tipo de órdenes no tienen la capacidad de empujar al precio en una dirección, pero sí de detener un movimiento; y justo esto es lo que sucede cuando tiene lugar la absorción.

			Imagina que hay mucho interés por comprar un activo, que muchos operadores asumen una actitud agresiva y acuden a la columna del ASK del libro de órdenes para comprar al último precio disponible. Como sabemos, por cada comprador debe haber un vendedor. Si hay un desequilibrio y se consumen todas las órdenes de venta que hay en ese nivel de precio, el mercado subirá otro nivel. ¿Pero qué ocurriría si de manera constante a todos esos compradores se les proporciona la contrapartida que necesitan? Pues sencillamente que nunca se agotaría la oferta disponible en ese nivel de precio y por tanto el mercado no se podría desplazar al alza. El mercado está siendo bloqueado, está teniendo lugar un proceso de absorción de compras en pequeña escala.

			Lo mismo puede suceder cuando se produce una absorción de ventas: hay muchos operadores dispuestos a vender y acuden a la columna del BID del libro de órdenes para ejecutar sus órdenes a mercado; pero como haya algún gran operador actuando de contraparte porque tiene intereses más arriba, el mercado no bajará. Todas esas posiciones serán absorbidas por el gran operador, el cual estará llevando a cabo su campaña de posicionamiento.

			Gracias a la fractalidad del mercado podemos observar los mismos comportamientos independientemente de la escala temporal. Aplicado al proceso de absorción, éste se puede representar en diferentes grados. La absorción en grado menor podemos identificarla a nivel micro analizando el flujo de órdenes, en una escala intermedia aplicando la ley de esfuerzo y resultado con la que analizamos la acción del precio y el volumen (como veremos a continuación), y en una escala mayor podemos identificarla en términos de estructuras completas. Según avances en el estudio del libro te irán encajando todas las piezas hasta que completes el puzzle.

			Conclusión

			Independientemente del origen de la orden de compra o venta (trader retail, institucional, algoritmo etc.) el resultado es que se añade liquidez al mercado; y esto es lo realmente importante a la hora de hacer trading.

			Dos de las herramientas que podemos utilizar para comprender el resultado de esa interacción entre la oferta y la demanda son el precio y el volumen.
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			Es necesario desarrollar la habilidad de interpretar correctamente la acción del precio con respecto a su volumen si queremos saber en todo momento lo que está sucediendo en el mercado.
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