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    cómo funciona este libro




    En las próximas páginas vamos a citar un montón de vídeos. Lógicamente.


    Siempre que citamos alguno, el texto ya incorpora el enlace, o sea que solo tienes que clicarlo.


    Multiplica el placer de la leer viendo los vídeos que describimos.




    “Eh, ¿y qué pasa si estoy leyendo el libro desde un aparato que no tiene internet?”


    Pues no pasa nada. Al final encontrarás una lista con todos los enlaces numerados. Y si te da pereza copiarlos, simplemente tienes que introducir un par de palabras clave en el buscador de YouTube.




    Pero sea como sea, no te quedes sin ver los vídeos.




     




    Comenta el libro en las redes sociales con el hashtag #readingyoutube


  




  prólogo
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  cómo triunfar en youtube - vídeo prólogo


  por Enzo Vizcaíno




   




  http://www.youtube.com/watch?v=VCdftB--Ys4
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  ¿Cómo triunfar en YouTube? Esta es una pregunta que se han hecho y se siguen haciendo millones de personas de todo el mundo. El invento, creado por Chad Hurley, Steve Chen y Jawed Karim en febrero de 2005, se ha convertido en algo más que un instrumento para subir y compartir vídeos. YouTube es la plataforma de entretenimiento con la audiencia más grande del planeta.




  El concepto de éxito que os proponemos va más allá de la idea de hacer fortuna que muchos podéis concebir de buenas a primeras. En YouTube se puede triunfar de muchas maneras distintas, desde aprender a cocinar, pasando por darse a conocer como artista hasta hacerse millonario con las visitas de vuestros vídeos.




  No solo expondremos casos de individuos y corporaciones que han conseguido fama y dinero con YouTube; también hablaremos de las empresas que están aprovechando la plataforma para promocionarse, mejorar la reputación de marca y aumentar las ventas.




  Detallaremos los pasos que hay que seguir para resultar atractivos y captar la atención de los usuarios y así conquistarles en masa. Analizaremos casos de éxito reales que han triunfado en la red. A través de su propia experiencia, distinguiremos entre los tipos de vídeo, canales y fenómenos y os animaremos a construir vuestro propio planeta en el universo YouTube, donde todo, también la realización de vuestros sueños, puede ser posible.




  Sin YouTube no conoceríamos a artistas como Lana del Rey, Justin Bieber, Pablo Alborán o PSY que, gracias a la difusión de sus vídeos, se han convertido en estrellas de la música y referentes mundiales de gran reputación. Y con eso han logrado una cantidad de dinero colosal. Tampoco nos reiríamos con las bromas de Steve Kardynal o Loulogio, ni nos emocionaríamos con las historias de Susan Boyle o Paul Potts.




  No podemos vivir un día más obviando el poder de esta ventana al mundo a la que se asoman más de mil millones de internautas cada mes. El imperio YouTube ya se ha convertido en un trampolín para muchos individuos anónimos, que desde su casa y sin recursos económicos han generado una audiencia más grande que muchos canales de televisión. Estamos convencidos de que os motivará ver cómo muchas marcas han podido ampliar sus fronteras, su negocio y su posicionamiento web. Por el camino también ha quedado mucha gente que lo ha intentado y no lo ha logrado, quizás por falta de recursos, originalidad o, lo más importante, perseverancia.




  Por todo eso, y mucho más, estamos aquí. Queremos hacer un recorrido por la plataforma, entender por qué han triunfado los que lo han hecho, y daros las claves y herramientas para que podáis conseguir vuestros objetivos. Veremos una selección de los mejores ejemplos de canales de YouTube, campañas de vídeo marketing o vídeos virales. Explicaremos las técnicas que hay para ganar dinero, tanto para youtubers como para discográficas o empresas. Hablaremos del poder que tiene el vídeo online y cómo podemos utilizarlo para aumentar la reputación de nuestra marca. ¿Estáis preparados para comeros el mundo?
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  En febrero de 2005, tres jóvenes que habían entablado amistad mientras trabajaban en PayPal, Chad Hurley, Jawed Karim y Steve Chen, crearon YouTube después de ver que tenían problemas para compartir los vídeos grabados en una fiesta. Esta es la historia que se cuenta de YouTube, aunque los mismos creadores dicen que se ha simplificado e idealizado. De hecho, siempre que lo relatan acaban discutiendo entre ellos. Jawed Karim asegura que nunca hubo ninguna fiesta, pero los otros dos dicen que sí.




  Más allá de la anécdota, lo que sí sabemos con seguridad es que el 15 de febrero de 2005 se activó el dominio YouTube.com, y el 23 de abril se publicaba el primer vídeo: [image: arrow] Me at the zoo, en el que aparecía Jawed Karim, en el zoo, hablando sobre los elefantes.




  En poco tiempo, comenzó a verse que YouTube era una gran idea. Las visitas de la web se dispararon y los usuarios colgaron miles de vídeos. Uno de los momentos que impulsaron la fama de la plataforma fue cuando miles de usuarios de MySpace empezaron a colgar vídeos de YouTube en sus páginas personales.




  Este gran crecimiento despertó la atención de grandes corporaciones como Sequoia Capital –empresa que se dedica a invertir capital en proyectos en su fase inicial y que en su momento participó con inversiones en Apple, Yahoo y Google– o Time Warner –una compañía multinacional de medios y entretenimiento–, que decidieron invertir en YouTube.




  En octubre de 2005, Nike llamó a las puertas de la compañía. Era la primera marca que confiaba en la nueva plataforma de vídeo para colocar en ella un anuncio, en el cual aparecía Ronaldinho. Eso provocó que, enseguida, otras grandes marcas se subiesen al carro de la publicidad en YouTube.




  Con todo ello, en diciembre de 2005, YouTube ya registraba más de 50 millones de visitas diarias. Pero estas se dispararon aún más al colgar un vídeo musical original del programa Saturday Night Live. La web pasó en cuestión de días de 50 millones de visitas diarias a 250 millones. Lo que no sabían sus creadores es que esto solo era el principio.




  Poco más de un año después de su nacimiento, en mayo de 2006, Alexa.com –una web que analiza las páginas más visitadas del mundo– ya otorgaba 2.000 millones de visitas diarias a YouTube. Una cifra que se multiplicó rápidamente hasta llegar a los 7.000 millones de visitas cada día a mediados de agosto del mismo año.




  Pero los problemas tampoco se hicieron esperar. Universal Music Group denunció a YouTube como un ataque frontal contra los derechos de autor de los vídeos que se colgaban en la plataforma y que eran propiedad de las compañías discográficas. A pesar de ello, pocos meses después YouTube se comprometía a utilizar un servicio para detectar los vídeos que tuviesen derechos de autor.




  A principios de octubre de 2006, The Wall Street Journal publicaba una noticia en la que hablaba del interés de Google por comprar YouTube. Incluso apareció la cifra: 1.600 millones de dólares. Aunque en un principio ambas compañías calificaron estas informaciones de rumores, pocos días después Google hacía efectiva la compra de YouTube por 1.650 millones de dólares en acciones.




  A partir de aquel momento, los 67 trabajadores de YouTube pasaron a formar parte de la plantilla de Google. Chad Hurley y Steve Chen, dos de sus creadores, mantenían sus cargos y lideraban así el proyecto dentro de la compañía propietaria del buscador más poderoso del mundo.




  
[image: Images] en qué se ha convertido




  Actualmente YouTube es la tercera web más visitada del mundo y se ha consolidado como la plataforma distribuidora de vídeos más importante de todo el planeta. Algunos expertos incluso le han colocado la etiqueta de «televisión planetaria». Sea como sea, la compañía ha conseguido, en menos de diez años, crear una infraestructura que era inimaginable en el momento de su nacimiento.




  Las cifras actuales son monstruosas: mil millones de usuarios únicos visitan YouTube cada mes, se reproducen más de 4.000 millones de horas de vídeo cada mes y se cuelgan 100 horas de vídeo cada minuto.




  No hace falta decir que YouTube se ha convertido en una plataforma que va mucho más allá de la distribución de vídeos que cuelgan los propios usuarios. Seguramente, nadie se esperaba que, hoy, esta web creada en 2005 sería el segundo buscador más utilizado de internet –aunque nunca se hubiese pensado en esta utilidad–. Esto quiere decir que millones de personas escogen YouTube para buscar cosas de su interés en la red.




  Y no solo eso. A lo largo de estos años, la compañía no ha dejado de innovar e incorporar nuevas herramientas que le han permitido ofrecer mucho más que vídeos. YouTube dispone de herramientas de análisis para que sus usuarios puedan llevar a cabo un seguimiento de las audiencias de sus contenidos. También ofrece instrumentos de monetización para convertir en rentables los vídeos colgados por los usuarios y revolucionar, de esta manera, el concepto de publicidad en la red.




  Hablamos mucho de monetización en el apartado ¿Cómo hacerse millonario en YouTube?




  La aparición de YouTube también ha supuesto un cambio social en el consumo de contenido audiovisual y se ha convertido en una amenaza para la televisión tradicional. El hecho de que el usuario pueda ver en el momento que quiera lo que desee hace que cada vez más personas decidan utilizar YouTube. Actualmente muchos medios tradicionales como radios, televisiones y prensa en general dedican grandes esfuerzos a YouTube al ver que se ha convertido en uno de los medios de comunicación más poderosos del mundo, con una cobertura global que les permite distribuir sus contenidos por todo el planeta.




  Industrias como la musical o la cinematográfica también se han visto obligadas a adaptarse a los nuevos tiempos. Mientras en la década de 1990 las películas que se estrenaban en Estados Unidos llegaban a nuestros cines al cabo de 6 y 8 meses, actualmente se realizan lanzamientos mundiales simultáneos.




  El mundo discográfico, sin ir más lejos, ha encontrado en YouTube una herramienta de promoción y difusión de sus artistas que nunca había tenido. Un medio global que le permite llevar a cabo lanzamientos mundiales de sus canciones y sus artistas colgando solo un videoclip en la red, con la posibilidad de llegar a tener cientos de millones de visitas.




  Pero YouTube no solo ha revolucionado el mundo tecnológico y audiovisual. También ha creado una red global de conocimiento con grandes repercusiones sociales. Todo el planeta está conectado y se comunica a través de los vídeos de YouTube. La inmediatez con la que se distribuye el contenido a escala global provoca que las tendencias y las modas se propaguen por todos los rincones del mundo en cuestión de segundos. De esta manera, se crea el efecto viral del que tanto se habla y se favorece la aparición de fenómenos mundiales como el Gangnam Style, el Harlem Shake o el [image: image] LipDub, por poner solo algunos ejemplos.




  [image: Images] youtube vs. televisión. ¿quién gana?




  YouTube va ganando terreno poco a poco a la televisión tradicional tal como la conocemos hasta ahora, es decir, una pantalla en el comedor de casa conectada a la TDT. Según las cifras del Estudio General de Medios (EGM), en septiembre de 2013, tres de cada diez personas han dejado de mirar la televisión tradicional en el momento que han comenzado a consumir contenido audiovisual online conectando sus televisores a internet.




  Cada vez hay más personas que conectan sus aparatos de televisión a la red y eso comienza a crear ciertas dudas en la TDT. Con una tele con acceso a YouTube y a internet, el usuario no tiene que esperar que llegue la hora de su programa preferido o que comience una película que tiene ganas de ver. Podrá verlos en el momento que quiere y sin interrupciones de publicidad.
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  El mismo estudio revela que el 60% de los usuarios que deciden conectar la televisión a internet y a sus dispositivos móviles deja de comprar DVD y alquilar películas porque ya lo hace a través de la red. Aun así, solo uno de cada cuatro consumidores de televisión por internet aseguran haber dejado de ir al cine.
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  Lo que también se desprende del EGM es que la aparición de la televisión conectada a internet ha provocado un consumo mucho más individualizado que el de la televisión tradicional. El nivel de personalización que permite la selección de los contenidos en el momento que quiere el usuario ha provocado un aumento del consumo individualizado mucho más elevado que el consumo de televisión tradicional.




  Si decimos que cada vez hay más gente que mira la televisión sin un televisor, puede parecer extraño. Pero no lo es. Con el paso de los años y con la evolución de las infraestructuras de conexión, cada vez con mayor velocidad –ADSL, 3G, 4G, fibra óptica–, el consumo de contenido audiovisual en dispositivos móviles como smartphones, tablets o portátiles ha provocado un descenso del uso del aparato de televisión tal como lo conocemos hasta ahora. Podemos consumir tele desde cualquier dispositivo. De hecho, según datos del Estudio General de Medios, un 81% de los usuarios que consumen vídeo online lo hacen a través de un ordenador y no de un televisor.
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  Podemos decir que, actualmente, YouTube no tiene una competencia directa que amenace su dominio mundial del vídeo online. Sí que existen algunas plataformas, también de vídeo online, que han conseguido cierta popularidad, pero sin llegar, ni mucho menos, a mover cifras como las de YouTube. Las principales son Vimeo, Metacafe y DailyMotion.




  vimeo [image: Images] es la plataforma de contenido audiovisual online que más ha progresado de todas las que se han creado hasta ahora, aparte de YouTube, claro. Nació el año 2004 de la mano de InterActiveCorp con la intención de crear una red social ligada a los vídeos. Una web para compartir vídeos donde los usuarios pudiesen comentarlos entre ellos.




  A diferencia de YouTube, Vimeo no admite publicidad ni tampoco contenidos que no hayan creado sus usuarios. De hecho, la plataforma se ideó como un sitio donde exhibir solo el material creado y subido por el propio usuario.




  Al principio, el punto fuerte de Vimeo era su alta calidad de imagen. Ya en el año 2007, la compañía anunció la posibilidad de colgar vídeos de alta definición –1280x720 px–. De esta manera se convertía en la primera plataforma de vídeos HD.
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  Así pues, poco a poco, Vimeo se ha ido ganando la reputación de una plataforma con una alta calidad gráfica y muchos usuarios, especialmente profesionales del sector, han decidido utilizarla para mostrar creaciones audiovisuales. Aun así, sus cifras de visitas están a años luz de YouTube.




  metacafe [image: Images] fue creada el año 2002 por los israelíes Eyal Hertzog, Arik Czerniak y Ofer Adler. Pero no fue hasta el año 2006 cuando la web experimentó un crecimiento importante de visitas y popularidad.




  Metacafe es una plataforma orientada a usuarios que descargan muchos vídeos a sus ordenadores sobre temáticas de humor, entretenimiento, anuncios virales y deportes. Actualmente tiene unos 120 millones de visitas mensuales.
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  dailymotion [image: Images] nació en el mismo momento que YouTube, en el año 2005, en Francia, como una plataforma de alojamiento y visualización de vídeos online. Aunque no ha llegado a alcanzar nunca la popularidad ni las cifras de YouTube, en el año 2008 DailyMotion vivió uno de sus mejores momentos cuando consiguió llegar a la posición 38 del ranking mundial de webs de Alexa con 26 millones de visitas diarias.
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  Justin Bieber, Xuso Jones, Sak Noel, Pablo Alborán o Juan Magán son artistas más que reconocidos que comparten el mismo origen: YouTube. Todos ellos han comprobado el poder mediático que tiene la plataforma a la hora de dar a conocer su trabajo a todo el mundo.




  YouTube se ha convertido para los músicos en una plataforma imprescindible para promocionarse, hasta el punto de superar la mítica red social musical MySpace. YouTube funciona como una galería audiovisual donde los artistas pueden exponer su trabajo. Las posibilidades que ofrece son muchas: por una parte, pueden hacer que crezca su público y conseguir fama y visitas; por otra, les puede ver algún sello discográfico y ficharles para grabar un disco. Cada día más, cazatalentos y discográficas pasan horas en YouTube buscando nuevos artistas con ideas frescas.




  El mismo Justin Bieber se ha convertido en el ejemplo perfecto que ilustra el poder de una plataforma de vídeo como YouTube combinada con las redes sociales. La historia del canadiense ha sido una de las más comentadas, analizadas y seguidas del siglo XXI




  Hijo de padres divorciados y criado por una madre con graves problemas económicos, Justin Bieber vio cómo de la noche a la mañana se convertía en una celebridad para millones de adolescentes. De manera totalmente autodidacta, Bieber aprendió a tocar el piano, la guitarra, la batería y la trompeta. Fue a los 12 años cuando su madre, aprovechando que su hijo había quedado segundo en un concurso de canto –versionando el tema de [image: arrow] So Sick, de Ne-Yo–, colgó la actuación en YouTube. Su intención era que el entorno familiar y los amigos pudiesen ver el vídeo. Esto se repitió a finales del año 2008 con unos vídeos donde se veía a un Justin Bieber muy, muy joven cantando temas de artistas como Justin Timberlake o Usher.




  Fue precisamente gracias a YouTube y de manera totalmente casual, que Scooter Braun, un exejecutivo de marketing de la discográfica So So Def, se topó con los vídeos de aquel niño de 12 años, que lo dejaron realmente impresionado. Al cabo de unas semanas, Braun presentó a Justin Bieber a Usher para cantar conjuntamente un tema, y poco después firmó un contrato con Raymond Braun Media Group –empresa propiedad del mismo Braun y el cantante Usher–. En menos de un año, en 2009, salía al mercado My World, el primer disco de Justin Bieber, que rápidamente se colocó en las primeras posiciones de las listas mundiales de éxitos. Acababa de nacer una estrella de la música.




  El caso de Justin Bieber ha impulsado a miles de artistas, grupos y cantantes a colgar sus canciones en YouTube con la intención de que la red y los usuarios sean los que juzguen y valoren su trabajo. De esta manera, YouTube se ha convertido en un gran escaparate de nuevos talentos. Artistas desconocidos que esperan impacientes que los descubran discográficas, productores o los mismos usuarios de la red, quienes, con un poco de suerte, compartirán sus vídeos en sus redes sociales.




  Un caso similar al de Justin Bieber es el de [image: arrow] Cody Simpson. Nacido en 1997 en Australia, se ha convertido también en un ídolo adolescente después de colgar a YouTube en 2009 covers de Jason Mraz y Justin Timberlake. Al cabo de unos meses lo fichaba el productor Shawn Campbell, que ha trabajado con artistas de la talla de Jay-Z.




  La historia de nuevos talentos a quienes descubren productores o grandes discográficas gracias a YouTube también ha pasado en España. Uno de los casos más sonados ha sido el de [image: arrow] Pablo Alborán. Hoy es uno de los artistas más conocidos y seguidos del país, pero antes de ser una estrella de la música, Pablo utilizaba YouTube para dar a conocer sus canciones. Su primer bombazo fue la canción Solamente tú, que consiguió más de 7 millones de visitas. Una de estas visitas fue la de la cantante Kelly Rowland, que se mostró totalmente sorprendida y se declaró fan de la voz del español.




  YouTube también ha llevado a la fama a personajes como Mohammed Shahid Nazir, un pescadero paquistaní de un popular mercado de Londres que vendía su pescado a una libra la pieza. Para promocionar su negocio y atraer la atención de los clientes, Mohammed cantaba una canción propia, [image: arrow] One pound fish. Una melodía que lo conduciría a ser un fenómeno mundial gracias a YouTube. Todo empezó cuando un cliente le grabó cantando la canción, y luego la subió a YouTube. El vídeo fue un auténtico éxito hasta conseguir 8 millones de visitas, y la discográfica Warner Music le propuso a Mohammed firmar un contrato para editar la canción a nivel mundial y filmar un [image: arrow] videoclip. En pocos meses, Mohammed se había convertido en una estrella emergente del pop, conocida en todo el mundo.




  Pero aparte de nuevos artistas y grupos que se dan a conocer gracias a YouTube, también están los casos de artistas antiguos que recuperan su popularidad después de colgar sus vídeos en la red. Nombres como los de Rick Astley, Locomia, Chimo Bayo o los propios Manolos han visto como su música volvía a popularizarse gracias a los usuarios que visualizaban sus videoclips y sus conciertos en YouTube consiguiendo millones de visitas a canciones que se editaban por primera vez hace más de 20 años.




  
[image: Images] el boom de los covers




  Una de las mejores formas de darse a conocer en YouTube es realizando covers de artistas conocidos. Cover es el nombre que se da a una versión de una canción conocida. Muchos cantantes y músicos principiantes han encontrado en las versiones una vía eficaz para demostrar su talento al mundo. Si un cantante puede interpretar fantásticamente bien una versión de un artista famoso, probablemente tiene talento suficiente para triunfar en la industria musical. No siempre es así, pero se puede decir que tiene muchas posibilidades.




  De hecho, es así como se han dado a conocer muchos artistas que han acabado siendo cantantes de renombre mundial cuando todavía no tenían canciones propias. Es el caso de Codi Simpson, del que hemos hablado anteriormente.




  Se puede decir que los covers son una forma de demostrar al mundo los miles y miles de talentos anónimos que la industria musical se pierde cada día. En realidad, últimamente, el hecho de subir covers a YouTube se ha convertido en una práctica más que popularizada entre muchos artistas. Cada vez que un cantante famoso estrena un hit, se desencadena una guerra musical entre todos los músicos 2.0 para imitarlo o hacer su propia versión. Esta obsesión por ser el primero se explica porque quieren aprovechar la ola de fama que tiene la canción original para generar visitas y promoción de su canal. Y realmente funciona.




  Son muchos los casos que han triunfado siguiendo este sistema. Los hermanos mexicanos Vázquez Espinoza, por ejemplo, montaron un grupo de música con la hermana menor, Ángela, como cantante. Son los Vazquez Sounds (680.000 suscriptores a su canal), y con su versión de [image: arrow] Rolling In The Deep, de Adele, que realmente pone los pelos de punta, lograron más de 100 millones de visitas en YouTube.




  Hay que citar también a cantantes como [image: arrow] Sam Tsui i Kurt Hugo Schneider (3.585.000), que se hicieron famosos imitando a Michael Jackson, con 31 millones de visitas. O un montón de ejemplos más como Chester See (1.365.000), Sara Niemietz (91.000), Max Schneider (567.000) o Tifanny Alvord (1.710.000), entre otros, que se han convertido en auténticas estrellas mediáticas y referentes del «movimiento cover».




  Finalmente, vale la pena añadir que, aunque consiguen muchas visitas con los covers, estas visitas no se pueden monetizar en YouTube por una cuestión de derechos. Así pues, estos artistas tienen que buscar financiación por otras vías, como por ejemplo conciertos o temas propios.




  A continuación analizaremos la evolución de tres músicos que han triunfado en YouTube: Xuso Jones, Juan Magán y Sak Noel. Tal vez no sea exactamente el caso de Juan Magán, pero los otros dos son claros ejemplos de artistas completamente desconocidos que YouTube ha convertido en estrellas mediáticas.




  




  Xuso Jones
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  Jesús Segovia (16 de junio de 1989) es Xuso Jones, un artista murciano que se ha podido convertir en cantante profesional gracias a sus vídeos colgados en YouTube. Jones, que desde muy pequeño (4 años) ya tenía conocimientos de música, se fijó que en Estados Unidos los aficionados colgaban sus covers en YouTube y la gente los veía: «Me di cuenta de que desde su casa llegaban a todo el mundo. Sin duda es mucho mejor que salir a la calle; es una herramienta genial que te abre todas las puertas sin necesidad de tener ningún espónsor», nos contaba el artista.




  El cantante creó su canal de YouTube el 6 de marzo de 2008, y el primer vídeo que compartió fue una canción original suya titulada [image: arrow] Dime cuándo volverás, un tema que, cuatro años después de su creación, ha sido incluido en su primer disco titulado Part 1. Después de este debut en acústico en la plataforma de vídeos, Jesús continuó cuidando su canal subiendo covers de artistas como Jason Mraz, Sean Kingston, Justin Bieber, Alejandro Sanz, Alicia Keys, Jason Derulo, Taio Cruz o Bruno Mars, entre otros. Más allá del talento que alguien pueda tener, es cierto que es necesario poseer otras aptitudes para alcanzar un eco considerable dentro de la plataforma. Jones nos contaba cuáles son, según él, las bases para construir un canal de YouTube con cara y ojos para poder obtener un rendimiento: «Tenéis que ser muy constantes, colgar vídeos semanalmente, no abandonarlo, poner bien las etiquetas, ser lo más naturales posibles delante de la cámara y transmitir ilusión. Yo creo que estas son las claves».




  La aceptación de lo que Xuso iba colgando era bastante buena, pero hubo un vídeo, titulado [image: arrow] Cantando el pedido en McAuto, que le cambió la vida. Jesús y unos colegas estaban aburridos y tenían mucha hambre, y decidieron preparar un pedido muy especial; inspirados en la canción Beautiful Girls de Sean Kingston, crearon una letra que detallaba los platos que querían para comer y se dirigieron a un McAuto. Una vez allí, advirtieron a la persona que los atendía por el intercomunicador: «Te voy a hacer un pedido un poco complicado, ¿vale?». Y esto es lo que sucedió.




  Después de compartir el vídeo en las redes sociales, Cantando el pedido en McAuto superó las 100.000 visualizaciones en menos de 12 horas. Dos años después roza los 6 millones y continúa creciendo.




  El 26 de mayo de 2011 Xuso Jones escribía esto en la descripción del vídeo: «Lo que hizo el aburrimiento y el hambre... ¡¡¡Nos pusimos a cantar el pedido y ya de paso alegramos el día de los empleados, que se revolucionaron!!! El vídeo está hecho sin maldad y sin reírnos de nadie; lo hicimos para echarnos unas risas! Un saludo a tod@s». Xuso nos contaba que «el vídeo del McAuto funcionó porque era original y hacía reír», y seguramente por ello corrió como la pólvora por internet.




  
[image: Images] efectos del éxito conseguido en youtube




  En el momento en que el vídeo llegó a las manos de un directivo de la empresa McDonalds, lo tuvo claro: había que fichar a los chicos de YouTube para la campaña de verano de todas las hamburgueserías de la marca en España. «Allí me planté en una mesa llena de ejecutivos para formalizar lo del anuncio», comentaba Jones a la revista Rolling Stone.




  Poco después, diversas multinacionales del mundo discográfico contactaron con él. Todo el mundo quería cazar su talento. El joven murciano recibió ofertas de Warner, Sony y Universal, pero acabó firmando con esta última. Jones, que había estudiado Turismo en Canadá, nunca se había podido imaginar que su sueño se cumpliría de esta manera.




  En estos momentos, Xuso Jones es una estrella de la música y ha podido grabar su primer EP, Part 1, en un estudio de Los Ángeles, donde ha colaborado con Ester Dean, compositora de algunas canciones de Katy Perry o Rihanna. En su primer disco encontramos los temas Celebrating Life, Buy The Dj A Round, Turn On The Radio, I'll Be There, Dime cuándo volverás, Bring Out The Best Of Me y Getaway. Muy pronto, los fans del artista, que se cuentan por miles entre España y Sudamérica, podrán disfrutar de nuevo material, pero sin perder de vista su origen youtuber.
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  Juan Magán
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  Hemos podido hablar con Juan Magán para conocer la experiencia youtuber de un músico de masas profesional. Seguro que todos lo conocéis, pero por poneros en contexto os diremos que ha vendido más de un millón de sencillos, tiene cuatro discos de platino, tres discos de oro, uno de los cuales obtenido en Estados Unidos, tres nominaciones a los premios Grammy latinos, seis nominaciones a los premios Billboard 2013, decenas de nominaciones a otros galardones, cientos de actuaciones por todo el planeta y un montón de colaboraciones y números que lo convierten en uno de los artistas más seguidos y admirados de España y buena parte del continente americano.




  Según datos oficiales, sus clips se han visualizado más de 300 millones de veces y su canción Te voy a esperar (banda sonora de la pel·lícula Tadeo Jones) se convirtió en uno de los vídeos de YouTube más vistos en España, con cerca de 17 millones de plays. Más tarde, [image: arrow] Mal de amores, que fue una de las canciones más bailadas y celebradas del verano de 2013, superó esta cifra con más de 20 millones de reproducciones.




  Por eso nos interesa saber cómo un artista con estas cifras interactúa con la plataforma y cómo ha cambiado el mundo de la música con internet y servicios de difusión como YouTube. De entrada, el creador del género musical «electrolatino» describe el invento con una metáfora protagonizada por una heladería: «Para una heladería, YouTube sería el escaparate más grande y bonito del centro del Paseo de Gracia de Barcelona el día más brillante del verano, con la calle inundada de locales y extranjeros. Es la mejor manera de darse a conocer simultáneamente en todo el mundo. Es la mejor herramienta para divulgar mis trabajos, junto con Twitter y Facebook. Ahora es más fácil con YouTube, pero también hay más competidores, así que no podemos dormirnos».




  Una vez más, queda claro que YouTube es una gran oportunidad para todos aquellos que tienen algo que mostrar al mundo, pero también es verdad que nos hace partir a todos de la misma línea de salida. Para intentar aventajar al resto de «rivales» es necesario marcar diferencias y producir un vídeo diferente, virtuoso y potente, que llame la atención de los usuarios, por el guión, por la imagen, porque les entretiene, les hace reír o aparece algún elemento especialmente atractivo.




  Aunque Magán no se considera un experto creando vídeos, se aventura a darnos algunas claves para crear un producto suculento para el internauta: «Sé lo que debe tener una canción para que le guste a bastante gente, pero no tengo tanta idea de crear vídeos. Aplicando la lógica, creo que a la gente le gusta ver imágenes del día a día del artista, o bien todo lo contrario: cosas muy extravagantes. A los humanos nos gustan los extremos».




  Con YouTube e internet en general, las canciones viven dos líneas de promoción paralelas: la que se programa siguiendo las pautas de la industria discográfica y otra, mucho más espontánea, la que realizan los fans subiendo y compartiendo vídeos de los temas a la red. Juan Magán nos cuenta que le debe más favores a sus seguidores que a YouTube: «Son ellos los que, subiendo mis canciones, hacen una especie de promo viral propicia para convertir mi trabajo en un éxito».
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