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    com funciona aquest llibre




    En les pròximes pàgines ens fem un tip d’esmentar vídeos. Lògicament.


    Sempre que n’esmentem, el text ja incorpora l’enllaç,


    o sigui que l’únic que has de fer és clicar-lo.


    Multiplica el plaer de llegir veient els vídeos que descrivim.




    “Ei, i què passa si estic llegint el llibre des d’un aparell que no té internet?”


    Doncs no passa res. Al final trobaràs una llista amb tots els enllaços numerats.


    I si et fa mandra copiar-los , simplement has d’introduir un parell de paraules clau al buscador de YouTube.


    Però sigui com sigui, no et quedis sense veure els vídeos.




    Comenta el llibre a les xarxes socials amb el hashtag #readingyoutube


  




  
pròleg
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  com triomfar a youtube - vídeo pròleg


  per l'Enzo Vizcaíno




  http://www.youtube.com/watch?v=VIFtFCMGRhQ
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  Com triomfar a YouTube? Aquesta és una pregunta que s’han fet i es continuen fent milions de persones de tot el món. L’invent, creat per Chad Hurley, Steve Chen i Jawed Karim al febrer del 2005, s’ha convertit en alguna cosa més que un instrument per pujar i compartir vídeos. YouTube ha esdevingut la plataforma d’entreteniment amb l’audiència més gran del planeta.




  El concepte d’èxit que us proposem va més enllà de la idea de fer fortuna que molts podeu concebre a primer cop d’ull. Dins de YouTube, podem triomfar de moltes maneres diferents, des d’aprendre a cuinar, passant per donar-vos a conèixer com a artistes, fins a fervos milionaris amb les visites dels vostres vídeos.




  No només exposarem casos d’individus i corporacions que han aconseguit fama i diners amb YouTube; també parlarem de les empreses que estan aprofitant la plataforma per promocionar-se, millorar la reputació de marca i augmentar les vendes.




  Detallarem els passos que cal seguir per resultar atractius i captar l’atenció dels usuaris i així conquistar-los en massa. Analitzarem casos d’èxit reals que han triomfat a la xarxa. Mitjançant la seva pròpia experiència, distingirem entre els tipus de vídeos, canals i fenòmens i us animarem a construir el vostre propi planeta dins de l’univers YouTube, on tot, també la realització dels vostres somnis, pot ser possible.




  Sense YouTube, no hauríem conegut artistes com Lana del Rey, Justin Bieber, Pablo Alborán o PSY que, gràcies a la difusió dels seus vídeos, han esdevingut estrelles de la música i referents mundials de gran reputació. I amb això han aconseguit una quantitat de diners colossal. Tampoc hauríem rigut amb les bromes de Steve Kardynal o Loulogio, ni ens hauríem emocionat amb les històries de Susan Boyle o Paul Potts.




  No podem viure un dia més obviant el poder d’aquesta finestra al món a la qual s’aboquen més de mil milions d’internautes cada mes. L’imperi YouTube ja s’ha convertit en un trampolí per a molts individus anònims, que des de casa seva i sense recursos econòmics han generat una audiència més gran que molts canals de televisió. Estem convençuts que us motivarà veure com moltes marques han pogut ampliar les seves fronteres, el seu negoci i el posicionament web. Pel camí, també hi ha molta gent que ho ha provat i no ho ha aconseguit, potser per falta de recursos, talent, originalitat o, el més important, perseverança.




  Per tot això, i molt més, som aquí. Volem fer un recorregut per la plataforma, entendre per què han triomfat els que hi han triomfat, i donar-vos claus i eines perquè pugueu assolir els vostres objectius. Veurem una selecció dels millors exemples de canals de YouTube, campanyes de vídeo màrqueting o vídeos virals. Explicarem les tècniques que hi ha per guanyar diners, tant per a youtubers com per a discogràfiques o empreses. Parlarem del poder que té el vídeo online i com el podem utilitzar per augmentar la reputació de la nostra marca. Esteu preparats per menjar-vos el món?
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  Al febrer del 2005, tres joves que havien fet amistat treballant a PayPal, Chad Hurley, Jawed Karim i Steve Chen, van crear YouTube després de veure que tenien problemes per compartir els vídeos gravats en una festa. Aquesta és la història que s’explica de YouTube, tot i que els mateixos creadors diuen que s’ha simplificat i idealitzat. De fet, entre ells es discuteixen sempre que ho expliquen. Jawed Karim assegura que la festa no va existir mai, però els altres dos diuen que sí.




  Més enllà de l’anècdota, el que sí que sabem del cert és que el 15 de febrer de 2005 es va activar el domini Youtube.com, i el 23 d’abril es publicava el primer vídeo: [image: arrow] Me at the zoo, en el qual hi apareixia Jawed Karim, al zoo, parlant sobre els elefants.




  En poc temps, es va començar a veure que YouTube era una gran idea. Les visites de la web es van disparar i els usuaris penjaven milers de vídeos. Un dels moments que van catapultar la fama de la plataforma va ser quan milers d’usuaris de MySpace van començar a penjar vídeos de YouTube a les seves pàgines personals.




  Aquest gran creixement va despertar l’atenció de grans corporacions com Sequoia Capital –empresa que es dedica a invertir capital en projectes inicials i que en el seu moment va participar amb inversions a Apple, Yahoo i Google– o Time Warner –una companyia multinacional de mitjans i entreteniment–, que van decidir invertir en YouTube.




  A l’octubre del 2005, Nike trucava a les portes de la companyia. Era la primera marca que confiava en la nova plataforma de vídeo per col·locar-hi un anunci on apareixia Ronaldinho. Això va fer que, de seguida, altres grans marques pugessin al carro de la publicitat a YouTube.




  Amb tot plegat, al desembre del 2005, YouTube ja registrava més de 50 milions de visites cada dia. Però encara es van disparar més les visites en penjar-se un vídeo musical original del show Saturday Night Live. La web va passar en qüestió de dies dels 50 milions de visites diàries als 250. El que no sabien els seus creadors és que allò només era el principi.




  Poc més d’un any després del seu naixement, al maig del 2006, Alexa.com –web que analitza les pàgines més visitades del món– ja atorgava 2.000 milions de visites diàries a YouTube. Una xifra que es va multiplicar ràpidament, fins a arribar als 7.000 milions de visites cada dia a mitjans d’agost del mateix any.




  Però els problemes tampoc van fer-se esperar. Universal Music Group denunciava YouTube com un atac frontal contra els drets d’autor dels vídeos que es penjaven a la plataforma i que eren propietat de les companyies discogràfiques. Tot i així, pocs mesos després YouTube es comprometia a utilitzar un servei per detectar els vídeos que tinguessin drets d’autor.




  A principis d’octubre del 2006, el Wall Street Journal publicava una notícia on explicava l’interès que tenia Google per comprar YouTube. Fins i tot se'n va publicar la xifra: 1.600 milions de dòlars. Tot i que al principi les dues companyies van titllar aquestes informacions de rumor, al cap de pocs dies Google feia efectiva la compra de YouTube per 1.650 milions de dòlars en accions.




  A partir d’aquell moment, els 67 treballadors de YouTube van passar a formar part de la plantilla de Google, i Chad Hurley i Steve Chen, dos dels seus creadors, mantenien els seus càrrecs i lideraven així el projecte dins la companyia propietària del cercador més poderós del món.
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  Actualment YouTube és la tercera web més visitada del món i s’ha consolidat com la plataforma distribuïdora de vídeos més important de tot el planeta. Alguns experts fins i tot li han penjat l’etiqueta de «televisió planetària». Sigui com sigui, la companyia ha aconseguit, en menys de 10 anys, crear una infraestructura que era inimaginable en el moment del seu naixement.




  Les xifres actuals són monstruoses: mil milions d’usuaris únics visiten YouTube cada mes, s’hi reprodueixen més de 4.000 milions d’hores de vídeo cada mes i s’hi pengen 100 hores de vídeo cada minut.




  No cal dir que YouTube s’ha convertit en una plataforma que va molt més enllà de la distribució de vídeos que pengen els mateixos usuaris. Segurament, ningú s’esperava que, avui, aquesta web creada el 2005 seria el segon cercador més utilitzat d’internet –tot i que mai s’hagués pensat en aquesta utilitat–. Això vol dir que milions de persones trien YouTube a l’hora de buscar coses del seu interès a la xarxa.




  I no només això. Al llarg d’aquests anys, la companyia no ha parat d’innovar i incorporar noves eines que li han permès oferir molt més que vídeos. YouTube disposa d’eines d’anàlisi perquè els usuaris puguin fer un seguiment de les audiències dels seus continguts. També eines de monetització per fer rendibles els vídeos penjats pels usuaris, revolucionant d’aquesta manera el concepte de publicitat a la xarxa.




  L’aparició de YouTube també ha suposat un canvi social a l’hora de consumir contingut audiovisual i s’ha convertit en una amenaça per a la televisió tradicional. El fet que l’usuari pugui veure en el moment que vulgui allò que desitja, fa que cada cop més persones decideixin utilitzar YouTube. Actualment molts mitjans tradicionals, com ara ràdios, televisions i premsa, dediquen grans esforços a YouTube, en veure que s’ha convertit en un dels mitjans de comunicació més poderosos del món i amb una cobertura global que els permet distribuir els seus continguts arreu del planeta.




  Indústries com la musical o la cinematogràfica també s’han vist obligades a adaptar-se als nous temps. Mentre als anys 90 les pel·lícules que s’estrenaven als Estats Units arribaven als nostres cines al cap de 6 o 8 mesos, actualment es fan llançaments mundials simultanis a tot el món.




  El món discogràfic, sense anar més lluny, ha trobat en YouTube una eina de promoció i difusió dels seus artistes que no havia tingut mai. Un mitjà global que li permet fer llançaments mundials de les seves cançons i els seus artistes penjant només un videoclip a la xarxa amb la possibilitat d’arribar a tenir centenars de milions de visites.




  Però YouTube no només ha revolucionat el món tecnològic i audiovisual. També ha creat una xarxa global de coneixement amb grans repercussions socials. El planeta sencer està connectat i es comunica a través dels vídeos de YouTube. La immediatesa amb què es distribueix el contingut a escala global fa que les tendències i les modes s’escampin per tots els racons del món en qüestió de segons. D’aquesta manera, es crea l’efecte viral de què tant es parla i s’afavoreix l’aparició de fenòmens mundials com el Gagnam Style, el Harlem Shake o el [image: image] LipDub, per posar només alguns exemples.
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  YouTube va guanyant terreny de mica en mica a la televisió tradicional tal com l’hem conegut fins ara, és a dir, una pantalla al menjador de casa connectada a la TDT. Segons les xifres de l’Estudi General de Mitjans (EGM), al setembre del 2013, tres de cada deu persones van deixar de mirar la televisió tradicional en el moment que van començar a consumir contingut audiovisual online connectant els seus televisors a internet.




  [image: image]




  Cada cop hi ha més persones que connecten els seus aparells de televisió a la xarxa i això comença a crear certs dubtes en la TDT. Amb una tele amb accés a YouTube i a internet, l’usuari no ha d’esperar que arribi l’hora del seu programa preferit o esperar que comenci una pel·lícula que té ganes de veure. Ho fa en el moment que vol i sense interrupcions de publicitat.




  El mateix estudi revela que el 60% dels usuaris que decideixen connectar la televisió a internet i als seus dispositius mòbils, deixa de comprar DVD i llogar pel·lícules perquè ja ho fa a través de la xarxa. Tot i així, només un de cada quatre consumidors de televisió per internet asseguren haver deixat d’anar al cine.
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  El que també es desprèn de l’EGM és que l’aparició de la televisió connectada a internet ha provocat un consum molt més individual que el de la televisió tradicional. El nivell de personalització que permet seleccionar els continguts en el moment que vol l’usuari ha provocat un augment del consum individualitzat molt més elevat que no pas el consum de televisió tradicional.




  Si diem que cada cop hi ha més gent que mira la televisió sense un televisor, pot semblar estrany. Però no ho és. Amb el pas dels anys i amb l’evolució d’infraestructures de connexió cada cop amb més velocitat –ADSL, 3G, 4G, fibra òptica–, el consum de contingut audiovisual en dispositius mòbils com smartphones, tablets o portàtils ha provocat un descens de l’ús de l’aparell de televisió tal com l’hem conegut fins ara. Podem consumir tele des de qualsevol dispositiu. De fet, segons dades de l’Estudi General de Mitjans, un 81% dels usuaris que consumeixen vídeo online ho fan a través d’un ordinador i no d’un televisor.
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  Podem dir que, actualment, YouTube no té una competència directa que amenaci el seu domini mundial del vídeo online. El que sí que hi ha són algunes plataformes també de vídeo online que han aconseguit certa popularitat, però sense arribar, ni de bon tros, a moure xifres com les de YouTube. Les principals són Vimeo, Metacafe i Dailymotion.




  vimeo [image: image] és la plataforma de contingut audiovisual online que més ha progressat de totes les que s’han creat fins ara, a banda de YouTube, és clar. Va néixer l’any 2004 de la mà d’InterActiveCorp amb la intenció de crear una xarxa social lligada als vídeos. Una web per compartir vídeos on els usuaris poguessin comentar-se’ls entre ells.




  A diferència de YouTube, Vimeo no admet publicitat ni tampoc continguts que no hagin estat creats pels mateixos usuaris. De fet, la plataforma va ser ideada com un lloc on exhibir només material creat i pujat pel propi usuari.




  Al principi, el punt fort de Vimeo va ser la seva alta qualitat d’imatge. Ja l’any 2007, la companyia va anunciar la possibilitat de penjar vídeos d’alta definició –1280x720 px–. D’aquesta manera es convertia en la primera plataforma de vídeos HD.
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  Així doncs, de mica en mica, Vimeo s’ha anat guanyant la reputació de plataforma amb una alta qualitat gràfica, i molts usuaris, especialment professionals del sector, han decidit utilitzar-la per mostrar creacions audiovisuals. Tot i així, les seves xifres de visites es troben a anys llum de YouTube.




  metacafe [image: image] va ser creada l’any 2002 pels israelians Eyal Hertzog, Arik Czerniak i Ofer Adler. Però no va ser fins l’any 2006 que la web va experimentar un creixement important de visites i popularitat.




  Metacafe és una plataforma orientada a usuaris que descarreguen molts vídeos als seus ordinadors sobre temàtiques d’humor, entreteniment, anuncis virals i esports. Actualment té uns 120 milions de visites mensuals.
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  dailymotion [image: image] va néixer en el mateix moment que YouTube, l’any 2005, a França, com a plataforma d’allotjament i visualització de vídeos online. Tot i que no ha arribat a assolir mai la popularitat ni les xifres de YouTube, l’any 2008 Dailymotion va viure uns dels seus millors moments quan va aconseguir arribar a la posició 38 del rànquing mundial de webs d’Alexa, amb 26 milions de visites diàries.
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  Justin Bieber, Xuso Jones, Sak Noel, Els Catarres, Pablo Alborán o Juan Magán són artistes més que reconeguts que comparteixen el mateix origen: YouTube. Tots ells han comprovat el poder mediàtic que té la plataforma a l’hora de donar a conèixer la seva feina a tot el món.




  YouTube s’ha convertit per als músics en una plataforma imprescindible per promocionar-se, fins al punt de superar la mítica xarxa social musical MySpace. YouTube funciona com una galeria audiovisual on els artistes poden exposar la seva feina. Les possibilitats que ofereix són moltes: d’una banda, poden fer créixer el seu públic i aconseguir fama i visites; d’altra banda, els pot veure algun segell discogràfic i fitxar-los per gravar un disc. Cada dia més, caçatalents i discogràfiques passen hores a YouTube cercant nous artistes amb idees fresques.




  El mateix Justin Bieber, s’ha convertit en l’exemple perfecte que il·lustra el poder d’una plataforma de vídeo com YouTube combinada amb les xarxes socials. La història del canadenc ha estat una de les més comentades, analitzades i seguides del segle XXI.




  Fill de pares divorciats i criat per una mare amb greus problemes econòmics, Justin Bieber va veure com de la nit al dia es convertia en una celebritat per a milions d’adolescents. De manera totalment autodidacta, Bieber va aprendre a tocar el piano, la guitarra, la bateria i la trompeta. Va ser als 12 anys quan la seva mare, aprofitant que el seu fill havia quedat segon en un concurs de cant –versionant el tema [image: arrow] So Sick, de Ne-Yo–, va penjar l’actuació a YouTube. La seva intenció era que l’entorn familiar i amics poguessin veure el vídeo. Això es va repetir a finals de l’any 2008 amb vídeos on es veia un Justin Bieber molt i molt jove cantant cançons d’artistes com Justin Timberlake o Usher.




  Va ser precisament gràcies a YouTube, i de manera totalment casual, que Scooter Braun, un exexecutiu de màrqueting de la discogràfica So So Def, va topar amb els vídeos d’aquell nen de 12 anys i el van deixar realment impressionat. Al cap d’unes setmanes, Braun va presentar Justin Bieber a Usher per cantar conjuntament una cançó, i poc després va firmar un contracte amb Raymond Braun Media Group –empresa propietat del mateix Braun i del cantant Usher–. En menys d’un any, el 2009, sortia al mercat My World, el primer disc de Justin Bieber, que ràpidament es va col·locar en les primeres posicions de les llistes d’èxits mundials. Acabava de néixer una estrella de la música.




  El cas de Justin Bieber ha empès milers d’artistes, grups i cantants a penjar les seves cançons a YouTube amb la intenció que la xarxa i els usuaris siguin els que jutgin i valorin la seva feina. D’aquesta manera, YouTube s’ha convertit en un gran aparador de nous talents. Artistes desconeguts que esperen impacients ser descoberts per discogràfiques, productors o pels mateixos usuaris de la xarxa, que amb una mica de sort compartiran els seus vídeos a les seves xarxes socials.




  Un cas similar al de Justin Bieber és el de [image: arrow] Cody Simpson. Nascut el 1997 a Austràlia, s’ha convertit també en un ídol adolescent després de penjar a YouTube l’any 2009 covers de Jason Mraz i Justin Timberlake. Al cap d’uns mesos el fitxava el productor Shawn Campbell, que ha treballat amb artistes de la talla de Jay-Z.




  La història de nous talents que són descoberts per productors o grans discogràfiques gràcies a YouTube també ha tingut lloc a Espanya. Un dels casos més sonats ha estat el de [image: arrow] Pablo Alborán. Avui és un dels artistes més coneguts i seguits del país, però abans de ser una estrella de la música, en Pablo utilitzava YouTube per donar a conèixer les seves cançons. El seu primer boom va ser la cançó Solamente tú, que va aconseguir més de 7 milions de visites. Una d’aquestes visites va ser la de la cantant Kelly Rowland, que es va mostrar totalment sorpresa i fan de la veu de l’espanyol.




  YouTube també ha portat a la fama personatges com Mohammed Shahid Nazir, un peixater paquistanès d’un popular mercat de Londres que venia el seu peix a una lliura la peça. Per fer-ne promoció i atreure l’atenció dels clients, en Mohammed cantava una cançó pròpia, [image: arrow] One pound fish. Una melodia que el portaria a ser un fenomen mundial gràcies a YouTube. Tot va començar quan un client el va gravar cantant la cançó i, tot seguit, el va pujar a YouTube. El vídeo va ser tot un èxit, fins a aconseguir 8 milions de visites, i la discogràfica Warner Music li va proposar a en Mohammed firmar un contracte per editar la cançó a nivell mundial i fer-ne un [image: arrow] videoclip. En pocs mesos, en Mohammed s’havia convertit en una estrella emergent del pop, conegut a tot el món.




  Però a part de nous artistes i grups que es donen a conèixer gràcies a YouTube, també hi ha els casos d’artistes antics que recuperen la seva popularitat després de penjar els seus vídeos a la xarxa. Noms com el de Rick Astley, Locomía, Chimo Bayo o els mateixos Manolos, han vist com la seva música tornava a popularitzar-se gràcies als usuaris que visualitzaven els seus videoclips i els seus concerts a Youtube, alhora que aconseguien milions de visites a cançons que es van editar per primera vegada fa més de vint anys.




  
[image: image] el boom dels covers




  Una de les millors maneres de donar-se a conèixer a YouTube és realitzant covers d’artistes coneguts. Cover és el nom que es dóna a una versió d’una cançó coneguda. Molts cantants i música principiants han trobat en les versions una via eficaç per demostrar el seu talent al món. Si un cantant pot interpretar fantàsticament bé una versió d’un artista famós, probablement té prou talent per triomfar en la indústria musical. No sempre és així, però es pot dir que té moltes possibilitats.




  De fet, d’aquesta manera és com s’han donat a conèixer molts artistes que han acabat sent cantants de renom mundial quan encara no tenien cançons pròpies. És el cas de Codi Simpson, que hem esmentat abans.




  Podríem dir que els covers són una manera de demostrar al món els milers i milers de talents anònims que la indústria musical es perd cada dia. De fet, darrerament, el fet de pujar covers a YouTube s’ha convertit en una pràctica més que popularitzada entre molts artistes. Cada vegada que un artista famós estrena un hit, comença una guerra musical entre tots els músics 2.0 per imitar-la o fer-ne la seva versió. Aquesta falera per ser el primer s’explica perquè volen a aprofitar l’ona de fama que té la cançó original per tal de generar visites i promoció al seu canal. I realment funciona.




  Molts són els casos que han triomfat seguint aquest sistema. Els germans mexicans Vázquez Espinoza, per exemple, han muntat un grup de música amb la germana petita, Ángela com a cantant. Són els Vazquez Sounds (680.000 subscriptors al seu canal), i amb la seva versió de [image: arrow] Rolling In The Deep, d’Adele, que realment posa els pèls de punta, van aconseguir més de 100 milions de visites a YouTube.




  També cal esmentar cantants com [image: arrow] Sam Tsui i Kurt Hugo Schneider (3.585.000) que es van fer famosos imitant Michael Jackson, amb 31 milions de visites. O un munt d’exemples més, com Chester See (1.365.000), Sara Niemietz (91.000), Max Schneider (567.000) o Tifanny Alvord (1.710.000), entre d’altres, que s’han convertit en autèntiques estrelles mediàtiques i referents del «moviment cover».




  Val la pena afegir que, tot i que aconsegueixen moltes visites amb els covers, aquestes visites no es poden monetitzar a YouTube per una qüestió de drets. Així doncs, aquests artistes han de buscar finançament per altres vies, com ara els concerts i els temes propis.




  A continuació analitzarem l’evolució de tres músics que han triomfat a YouTube: Xuso Jones, Juan Magán i Sak Noel. Potser no és ben bé el cas de Juan Magán, però els altres dos són clars exemples d’artistes completament desconeguts que YouTube ha convertit en autèntiques estrelles mediàtiques.




  




  
Xuso Jones
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  Jesús Segovia (16/06/89) és Xuso Jones, un artista murcià que s’ha pogut convertir en cantant professional gràcies als seus vídeos penjats a YouTube. Jones, que des de ben petit (4 anys) ja tenia coneixements de música, es va fixar que als Estats Units els aficionats penjaven els seus covers a YouTube i la gent els veia: «Em vaig adonar que des de casa seva arribaven a tot el món. Sens dubte és molt millor que sortir al carrer; és una eina genial que t’obre totes les portes sense necessitat de tenir cap espònsor», ens explicava l’artista.




  El cantant va crear el seu canal de YouTube el 6 de març de 2008, i el primer vídeo que va compartir va ser una cançó original seva titulada [image: arrow] Dime cuándo volverás, un tema que, quatre anys després de la seva creació, ha estat inclòs en el seu primer disc, titulat Part 1. Després d’aquest debut en acústic a la plataforma de vídeos, en Jesús va continuar cuidant el seu canal pujant covers d’artistes com Jason Mraz, Sean Kingston, Justin Bieber, Alejandro Sanz, Alicia Keys, Jason Derulo, Taio Cruz o Bruno Mars, entre d’altres. Més enllà del talent que algú pugui tenir, és cert que cal posseir altres aptituds per assolir un ressò subratllable dins de la plataforma. Jones ens explicava les que creu que són les bases per construir un canal de YouTube amb cara i ulls per poder-ne obtenir un rendiment: «Heu de ser molt constants, penjar vídeos setmanalment, no abandonar-ho, posar bé les etiquetes, ser el més naturals possible davant de la càmera i transmetre il·lusió. Jo crec que aquestes són les claus».




  L’acceptació del que en Xuso anava penjant era força bona, però hi va haver un vídeo, titulat [image: arrow] Cantando el pedido en McAuto, que li va canviar la vida. En Jesús i uns col·legues estaven avorrits i tenien molta gana, i van decidir preparar una comanda molt especial; inspirats en la cançó Beautiful Girls de Sean Kingston, van crear una lletra que detallava els plats que volien menjar i es van dirigir a un McAuto. Un cop allà, van advertir a la persona que els atenia per l’intercomunicador: «Te voy a hacer un pedido un poco complicado, ¿vale?». I això és el que va passar.




  Després de compartir el vídeo a les xarxes socials, Cantando el pedido en McAuto va superar les 100.000 visualitzacions en menys de 12 hores. Dos anys després frega els 6 milions i continua creixent.




  El 26/05/2011 Xuso Jones escrivia això en la descripció del vídeo: «Lo que hizo el aburrimiento y el hambre... Nos pusimos a cantar el pedido y ya de paso alegramos el día de los empleados, que se revolucionaron!!! El vídeo está hecho sin maldad y sin reírnos de nadie; lo hicimos para echarnos unas risas! Un saludo a tod@s». En Xuso ens explicava que «el vídeo del McAuto va funcionar perquè era original i feia riure», i segurament per això es va escampar com la pólvora per internet.




  
[image: image] efectes de l’èxit aconseguit a youtube




  En el moment en què el vídeo va arribar a les mans d’un directiu de l’empresa McDonald’s, va tenir-ho clar: calia fitxar els nois de YouTube per a la campanya d’estiu de totes les hamburgueseries de la marca a l’Estat espanyol. «Allà em vaig plantar, en una taula plena d’executius, per formalitzar allò de l’anunci», comentava Jones a la revista Rolling Stone.




  Poc després, diverses multinacionals del món discogràfic van contactar amb ell. Tothom volia caçar el seu talent. El jove murcià va rebre ofertes de Warner, Sony i Universal, però va acabar firmant amb aquesta última. Jones, que havia estudiat turisme al Canadà, no s’hauria imaginat mai que el seu somni es compliria d’aquesta manera.




  En aquests moments, Xuso Jones és una estrella de la música i ha pogut gravar el seu primer EP, Part 1, en un estudi de Los Angeles, on ha col·laborat amb Ester Dean, compositora d’algunes cançons de Katy Perry o Rihanna. En el seu primer disc trobem els temes Celebrating Life, Buy The Dj A Round, Turn On The Radio, I’ll Be There, Dime cuándo volverás, Bring Out The Best Of Me i Getaway. Molt aviat, els fans de l’artista, que es compten per milers entre Espanya i Sud-amèrica, podran gaudir de nou material, però sense perdre de vista el seu origen youtuber.
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Juan Magán
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  Hem pogut parlar amb Juan Magán per conèixer l’experiència youtuber d’un músic de masses professional. Segur que tots el coneixeu, però per posar-vos en context us direm que aquest badaloní ha venut més d’un milió de senzills, té quatre discos de platí, tres discos d’or –un dels quals ha estat obtingut als Estats Units–, tres nominacions als premis Grammy llatins, sis nominacions als premis Billboard 2013, desenes de nominacions a altres guardons, centenars d’actuacions per tot el planeta i un munt de col·laboracions i números u que el fan ser un dels artistes més seguits i admirats de l’Estat espanyol i bona part del continent americà.




  Segons dades oficials, els seus clips s’han visualitzat més de 300 milions de vegades i la seva cançó Te voy a esperar (banda sonora de la pel·lícula Tadeo Jones) es va convertir en un dels vídeos més vistos de l’Estat a YouTube, amb prop de 17 milions de plays. Més tard, [image: arrow] Mal de amores, que va ser una de les cançons més ballades i celebrades de l’estiu del 2013,va superar aquesta xifra amb més de 20 milions de reproduccions.




  Per això ens interessa saber com un artista amb aquestes xifres interactua amb la plataforma i com ha canviat el món de la música amb internet i serveis de difusió com YouTube. D’entrada, el creador del gènere musical «electrolatino» descriu l’invent amb una metàfora protagonitzada per una botiga de gelats: «Per a un comerç de gelats, YouTube seria l’aparador més gran i bonic al centre del Passeig de Gràcia de Barcelona el dia més brillant de l’estiu, amb el carrer inundat de locals i estrangers. És la millor manera de donar-se a conèixer simultàniament a tot el món. És la millor eina per divulgar els meus treballs, juntament amb Twitter i Facebook. Ara és més fàcil amb YouTube, però també hi ha més competidors, així que no ens podem adormir».




  Un cop més, queda clar que YouTube és una gran oportunitat per a tots aquells que tenen alguna cosa per mostrar al món, però també és veritat que ens fa partir a tots des de la mateixa línia de sortida. Per mirar de guanyar marge amb la resta de «rivals», cal marcar la diferència i produir un vídeo diferent, virtuós i potent, que cridi l’atenció dels usuaris, pel guió, la imatge, perquè els entreté, els fa riure o hi apareix algun element especialment atractiu.




  Tot i que Magán no es considera un expert creant vídeos, s’aventura a servir-nos algunes claus per crear un producte suculent per a l’internauta: «Sé el que ha de tenir una cançó per agradar a força gent, però de fer vídeos no en tinc tanta idea. Aplicant la lògica, penso que els agrada veure imatges del dia a dia de l’artista, o bé tot el contrari: coses ben extravagants. Als humans ens agraden els extrems».




  Amb YouTube i internet en general, les cançons viuen dues línies de promoció paral·leles: la que es programa seguint les pautes de la indústria discogràfica i una altra, molt més espontània, la que realitzen els fans pujant i compartint vídeos dels temes a la xarxa. Juan Magán ens explica que deu més favors als seus seguidors que a YouTube: «Són ells qui, pujant les meves cançons, fan una mena de promo viral propícia per convertir la meva feina en un èxit».
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