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7ZURCIDOS
INVISIBLES: A
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La industria de la moda mexicana ha recorrido un largo
camino para convertirse en lo que es el dia de hoy.
Desde antes de 1999, varios sucesos impactaron

a este movimiento que recién se encontraba en
ascenso. Las dos décadas que siguieron, mas que
cualquier otro periodo en la historia de México,
cambiaron la manera en la que se hace y se consume
la moda nacional. También, sentaron las bases de lo
que sucedera en esta industria durante los afos
venideros. Quieres saber como empezo todo?
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El inicio de la moda nacional

Imagina la serie de innovaciones, descubrimientos, conflictos y acuerdos que tu-
vieron que suceder durante el siglo xx para pasar de los primeros autos de
motor a los cohetes espaciales que llevaron al hombre a la luna; de los teléfo-
nos de disco a los teléfonos celulares; o incluso, de las primeras mujeres bus-
cando el voto a las primeras mandatarias en diversos paises. Ejemplos hay
muchos, pero una manera sencilla de identificar esta evolucién es a través de
la moda. Cada década de aquel siglo tiene un estilo distinto, el cual refleja
el estilo en aquellos periodos: desde la opresion del corsé, la inclinacién mi-
litar de la ropa en la década de los treinta, el cambio de las medias de seda
a las de nailon, las escandalosas minifaldas, la psicodelia y el glamour de los
afios setenta y ochenta, hasta la inclinacién deportiva de finales del siglo.
La moda siempre ha sido un reporte del clima socioldgico de su época.

En México también se vivié esta evolucion a través de la moda; sin
embargo, siendo la industria textil uno de los sectores més importantes
para la economia mexicana, vale la pena mirar su evolucion en este dm-
bito. A principios de 1900, la industria de la moda nacional vivia un mo-
mento sélido gracias a la gran inversion extranjera que el Porfiriato trajo
a la produccién industrial y, en especial, a la textil. Paises como Francia
invirtieron hasta 70 millones de pesos durante la primera década del si-
glo, cuando se registraban hasta 123 fabricas textiles en el pais,! una cifra
sin precedentes. Sin embargo, este crecimiento se contrajo con la llegada
de la Revolucién, pues las complicaciones de comunicacién ferroviaria y
la disminucién de los servicios eléctricos afectaron gravemente la produc-
tividad de las fabricas textiles.

No obstante, al término de la Revolucion, la industria textil se ex-
pandié nuevamente gracias al incremento en la demanda interna. Mds
clientes potenciales implicaban mayor produccion, por lo que se empezé a
importar maquinaria, materias primas, colorantes y materiales quimicos
para la produccién y manipulacién textil. Esta expansién estuvo acompa-
fiada por una creciente bonanza en la produccién de algodén en el pais,
pues se reactivé su cultivo en distintos estados, principalmente en los del

1 Arroyo Lépez, Maria del Pilar Ester y Cércamo Solis, Marfa de Lourdes, «La evolucién
histérica e importancia econémica del sector textil y del vestido en México» en Economia
y Sociedad, México, Universidad Michoacana de San Nicolas de Hidalgo, XIV, enero-junio
de 2010. Pags. 51-68. [En linea] <http://www.redalyc.org/articulo.0a?id=51015546004>
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INDUSTRIA
COLECTIVA

20 ANOS DI MODA MEXICANA

En 20 afios, la industria de la moda mexicana
paso del reflector local al global, de no tener oferta
académica a contar con varias opciones para
cursar la licenciatura de Disefio de Moda.

En 20 afos, la industria tomo conciencia

de que el resultado de todos es mejor

que el resultado de uno.
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importantes para la industria en los tltimos 20 afios, y narra tanto el origen
como el desarrollo inicial de lo que implicé cimbrar una nueva era para la
moda nacional.

El capitulo dos, «Siete dias de moda», es un recorrido histérico por los
formatos de pasarela colectiva que hemos tenido en México: desde Dias de
Moda hasta lo que hoy es Mercedes-Benz Fashion Week Mexico City. En el si-
guiente capitulo, «La nueva industria», exponemos a los nuevos actores den-
tro del ecosistema de la moda, quienes han ayudado a construir el panorama
actual en la industria: bazares, ferias, tiendas, showrooms y nuevos medios
de comunicacién.

Pasamos asi a una segunda parte, dedicada a los rostros y nombres que
conforman la industria de la moda nacional: modelos, fotégrafos, estilistas y
disefiadores. También se incluye un andlisis de la moda frente a temas ambien-
tales y culturales, considerando que esta es una de las industrias mas contami-
nantes del planeta y que, ademds, puede propiciar fenémenos como la apro-
piacién cultural.

Finalmente, incluimos un anélisis a modo de conclusién, asi como algunos
datos curiosos presentados a manera de infografia. Cerramos con dos apén-
dices: el primero, un breve glosario de términos que utilizamos a lo largo del
libro y que te dard un conocimiento més técnico en la materia, y el segundo, un
directorio con el cual damos un salto del pasado al presente y reunimos a ex-
ponentes de la industria con presencia a lo largo y ancho del pais: tiendas que
comercializan disefio mexicano, fotégrafas y fotégrafos, estilistas, productores
y productoras de moda, agencias de modelos, maquillistas y hair stylists. Este
directorio, ademas de ser una herramienta de utilidad para personas de esta y
otras industrias —el cine y la publicidad, por ejemplo—, es una invitacién a co-
nocer la amplia oferta de la moda nacional, con el objetivo de sumar a nuestros
lectores al movimiento y motivarlos a convertirse en consumidores asiduos.

Las siguientes paginas buscan generar conversacién, informar, cuestio-
nar y promover la idea de continuar creciendo como colectivo, pero, sobre
todo, contigo: la pieza mas importante de este engranaje, aquel que consume
y difunde el discurso de la moda nacional.
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Durante los dltimos afios hemos visto crecer proyectos y hemos visto a otros
desvanecerse, pero lo més interesante ha sido ser testigos de una eferves-
cencia creativa en la moda mexicana, de la bisqueda mucho mads centrada
y con fundamentos mas sélidos de una identidad, de un discurso propio y
de un trabajo colectivo. La tinica forma de generar industria —desde nues-
tra perspectiva— es precisamente esa: trabajar de la mano, todos los acto-
res involucrados en el proceso, para conseguir como resultado un impulso
mayor, respaldado por el esfuerzo de varios y no de uno solo. A eso nos
referimos cuando hablamos de industria colectiva. Y, aunque estamos con-
vencidos de que ese proceso sigue en evolucion, nos parece que ya se han
sentado las bases para empezar a forjar la idea de estar frente a una nueva
etapa de la moda mexicana, que arranca a finales de la década de los noven-
ta y se extiende hasta nuestros dias.

(Qué define que las ultimas dos décadas sean consideradas como
una nueva etapa en la moda local? Posiblemente, la profesionalizacién de
la industria con la apertura y creacién de planes de estudio con caracter
universitario, asi como la diversificacién de esa formacién. Posiblemente,
la entrada al mercado de nuevos actores, o bien, la presencia del imaginario
de una moda mexicana dentro de una escena global.

En este libro no solo tratamos de revisar todo lo que se ha creado
bajo la insignia de «<moda nacional», sino de ir mds profundo, de cuestio-
narlo, de enfrentarnos a un sinfin de interrogantes relacionadas con el
mismo origen y crecimiento de la industria en nuestro pais; un proceso
que, hasta la fecha, continta.

Claro estad que no podremos contestar todas las preguntas. Esta no
es —y no pretendemos que sea— la definicién final y tajante de 20 afios,
durante los cuales han ocurrido muchas cosas y han intervenido muchos
personajes. No. Pero si queremos que sea el punto de partida para una
reflexién, un acercamiento y, sobre todo, para la aportacion de cada uno a
una industria que, de manera colaborativa, puede decir mucho de lo que
es México y de su increible potencial discursivo y creativo.

La moda es un prisma de muchas caras, algunas de las cuales estdn
relacionadas con las superficies y las apariencias, con la imagen que las
personas deciden transmitir de si mismas hacia el exterior mediante su ves-
timenta. Es precisamente esa cualidad la que hace que, aunque el producto
final sea parte de nuestra vida cotidiana, constantemente se cuestione su
trascendencia o su formalidad como industria. No obstante, la dimensién de
la moda es amplisima: si, es una forma de expresién con una funcionalidad
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Decidimos narrar y documentar, de la manera mas clara posible, lo acon-
tecido enlaindustria de la moda mexicana durante estos 20 afios. Esimportante
aclarar que, hasta ahora, no habia un registro formal sobre lo sucedido duran-
te esta época, por lo que, para llegar a este libro, ha sido necesario un arduo
trabajo de investigacion, asi como la realizacién de entrevistas y revisiones de
documentos hemerograficos. El resultado, més que una linea de tiempo, es una
historia que ayuda a comprender el camino recorrido en esta gran industria
hasta nuestros dias, y que honra y visibiliza, ademas, a los personajes que han
impulsado a la moda nacional hacia un nuevo auge.

Siendo fieles al espiritu colaborativo de Colectivo Mexicano de Disefio,
decidimos invitar a una serie de editores de moda, escritores y actores rela-
cionados con el mundo del disefio nacional a contribuir con el desarrollo del
contenido. Sus conversaciones y ensayos figuran en estas paginas, y aportan a la
obra una nueva dimension que no podriamos haber logrado sin su apoyo.

Hemos dividido el libro en dos partes. La primera estd compuesta por
tres capitulos. El primer capitulo, «La construccién de una industria», sien-
ta las bases con una linea del tiempo que demarca los acontecimientos mas
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especifica (tapar el cuerpo del frio, del calor o del pudor de la desnudez), pero,
mas alld de eso, histéricamente ha desarrollado un rol discursivo y activista que
ha trascendido en todas las épocas. Ademas, es una industria en forma, que gene-
ra empleos y produce ingresos para miles de familias y para el pais: hay campo
detras, hay productores textiles, hay maquilas, patronistas, disefiadores, mode-
los, fotégrafos, estilistas, maquillistas, productores de moda, disefiadores gra-
ficos, promotores. El mundo de la moda es un gran rompecabezas compuesto
por muchas piezas.

¢Por qué seleccionamos un periodo de 20 afios para hablar sobre moda
mexicana? Concretamente en México, entre 1999 y 2019, la moda vivié uno
de los despuntes mas importantes en su historia: la industria como tal se con-
solidé un poco mads gracias al establecimiento de marcas mejor posicionadas,
al crecimiento y proliferacién de las agencias de modelos, a la aparicién de
nuevos medios de comunicacién especializados, a la colaboracién de fotégrafos
y estilistas con las diversas publicaciones, a la expansion de puntos de venta y,
como ya mencionamos, a la profesionalizacién y la aparicion de una oferta
educativa mas amplia para la formacién de futuros disefiadores mediante ca-
rreras universitarias. A partir de 2020, no cabe duda de que esta evolucién
seguira en crescendo.

4

Foto: Backstage de Yakampot, cortesia Fashion Week México.
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Pero queriamos todavia mas. Quisimos contar la historia de lo que,
consideramos, ha sido un nuevo momento en el mundo de la moda mexi-
cana, desde 1999 hasta 2019 y que a partir de ahora, cobrard ain mds
relevancia. Una historia que aun continua escribiéndose, pero que, hasta
el dia de hoy, practicamente no se habia contado.

Ademas de realizar un recuento histérico de la moda mexicana duran-
te los ultimos 20 afios, este libro pretende visibilizar a aquellos actores que
nadie ve, que estan detrds de esta nueva industria. Aqui encontraras no solo
marcas y disefiadores, sino también modelos, agencias, estilistas, producto-
res, fotégrafos, maquillistas y, por supuesto, proyectos que han impulsado
al disefio hecho en casa.

Con este proyecto, com deja de ser solamente una plataforma para
convertirse en un laboratorio que tendra la finalidad de buscar las res-
puestas sobre diversas interrogantes en torno a la moda mexicana, ade-
mas de explorar otros formatos y trabajar desde otros espacios: 1o que en
un inicio fue una pop-up store hoy es un libro, pero mas adelante puede
convertirse en una exposicion, cine, charlas sobre moda o cualquier me-
dio a través del cual podamos difundir el trabajo local.

La moda es tu
narrativa personal.

Esperamos que disfrutes este libro, que te haga pensar, que te haga
cuestionar, que te entusiasme, que te sorprenda y que te dé una visién
de la moda nacional que antes no tenias; pero, sobre todo, esperamos
que cuando termines de leer estas paginas te quedes con las ganas de
contar una historia y un discurso diferente de ti mismo a través del di-
sefio mexicano.

Daniel y Paola
Fundadores de Colectivo Disefio Mexicano

#IndustriaColectiva
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Una nota de los autores

Seguro ya lo has leido y escuchado antes, pero la moda, mads alla del estigma de

superficialidad del que ha estado rodeada, carga consigo un mensaje social,
cultural, histérico y antropolégico muy poderoso.

La vestimenta no solo cumple con un objetivo funcional (cubrir
nuestro cuerpo y ser nuestra segunda, tercera y hasta cuarta piel), tam-
bién habla de quiénes somos como sociedad y como individuos. Eso es
lo que nos ha atraido de ella: su capacidad de describirnos, de hacernos
hablar sin decir una sola palabra, de permitirnos contarle al mundo quié-
nes SOmos y qué pensamos.

Cuando empezamos a idear Colectivo Disefio Mexicano (com), a bus-
car las palabras que pudiesen nombrar y expresar lo que queriamos ha-
cer, y a identificar nuestras propias motivaciones, coincidimos en una
idea: nuestra prioridad debia ser impulsar la industria en torno a la moda
mexicana, para lo cual era necesario trabajar en conjunto con todos los
actores involucrados en el proceso de moda (disefiadores, fotdgrafos, esti-
listas, publicaciones, proyectos y mas) en pro de la venta y el uso del disefio
nacional. La idea siempre ha sido conformar un bloque, exactamente como
un colectivo.

cpM comenz6 como una venta en formato pop-up store itinerante que
buscabaincentivarla compra del disefio nacional; luego se convirtié en una
plataforma de difusién que se sum¢ al calendario nacional de la moda con
dos pasarelas al afio, las cuales tendrian lugar en el Mercedes-Benz Fashion
Week Mexico City. Sin embargo, quisimos llevarlo mas alla. Nuestro suefio
de industria, de vestir ala gente no solamente en los desfiles, sino también
en las calles, se vio materializado en la coleccién otofio-invierno 2019. Esta
fue lanzada gracias a una alianza con el gigante Amazon: el publico po-
dia adquirir en linea cada pieza, desde el instante en que fuese mostrada
en la pasarela, a través de una tienda especial que Amazon cred para com.
Este hito represent la posibilidad salir de los reflectores para llegar a las
manos del consumidor de manera casi inmediata.
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