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El diseño gráfico publicitario en sentido es-tricto,tal y como lo entendemos hoy,tie-ne más de un siglo de existencia y a él sehan dedicado decenas de miles de profe-sionales que han realizado,a lo largo deltiempo,millones de propuestas gráficas.Como toda actividad en la que la creativi-dad humana juega un papel esencial,lasmodas,los estilos y las tendencias han idovariando con el transcurrir de los años. Al-gunas propuestas han soportado bien elpaso del tiempo y otras,sin embargo,seconsideran hoy totalmente desfasadas. En este capítulo,estudiaremos algunas mo-dalidades y tendencias dentro del diseñográfico publicitario y trataremos de poner-las en contexto. A través de la panorámicaque nos ofrecerá dicho estudio,veremoscuáles son los cauces de creación más apro-piados en el mercado actual.ESTILOS Y TENDENCIASLos estilos y tendencias que existen en elmundo del diseño gráfico publicitario sonprácticamente inabarcables. Sin embargo,es necesario que conozcas,al menos,losmás utilizados en la actualidad.Como consumidor de publicidad,puedespercibir incluso sin estudios previos quehoy en día existen muchas escuelas de gra-fismo publicitario y ninguna de ellas es ob-jetivamente mejor que la otra. A fin de cuen-tas,estamos trabajando en una área dondeel autor es,a cierto nivel,un artista. Noobstante,será el mercado quien juzgue sutrabajo,y,por lo tanto,debe someter su la-bor a los gustos y a los juicios del gran pú-blico (Figura 1.1). Algunos de los estilosmás utilizados son los que veremos a con-tinuación.MinimalismoEl minimalismo es un estilo artístico que hasido recibido dentro del mundo del diseñográfico con especial interés. Está basadoen la escasez de recursos a la hora de trans-mitir un mensaje. Las imágenes son limpias,los trazos abiertos y la comunicación muysimple (Figura 1.2).Diseño publicitario8ELEMENTOS FUNDAMENTALESFigura 1.1El público es quien juzga finalmen-te el trabajo del diseñador.
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Este estilo renuncia voluntariamente a co-municar de forma completa un mensaje yrecurre a detalles concretos para emitir sucomunicado. No cabe olvidar que,cuandose realiza correctamente,la simpleza espor lo general mucho más útil y efectivaque el abigarramiento inherente a otraspropuestas.Uno de los abanderados de la sencillez y elminimalismo ha sido,en los últimos tiem-pos,el buscador de Internet Google.Googleapareció en el mercado cuando los busca-dores eran grandes,complejas y pesadaspáginas en las que no resultaba sencillo re-alizar determinadas acciones. Google,consu estética minimalista,revolucionó el pa-norama del diseño web identificando perfec-tamente la función de cada una de sus op-ciones (Figura 1.3).En el mundo del diseño gráfico impreso hasucedido algo parecido,aunque de formamenos tangible: muchos productos gráficospublicitarios han ido desembarazándose delo accesorio para limitarse a ofrecer un men-saje claro,directo y comprensible.RacionalismoSin llegar a tener el índice de penetracióndel minimalismo,el racionalismo fue un es-tilo que incidió de forma importante en eldiseño gráfico del siglo XXy todavía hoy díaes una de las tendencias en diseño másutilizadas.Diseño publicitarioFigura 1.2En el minimalismo las imágenesson limpias.Figura 1.3Google,el buscador de Internet, tie-ne una estética minimalista.
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El racionalismo hace uso de las formas rectasy curvascon absoluta limpieza. En este senti-do se parece al minimalismo,sin embargo,adiferencia de este último,el ra cionalismo noduda en utilizar cuantos recursos técnicos ha-lle a su alcance para transmitir el mensaje quepretende. En muchas ocasiones,los diseñosracionalistas son limpios y claros,pero llega-do el caso no dudan en incluir elementos in-trincados. El resultado son propuestas que sebasan en la armonía,pero que pueden estarconstruidas a partir de la complejidad de loselementos que participan en el diseño.HiperrealismoEl hiperrealismo es una técnica gráfica queconsiste en representar por medio de ilus-traciones a personas y objetos de forma queparezcan absolutamente reales. De algu-na forma,el hiperrealismo supera los lími-tes de la fotografía.No obstante,se trata de un estilo gráfico alque las técnicas digitales actuales están re-legando al olvido. Hoy en día,resulta com-pletamente imposible desligar lo analógi-co de lo digital. De esta forma,una imagennunca es completamente natural ni comple-tamente artificial: ambos mundos se com-plementan y se solapan hasta límites hacebien poco insospechados (Figura 1.4).Por ejemplo,todas y cada una de las foto-grafías que hoy aparecen en el mundo de lapu-blicidad gráfica son retocadas digitalmente.De esta forma,se aspira a un hiperrealis-mo que supere lo real,pues la realidad taly como la conocemos es,hoy en día,técni-camente mejorable. PopSi duda,el arte pop supone una de las ma-yores influencias en el diseño gráfico publi-citario de las últimas décadas. El pop,cu-yos principales impulsores lograron difuminarhasta hacer desaparecer por completo la fi-na línea que tradicionalmente separaba aldiseñador gráfico del artista,se centra co-mo corriente en la ejecución de diseños cer-canos a la sociedad y que parten de elemen-tos propios de dicha sociedad.El pop se vale esencialmente de todo aque-llo que está explícito en la imagen y de loque todo el mundo es capaz de inferir a tra-vés de ella. Su fin es comunicar una ideamediante iconos y representaciones popu-lares que cualquiera sea capaz de recono-cer y con los que cualquiera pueda sentirseidentificado. No busca elaborar mensajesdirigidos a un público culto. Al contrario,elpop utiliza iconografías sencillas de percibirincluso para aquellos que no están habitua-dos a consumir imágenes publicitarias.Sin lugar a dudas,el artista y grafista popmás conocido del mundo esAndy Warhol(1928-1987). Warhol creó imágenes que seencuentran a medio camino entre el arte yel diseño como la serie que le dedicó en losaños sesenta a las latas de sopa Camp-bell. Su influencia es tal que todavíahoy,décadas después de que dichoautor llevara a cabo susaportaciones,somosDiseño publicitario10Figura 1.4Las imágenes publicitarias han si-do previamente sometidas a un ri-guroso proceso de retoque digitalpara diluir las imperfecciones y crearuna sensación que simula el realis-mo sin verdaderamente serlo.El software con el quecontamos hoy en día nospermite aplicar una serie defiltros y procesos a lasfotografías que hacen queestas parezcan ilustracionestrabajadas con todo lujo dedetalles.Casi toda la iconografía con laque se ha identificado al sigloXXha configurado unaestrategia pop decomunicación: el logotipo deCoca-Cola, el rostro del CheGuevarao el icono de TheRolling Stonesen forma delengua constituyen hoy en díahitos en la cultura popularmoderna.
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Diseño publicitario11deudores de un modo concreto de concebirel diseño gráfico: fresco,popular yamable(Figura 1.5).TÉCNICASDel mismo modo que hemos hecho con lasdiferentes tendencias que dominan en el di-seño gráfico publicitario moderno,vamos areferirnos en este apartado,cuanto menossomeramente,a las distintas técnicas quelos grafistas actuales utilizan para desarro-llar los estilos antes descritos. Entre lasprincipales técnicas cabe destacar las si-guientes.DibujoEl dibujo es,obviamente,la técnica más ele-mental que cualquier diseñador gráfico uti-liza. Cuando menos para bocetar un traba-jo,todos los diseñadores gráficos utilizancon mayor o menor frecuencia las técnicasasociadas al dibujo (Figura 1.6).Hasta la irrupción masiva de los ordena-dores,en las escuelas de diseño,toda laenseñanza del diseño gráfico estaba basa-da en el dibujo.Este hecho se prolongó has-ta aproximadamente la década de los añosnoventa del pasado siglo. De esta forma,un diseñador gráfico debía ser hábil con ellápiz y las tintas,pues estas eran sus prin-cipales herramientas de trabajo.Figura 1.5Con Andy Warhol se inaugura unaforma nueva de concebir la imagenpublicitaria. Figura 1.6Para dar forma visual a las ideasabstractas que aporta tu cliente, unrápido boceto elaborado a manopuede abrirte muchas puertas.
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Hoy en día,los ordenadoreshan logrado quemuchos diseñadores pasen largas jornadasde trabajo sin llegar siquiera a establecercontacto con un lápiz. Y aunque este pue-de resultar más que práctico a la hora detomar notas y abocetar ideas,el grueso delproceso de trabajo se realiza en la pantalladel ordenador,desde los primeros borra-dores hasta el tratamiento final.La ilustración,no obstante,trasmite un sen-timiento orgánicoy decalidezque a menu-do no es fácil obtener a través del trabajoinfográfico,y es por eso que sigue siendouna opción plausible para determinadascampañas.AerografíaDurante décadas,la aerografía fue una delas técnicas más populares en el campo deldiseño gráfico. Esta se basa en la utiliza-ción del aerógrafo,que es una herramientacuya función consiste en pulverizar tinta so-bre el papel para crear campos difuminadosde color.Durante largo tiempo,parte del ámbito deldiseño gráfico publicitario fue copado porartistas que trabajaban mediante la técni-ca de la aerografía. Algunos de ellos erancapaces de realizar trabajos con un nivel decalidad excepcional,hasta el punto de queera imposible distinguir un trabajo aerográ-fico de una fotografía real. La valía de un di-señador que utilizara esta técnica venía de-terminada por la capacidad que tuviera pa-ra representar fielmente (por lo general,através de un estilo hiperrealista) objetos,personas o situaciones que no podían serrecogidos por una cámara fotográfica. Porejemplo,mediante la aerografía se podíanrepresentar animales fantásticos o situacio-nes imposibles.En la década de los noventa del pasado si-glo esta técnica fue cayendo en el desuso.Una vez más,la irrupción de los ordenado-res y la popularización de los programas in-formáticos que eran capaces de hacer digi-talmente lo que los aerografistas habíanhecho desde siempre de forma manual,su-pusieron el declive de una técnica que,sinhaber desaparecido por completo,ha sidorelegada a un lugar testimonial dentro delmundo de la publicidad (Figura 1.7).FotografíaSin lugar a dudas,la fotografía posee unpapel preeminente en el diseño gráfico pu-blicitario. Si bien siempre tuvo un puestomuy relevante dentro de este campo,conla popularización de las cámaras fotográ-ficas digitales,en casi todo proyecto gráfi-co interviene,en mayor o menor medida,lafotografía.El motivo que ha impulsado a la fotografíacomo medio definitivo para crear imágenesDiseño publicitario12Figura 1.7Los aerógrafos utilizan pequeñoscompresores de aire (aerógrafos)para, a través de un tubo, pulverizare impulsar la tinta hacia el papel.El dibujo es la esencia deldiseño gráfico y tododiseñador debe disponer decierta soltura con el lápiz. Anteun cliente, es preciso quesepas bocetar una idea sobreun papel de forma firme y sintitubeos. Tus trazos han de serseguros y rápidos; ya que, deesta manera, el cliente seformará una buena opinión deti como profesional de lapublicidad.El grafista, en cualquier caso,todavía necesita recurrir a esavisualización física de la obraque el dibujo permitía. Porello, es frecuente que, aunquea lo largo del proceso en sí noutilice técnicas de dibujopropiamente dichas, síimprima un determinadoproyecto en sus diferentesfases de desarrollo.
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Diseño publicitario13destinadas al diseño gráfico publicitario (biencomo obras definitivas,bien como materiaprima a partir de la que luego seguir traba-jando) ha sido el impresionante abarata-miento de costes en el que fotografía se havisto inmersa en los últimos años. Hastahace bien poco,realizar fotografías era unproceso caro y laborioso que obligaba a serprudente a la hora de trabajar si no se de-seaba que los gastos se incrementasen ex-cesivamente.Hoy en día,está al alcance de cualquiera larealización de miles de tomas fotográficas aun coste prácticamen-te nulo.Esto,sin lugara dudas,ha supuestouna revolución sin pre-cedentes para el profe-sional de diseño gráfico. Actualmente,la in-versión y los costes asociados a un proyectodisminuyen de forma determinante gracias ala fotografía digital. Las fotos que tomes nosólo te permitirán ilustrar tu trabajo,sino que,además,te pueden servir para generar textu-ras o para recortar elementos que podrás lue-go manipular mediante tu ordenador.La fotografía es,por lo tanto,un elementotan determinante en el grafismo publicitarioactual que más adelante,en esta mismaunidad,le dedicaremos un capítulo comple-to (Figura 1.8).Hoy en día, los programas deprocesamiento digital deimágenes incluyen laaerografía como unaposibilidad más entre suamplia gama de pinceles ylápices digitales. El aerógrafovirtual puede serte muy útilpara crear difuminados y pararetocar áreas de una imagenque precisen ser suavizadas uocultadas.En el equipo de un diseñadorgráfico publicitario no debefaltar nunca una pequeñacámara digital compacta. A díade hoy, es posible encontrar enel mercado, a un precio muybajo, cámaras que ofrecenunas prestaciones más queaceptables. Utilizar tu cámaraallá donde vayas te permitiráir reuniendo un fondofotográfico propio que, sinduda, te será muy útil enproyectos futuros.La digitalización y abaratamiento de todos los medios que participanen el trabajo publicitario han hecho que las barreras de entrada en este campo hayan desaparecido casi por completo. Figura 1.8En muy pocos años, las cámaras fo-tográficas digitales se han situadoal alcance de cualquier profesional.
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InfografíaTras todo lo anteriormente señalado,es ob-vio concluir que los ordenadores han supues-to un antes y un después dentro del mundodel diseño gráfico publicitario.Ahora mismo,todo proyecto de diseño serealiza mediante softwareprácticamente des-de el principio hasta el final. No existe unsolo proceso relacionado con el diseño enel que no esté participando un ordenador.Su importancia es tal,que la influencia delos equipos informáticos en el medio quenos ocupa puede ser resumida con una so-la palabra: revolución.Si bien es cierto que los ordenadores sehan incorporado con mayor o menor inten-sidad a muchos oficios y profesiones,es sinduda la publicidad el que mejor y más rá-pidamente ha sido capaz de sacar partidode ellos. Basta con visitar un estudio de di-seño para comprobar que todos los profe-sionales están trabajando simultáneamen-te frente a pantallas de ordenador.Los ordenadores se utilizan para procesarmaterias primas (dibujos,fotografías,imá-genes de terceros,etc.) y para generarma-terial que tradicionalmente se elaboraba amano (ilustraciones y talleres virtuales quesimulan la técnica aerográfica antes descri-ta,por ejemplo). Se usan también para pro-cesar textos y para retocar digitalmente lasimperfecciones de cualquier proceso previo.Tienen una aplicación determinante en elárea de maquetado e incluso gobiernan yaámbitos tan poco propios,a priori,de la di-gitalización como pueden ser las imprentas(Figura 1.9).Diseño publicitario14Figura 1.9El ordenador es una herramienta in-dispensable para el sector que tra-baja en diseño gráfico.A pesar de que en sus iniciosno fue concebido como unentorno apropiado paralabores gráficas, hoy en día elsistema operativo Windowsescapaz de trabajar con igualeficiencia que cualquier otroen el mundo del diseñopublicitario.
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OEBPS/js/cuestionario.js
var CODPAG = '';

var NPREGU = 0;

var NRESPM = 0;

function inicializar_cuestionario(n_preguntas, codigo_pagina, n_respuestas_max){

	CODPAG = codigo_pagina;

	NPREGU = n_preguntas;

	NRESPM = n_respuestas_max;

	recordarvalores();

}

function contestar(pregunta,respuesta){

	for(i=1;i<=NRESPM;i++)

		if(document.getElementById("p"+pregunta+"r"+i+"_label"))

			document.getElementById("p"+pregunta+"r"+i+"_label").className=rehacerestilo(document.getElementById("p"+pregunta+"r"+i+"_label").className,"sincontestar");

	document.getElementById("p"+pregunta+"r"+respuesta+"_label").className=rehacerestilo(document.getElementById("p"+pregunta+"r"+respuesta+"_label").className,"contestado");

	guardarvalor(pregunta,respuesta);

}

function guardarvalor(pregunta,respuesta){

	if (localStorage)

		localStorage.setItem(CODPAG+"PREGUNTA"+pregunta,respuesta);

}

function devolvervalor(pregunta){

	if (localStorage)

		return localStorage.getItem(CODPAG+"PREGUNTA"+pregunta);

	else

		return '';

}

function recordarvalores()

{

	if (localStorage)

		for(i=1;i<=NPREGU;i++)

		{

			for(j=1;j<=NRESPM;j++)

				if(document.getElementById("p"+i+"r"+j+"_label"))

					document.getElementById("p"+i+"r"+j+"_label").className=rehacerestilo(document.getElementById("p"+i+"r"+j+"_label").className,"sincontestar");

			if (localStorage.getItem(CODPAG+"PREGUNTA"+i)!='')

					document.getElementById("p"+i+"r"+localStorage.getItem(CODPAG+"PREGUNTA"+i)+"_label").className=rehacerestilo(document.getElementById("p"+i+"r"+localStorage.getItem(CODPAG+"PREGUNTA"+i)+"_label").className,"contestado");

		}

}

function limpiarresultados()

{

	if (localStorage)

		for(i=1;i<=NPREGU;i++)

		{

			for(j=1;j<=NRESPM;j++)

				if(document.getElementById("p"+i+"r"+j+"_label"))

					document.getElementById("p"+i+"r"+j+"_label").className=rehacerestilo(document.getElementById("p"+i+"r"+j+"_label").className,"sincontestar");

			if (localStorage.getItem(CODPAG+"PREGUNTA"+i)!='')

				localStorage.setItem(CODPAG+"PREGUNTA"+i,'');

		}

}

function rehacerestilo(actual,resultante){

	if (resultante=="sincontestar")

		actual = actual.replace("contestado","sincontestar");

	else

		actual = actual.replace("sincontestar","contestado");

	return actual;

}
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