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			SINOPSIS

			Demos por sentado que no eres ajena al mundo Tinder. Quien no lo tiene en su teléfono ha usado el de alguna amiga para descubrir lo que espera tras la llamita del amor digital. Y allí están todos: los optimistas edulcorados, los del carpe diem, los pasivo-agresivos, los intensitos de cartón piedra, los que usan a su perro para ligar y los que «se enamoran de una mirada».

			Estela Ortiz y Núria Gómez llevan años seleccionando las mejores muestras del hombre de Tinder para crear este libro, una ventana al escaparate de las relaciones modernas y sus protagonistas, un catálogo cómico y aterrador sobre las masculinidades que se esconden en nuestro móvil.

			Los diez capítulos de Love me, tinder proponen diez categorías, como si se tratara de un safari moderno, y vienen acompañados de decenas de perfiles reales de la aplicación. En cada caso, podrás leer ensayos sobre lo que hay detrás de nuestros nuevos hábitos en el sexo y el amor, y hasta consejos de robots femeninos y expertos de marketing para ligar mejor.
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			Tinder
 Reviews

			
				No funciona

				SMWGEEK

				Hace una semana que tengo la app instalada y no me llega ningún match.

				encima pagué 10 euros per el Tinder plus para nada. Una estafa!!!

			

			
				Mensajes desaparecidos

				SONICATRALARA

				Me han desaparecido los mensajes!!! Y tenía conversaciones pendientes de chicos interesantes!! Me habéis cortado mi futura felicidad.

			

			
				Mi opinión

				OMIIMAKANUDO

				Parecido a Instagram pero se folla menos.

			

			
				Gracias

				ROBERTO GARCÍA VARGAS

				Gracias a esta aplicación, encontré al amor de mi vida y a la mujer que quiero ver a mi

				lado el resto de mis días. Muchísimas gracias, de verdad.

			

			
				Funciona

				JGARRI10

				Busques lo que busques con esta app lo vas a encontrar. Aunque si eres feo como un demonio te va a costar más y debes ser realista con el nivel al que puedes aspirar.

			

			
				No me funciona bien

				ELEERREDE

				Sé que no me están llegando los Match… hace ya mucho que no me llega

				cuando de normal no es así… Solo un par y cuando entro en la app para ver no hay nada en la bandeja… Algún problema hay.

			

			
				Ceci por favor Vuelve

				PAPITOTUSAE

				Te necesitamos sin ti nada es lo mismo, Ahora ctangana se cree alguien, por favor. Vuelve y pon las cosas en su sitio.

			

			
				Perfiles falsos

				XXKEVIN-GAMBLERXX

				Está lleno de perfiles falsos, así no hay quien folle.

			

			
				Perfiles falsos

				ENGAÑADO-1234

				La mayoría de las fotos son de personas de otros países que seguramente no tienen idea que Tinder crea perfiles falsos con sus fotos, o son de banco de imágenes, observar bien las fotos… siempre el mismo patrón: una o dos fotos, nada de descripción o una línea  y en la foto, tomas de electricidad de 110 voltios en las paredes, típicas americanas, moqueta de pared a pared, muebles que no se usan en ESPAÑA ETC. Eso sin mencionar a las personas de las fotos.

			

			
				Michel X

				Meh, mucho ruido y pocas nueces esta aplicación. Tuvo sus años de gloria, pero ya sería momento de jubilarla. Para conocer gente nueva ya hay varias redes sociales ratuitas, nadie con dos dedos de frente les pagaría a ustedes.

			

			
				Sebastian Santamaria

				Esta red social, como las otras tantas iguales que hay, se encarga de comercializar la vida social de la gente, la única amistad existente en este tippop de aplicaciones, es la de los programadores con las tarjetas de crédito o de débito. Ciertamente las mujeres no necesitan de una red social para conocer a hombres,  por más mal dotadas que estén… los pocos usuarios femeninos reales, usan esto para publicitar su cuenta de Instagram. Hombres, dejen de perder el tiempo en esto, yo no aguanté ni un día.

			

			
				A awy

				Esta app es más falsa que el amor que mi ex me prometió. Llevaba unos días sin recibir me gustas ni matches y dije voy a probar un día a dejarla sin meterme. Eso hice y me llegó una notificación de match, me meto y no hay nada. Lamentable. Recomiendo otras apps son mucho mejores. Esta es la que tiene más fama y es la peor.

			

			
				Daniel Primera

				Me gusta mucho la app! Conocí a un chico que cada día que pasa me enamora más y ha hecho mi vida más alegre y especial… hoy puedo decir que no todo es sexo por estas app…

			

			
				dr merlu17

				He instalado la aplicación, llevo dos días como usuario gold y solo he tenido dos match aunque esté todo el día con la aplicación. Es una estafa, no ven las chicas nuestro perfil porque ellos no quieren, y solo podemos hablar con cardos borriqueros.

			

			
				Óscar G.

				La aplicación en sí no está necesariamente mal, aunque adolece de todos los problemas habituales en el panorama online, pagar por todo para sobresalir y matches que no hablan (a bueno seguro que algunos de ellos, perfiles falsos pagados por el propio Tinder). Esto último demostrable. Por otro lado, el verdadero problema de Tinder es la gente. He conocido un gran número de chicas trastornadas en ésta app, en diversos rangos, y ya no sé si es cosa de suerte o cuestión estadística. Desordenes alimenticios la más habitual, conductas bipolares, ataques de cielos minutos después de empezar a hablar por chat, llamadas a media noche con risas lunáticas y pretensiones disparatadas… Lamentablemente hoy por hoy me cuesta terror la mera idea de quedar con alguna de las trastornadas psicópatas que pululan por aquí. No sé si es un signo de los tiempos o qué, quizá en el mundo real la cosa no va mejor, pero quería dejar aquí este aviso a navegantes.

			

			
				Alex segura alfaro

				En mis misántropas memorias de aquellos años de oro, me hallaba yo dubitativo, entre la oportunidad de deleitarme con la compañía de una hermosa con la perfección del mismo olimpo o deslizar el dedo índice a la izquierda, cuando reuní todo el valor necesario para dotar a Afrodita de mi aprobación. En ese preciso instante se produjo lo más mágico de esta app: obtuve el match tan valorado. Me envolvió un caluroso manto imaginar que podía agradar a alguien que no fuera mi madre ni mi abuela.

			

			
				Un usuario de Google

				La aplicación no es mala, creo que está hecha con buenas intenciones, lo malo son las mujeres que se ponen de mamonas y no contestan, deberían sancionarlas por comportamiento offline malo, parece que son perfiles falsos. Es mejor conocer a personas físicamente.

			

			
				Patricil Esteban

				Es fácil encontrarse a menudo con prepucios, penes erectos bajo un pantalón o una tela, torsos y bajos vientres de hombres, y también fotos no autorizadas de menores sur global. Reportarlas no sirve de nada, porque siguen apareciendo. Pero luego pone una mujer una foto de su pecho censurado y se la borran, una de bragas pintadas como si fuera vello y lo mismo. Un cuadro inspirado en una vulva y te cierran la cuenta. Que os aprovechen los penes. Os vais a hartar.
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			SIMPLEMENTE AMAMOS

			El amor platónico es un amor desinteresado, espiritual, sin intercambio físico o material. También nos referimos a un amor platónico cuando es imposible o inalcanzable; por ejemplo, cuando los intentos para establecer una relación con alguien son fallidos, o cuando nos damos cuenta de que la persona de la que nos hemos enamorado no existe y que la hemos idealizado. El amor platónico es una ficción que ama un objeto perdido. El primer chat en línea de la historia se llamaba Talkomatic, y fue creado a principios de los setenta basado en el sistema informático PLATO. Los programadores Doug Brown y David R. Woolley hicieron posible por primera vez, en 1973, la comunicación de texto en tiempo real entre personas. Talkomatic dio lugar a las primeras comunidades online. Más adelante, agencias de contactos como Match.com (1995) o Meetic (2001) supieron aprovechar al máximo la cuota de interés en el tráfico emocional del mundo ciberespacial.

			EL AMOR COTIZA EN BOLSA

			55,84 dólares americanos, y sus acciones siguen subiendo por encima del 18%. Durante el segundo trimestre de 2018, Tinder sumó 300.000 nuevos suscriptores y obtuvo 421,2 millones de dólares para el business del amor. Match Group es un conglomerado de empresas en la industria de Internet, con sede en Dallas, que ha impulsado aplicaciones como Tinder, Hinge, OkCupid, Meetic, Match, LoveScoout24, Plenty Of Fish, Our Time o Sprydate, entre otras. Este conglomerado ofrece productos únicos para satisfacer el deseo virtual. Pioneros en el negocio de las citas online, sus aplicaciones producen conexiones entre personas en base a un espectro de edad, género, objetivos personales y geolocalización. En 1995, pocos meses después del lanzamiento de la web de contactos Match.com, Gary Kremen, del departamento de comunicación de la empresa, aseguró que la página web traería al planeta «tanto amor como Jesucristo».

			Al creador de Tinder le llaman El cachorro. Su verdadero nombre es Sean Rad y creció cerca de Beverly Hills. A los 18 años fundó Orgoo, una compañía de mensajería móvil que tuvo que cerrar por problemas de IP. En 2006, impulsó Ad.ly, una startup de marketing para ayudar a famosos a monetizar su marca. Seis años más tarde, ocupó el cargo de gerente en Hatch Labs donde, junto a Justin Mateen y Jonathan Badeen, crearon la aplicación Matchbox: un prototinder. Sean Rad publicó en Business Insider que su objetivo era eliminar la duda sobre si alguien quiere conocerte o no para poder «acabar con las barreras y multiplicar conexiones, paliar el miedo al rechazo y solucionar el problema social de la falta de tiempo para ligar». Como la marca Matchbox («caja de cerillas») se parecía demasiado a Match.com, decidieron cambiar el nombre de la aplicación y llamarla Tinder («cualquier material combustible»), y añadieron a la «i» de su marca el icono llama-de-fuego-roja como símbolo del olimpo de los emprendedores.

			Tinder posee, con 38 patentes, la llama del amor; un amor líquido que fluye y circula por los cables subterráneos de la red. El dominio del fuego en la Prehistoria supuso el triunfo de la humanidad en la explotación de su entorno. Poder calentarse en cualquier región del planeta permitió a las sociedades establecerse en cualquier lugar, sin limitaciones climáticas. Con la luz que desprendían las llamas se pudo explorar el interior de las cuevas a cualquier hora. Además, el fuego sirvió a las sociedades antiguas para protegerse de los animales salvajes, fabricar cuencos de barro y cocinar. La llama es también el origen de la tradición oral y de la narración épica. Las primeras historias alrededor del fuego ya eran historias de ficción, relatos sobre la caza animal y sobre el poder de los dioses en el Más Allá. Attar (Venus) es la deidad que personifica el fuego y tiene el poder de otorgar a los hombres la virilidad, la sabiduría y la felicidad eterna. Las brujas, al fuego. El diablo se invoca con el fuego. Rituales de transición y rituales de fertilidad acontecen cerca del fuego, y así una larga lista de referencias al poder de la llama. En En busca del fuego (Jean-Jacques Annaud, 1981), que narra la supervivencia de los humanos hace más de 80.000 años, hay una secuencia en la que, de la sexualidad, nace el erotismo gracias al fuego: los protagonistas ya no copulan a cuatro patas como animales, se miran a los ojos y comunican sus sentimientos. Por otra parte, el control del fuego supuso la ocupación de los humanos por todo el planeta, pero no fue hasta el año 2012 que Sean Rad convirtió su símbolo en el logotipo comercial para la empresa de los nuevos afectos.

			La empresa empezó su campaña de marketing emocional con la tríada: «desliza, coincide, chatea», que más tarde cambió a «coincide, chatea, queda». Tuvieron que sumar el imperativo «queda» a su fórmula porque el amor en Tinder es un amor autorreferencial. Una modalidad de comportamiento en el que el «estado» (como estar enamorado, pero también el estado de las aplicaciones digitales como Facebook) es más relevante que el sujeto deseado. Hay usuarios en Tinder que no quieren tener una relación con alguien en concreto, sino que son «amantes del amor en sí mismo». Con este «queda», la empresa busca disuadir comportamientos como el ghosting, benching o bredcrumbing. Desaparecer sin dar ninguna explicación, mantener a un equipo de jugadores/as en el banquillo por el simple hecho de saber que están ahí, reafirmar tu nivel de deseabilidad o preparar el terreno para una futura ruptura, en el caso de que se tenga pareja, son técnicas de seducción viejas que las aplicaciones de citas online aceleran y explotan económicamente.

			Conoce a gente nueva e interesante en tus alrededores con tres sencillos pasos. Aunque Tinder se está sofisticando mucho, su éxito en el mundo de las celestinas online se debe a la simplificación de su uso. Una vez configurado tu perfil, vinculado a tu número de teléfono o página de Facebook, las normas del juego parecen ser muy claras: desliza a la derecha si te gusta y a la izquierda si no te gusta. Hacia arriba si es super like. Después, si coincides con alguien tienes un match y la oportunidad de abrir una conversación. Además, puedes escoger el rango de edad de tus candidatos (entre 18-55+) y el radio de distancia en el que quieres moverte (de 2 a 160 km.). Fácil de entender y fácil de usar. Nunca se acaba la posibilidad de obtener mejores resultados.

			
				«Bienvenido a la comunidad Tinder. Si eres una persona honesta, amable y respetuosa, siempre habrá hueco para ti aquí. Si decides no serlo, probablemente no dures mucho en la plataforma. Nuestro objetivo es dejar que los usuarios se expresen libremente, siempre y cuando no ofendan a otros. En Tinder, todo el mundo debe cumplir las mismas normas. Te pedimos que seas respetuoso, pienses antes de actuar y cumplas las reglas de nuestra comunidad tanto online como offline. De verdad, no nos obligues a bloquear tu perfil; una vez bloqueado, no hay vuelta atrás.» Tinder

			

			WE DO IT WITH HEART!

			Dice la aplicación que, desde el 2012, ha conseguido 20 billones de matches en más de 196 países y ha procurado conversaciones en 25 idiomas diferentes. Los usuarios producen 1,6 billones de swipes diarios, traducidos a 1 millón de citas por semana. Las normas de la comunidad Tinder dejan muy claro cuáles son las razones por las que puedes ser expulsado. No queremos ver nada que luego no podamos olvidar. Por favor, desnudos, no; ni sexo explícito, ni fotos con juguetes. No a la provocación ni al Kamasutra; sí al «estilo personal» y a las «fotos apropiadas para todos los públicos». Tinder tiene derecho de admisión, así que si te desfasas con mensajes inapropiados, si faltas al respeto o amenazas a otros usuarios, estás fuera. No al spam ni a los mensajes con niños si no van acompañados. Si detectas algún comportamiento inapropiado puedes desplazar hacia arriba el Match y pulsar el botón Denunciar.

			El algoritmo del amor: «Tú sí, tú no, tú seguro que sí». Y, mientras swipeamos, el sistema almacena nuestras preferencias: nombre, edad, geolocalización, fotos, biografía y una canción de culto. Registra el tiempo que dedicamos a observar cada imagen, sus colores, formas y siluetas; las bandas sonoras que reproducimos, los lugares en los que estamos más activos y los eventos a los que asistimos. Con todos estos recuerdos y la suma de tu actividad en Facebook, te ofrece un listado de sugerencias con respecto a tu nivel de deseabilidad. En Tinder, el amor es un cálculo predecible. Según MenHealth’s, «las personas tienden a preferir los perfiles que son un 25% más atractivas que ellas». Para calcular el índice de deseabilidad de una persona, la aplicación analiza la cantidad de mensajes que recibe por parte de usuarios que son deseados por otros. Además de evaluar el nivel físico de sus usuarios y de atribuirles una «nota secreta de atractivo», clasifica su nivel de inteligencia, sus estudios y sus ingresos. En los «Términos y condiciones» de la aplicación dejan bien claro que se reservan el derecho de establecer estas jerarquías sociales. Cuando los usuarios te dan un like, tu nota sube. Si alguien con una puntuación más baja que la tuya no te da soporte, tu resultado caerá en picado. Para saber tu nivel de inteligencia, el sistema cuenta las sílabas de las conversaciones y te propone, en primer lugar, aquellos usuarios que cumplen con tu media intelectual. Mientras Tinder reivindica la igualdad y la diversidad sexual festejando el orgullo gay, su algoritmo trabaja de forma más eficiente para que la empresa cumpla con su principal objetivo: obtener la fórmula exacta para que los usuarios paguen por sus servicios.

			Eigenfaces es un algoritmo que analiza las características faciales de los perfiles a los que hemos dado like y que, con la suma de todas las fotos, genera una «cara promedio» o perfect match, que representa la media de las elecciones que ha realizado el usuario. Es un perfil platónico. En base a tu ideal, la aplicación selecciona y ordena tus futuros candidatos. También los mensajes largos incrementan la posibilidad de obtener una cita perfecta con Message tree (árbol de los mensajes), un sistema inteligente que analiza las respuestas del chat de los usuarios clasificándolas como sentimientos positivos o negativos. Con el tiempo, estos algoritmos no oficiales aprenden y ordenan los perfiles para optimizar tus coincidencias. Si eres de los que te gusta romper el hielo con GIFs, seguramente tu media naranja también lo sea. Tinder te da lo que tú quieres.

			Tinder U, Tinder Plus y Tinder Gold son solo tres de las funcionalidades Premium que tenemos a nuestra disposición. La primera es una «asignatura no declarada» para poder «sintonizar con otros estudiantes y quedar para estudiar». Tinder Plus y Tinder Gold son suscripciones de pago con funciones VIP como un número ilimitado de likes, posibilidad de ampliar tu movilidad más allá de los 160 km y poder preparar tus viajes con antelación, rewind para dar segundas oportunidades, un boost de 30 minutos de gloria al mes donde se te sitúa como el perfil top de tu área y un paquete de super likes extra para poder destacar. Solo la versión Gold te da acceso exclusivo a la función «le gustas», que te permite conocer a quién le interesas sin necesidad de swipear y asegurar el éxito, y acceso a las Top Picks, una herramienta que sugiere a sus usuarios en función de su perfil. Solo los perfiles de músico, creativo y socorrista coinciden en las Top Picks de ellos y de ellas.

			People of Tinder es un dataset (un paquete de información descargable) gratis en seis archivos.zip. Cuatro de ellos contienen un total de 40.000 fotos de perfil extraídas de Tinder, y los otros dos agrupan 500 imágenes con muestras biométricas por género (hombre-mujer). Su creador, Stuart Colianni, lo compartió bajo dominio público y Tinder lo bloqueó. Por 136 euros puedes adquirir la misma cantidad de información que puso en circulación Colianni, pero esta vez subministrada por USDate, la empresa madre de Match Group, que distribuye perfiles de aplicaciones de citas online por todo el globo. Esta empresa segmenta y vende la información de los perfiles a terceros porque se reserva todos los derechos de explotación. Al aceptar sus «Términos y condiciones», los usuarios de Tinder otorgan a la empresa el «derecho mundial y transferible con licencia y sin derechos de autor para almacenar, usar, copiar, mostrar, reproducir, adaptar, editar y publicar» su contenido. USDate vende paquetes a muy bajo coste con imágenes íntimas, selfies y fotos con amigos o con animales «cuquis». Puedes comprar paquetes de perfiles por segmentos en base a su geolocalización (70 dólares por 32.000 perfiles femeninos de Filipinas o por 95.000 perfiles masculinos de la misma región); por categorías como los sugar daddies o sugar mommies o, en relación con su nivel adquisitivo (los perfiles de mujeres y millonarios se venden más caros). Y, si quieres abrir tu propia web de citas, whitelabeldating.com te ofrece un gestor de contenido web con algunas plantillas de diseño y 20.000 perfiles para emprender un nuevo business del amor. La única condición que pide la empresa es que tú también compartas con ellos los nuevos usuarios de tu aplicación. Además de colaborar en la burbuja económica del amor, Tinder planea un entrenamiento de los robots clasificadores de imágenes en Google. Juntos, quieren crear una red neuronal capaz de distinguir entre hombres y mujeres. Los animales quedan fuera.

			#REPRESENTLOVE

			Toda forma de amor merece una representación de emoji. El 17 de julio de 2018 es, según Tinder, el día del amor interracial. El Consorcio Unicode (el órgano rector de todas las cosas relacionadas con los emojis) aceptó la propuesta The Interracial Couple Emoji Project para poder votar en 2019 la aprobación de los emoticonos de parejas interraciales. «Comparte el amor.» La aplicación desató una campaña de protesta que pedía a «parejas que suban fotos de ellas posando como un emoji y etiquetaran @tinder con el hashthag #representlove.» Como recompensa, los usuarios tendrían la oportunidad de ganar una versión emoji de ellos mismos.

			Según afirma la plataforma, más de 50.000 usuarios votaron a favor, y el 5 de marzo de 2019 se hizo realidad su sueño: la introducción de 71 nuevas combinaciones de parejas del mismo sexo y diferente color. Demuestra tu amor por los emojis. Los emojis son el lenguaje universal en la era del amor hiperfuncional; los usamos para dar emoción a nuestros textos. Sin embargo, pueden pasar hasta dos años para que un emoji propuesto transite por todo el proceso de revisión, aprobación y estandarización. Tinder se esforzó al máximo por celebrar su contribución y manifestó que hacía posible una representación del amor más justa. Ya es hora de que los emojis comiencen a difundir el amor.

			La revista online MIT Technology Review ha publicado la primera evidencia de que el mundo de las citas online está cambiando la naturaleza de la sociedad. El modo en que las parejas se conocen se está viendo afectado por la aceleración tecnológica de los rituales de apareamiento. En Tinder, lo que importa son las primeras impresiones. La MIT creó 14 cuentas falsas diseñadas para imitar a usuarios de la aplicación y rastrearon 230.000 perfiles masculinos y 250.000 perfiles femeninos. Con esta investigación, llegaron al feedback-loop, es decir, un círculo vicioso del comportamiento que fuerza a hombres y mujeres a adoptar estrategias más extremas: «Los hombres ya no seleccionan, mientras que las mujeres son cada vez más selectivas.» Esto es así, según dice la plataforma, porque «ellas saben que cuando dan a la derecha tienen match». Ellos suelen enviar mensajes de 12 caracteres en los 5 minutos siguientes a obtener un match, mientras que ellas utilizan 122 caracteres de promedio y «se toman su tiempo antes de reaccionar».

			10 VS. 1

			Alexa,18 es una concursante de «Cita a ciegas con 10 hombres», un programa del canal de Youtube Jubilee creado para «inspirar al amor», que somete a Alexa a una cita rápida con 10 potenciales matches sin poder verles la cara. «Creo que a través de su voz puedo saber si una persona está siendo honesta conmigo». El experimento escenifica la charla o conversación en las aplicaciones de citas online a tiempo real y con cuerpo presente: hay cinco rondas de intercambio y una decisión final. La primera fase es para las presentaciones. «¿Cómo te llamas?, ¿a qué te dedicas?, ¿qué prefieres mezclar con el yogur: fresas o chocolate?». La segunda ronda está dedicada a planear la cita perfecta, la tercera sirve para conocer los detalles que pueden acabar con una relación y la cuarta explora los objetivos vitales. Alexa elimina a Caleb por falta de creatividad a la hora de imaginar actividades, a Miguel por creer demasiado en Dios y a Tyler por tener como objetivo una novia que baile twerk. Finalmente, debe escoger entre Joseph, que quiere ser presidente de los EE.UU., o Alex, que aspira a ser piloto de avión. En el último intercambio, Alex comparte con Alexa su necesidad de encontrar una compañera que sienta la misma motivación hacia el mundo de la aviación. «Viajaremos por la costa de California hasta las islas y nos haremos las mejores fotos que puedas imaginar jamás». Joseph, en cambio, aprovecha para preguntarle: «¿Cuál ha sido la experiencia más dura de tu vida?», y ella le responde: «La depresión que viví con mi entrada en el instituto. Empecé a perder confianza y seguridad». Joseph afloja el tono de voz, disminuye el ritmo y le susurra: «Tienes que aceptar que eres una persona única en el universo».

			
				TE DAMOS LA BIENVENIDA A TINDER,

				LA MAYOR COMUNIDAD DE SOLTEROS DEL MUNDO EN EL MEJOR SITIO WEB Y APP DE CITAS.

				NO TE CORTES,

				¡PONTE A DESLIZAR!
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				«XAVIER46: “Pintor e ilustrador de Barcelona. Arte vibrante y lleno de expresión.”, Es Marisol, fuera. “Una cerveza también puede ser un buen comienzo.”, POETA. ALBERT32 solo se mete cosas en la boca. Este todavía no ha superado el complejo ese de Freud, ¿cómo era?, la etapa oral. NICK39: empleado. ¿Empleado de? LittleMu tiene cara de asesino en serie. XAVI49 no tiene fotos. “I love you”, ANTONIO39. Imágenes de amor, esto es lo que me manda mi madre por WhatsApp cada noche. Sería como tirarme a mi madre y paso.»
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