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			La fórmula del éxito

			 

			Tomamos un tema de actualidad y de interés general, añadimos el nombre de un autor reconocido, montones de contenido útil y un formato fácil para el lector y a la vez divertido, y ahí tenemos un libro clásico de la serie ...para Dummies.

			Millones de lectores satisfechos en todo el mundo coinciden en afirmar que la serie ...para Dummies ha revolucionado la forma de aproximarse al conocimiento mediante libros que ofrecen contenido serio y profundo con un toque de informalidad y en lenguaje sencillo.

			Los libros de la serie ...para Dummies están dirigidos a los lectores de todas las edades y niveles del conocimiento interesados en encontrar una manera profesional, directa y a la vez entretenida de aproximarse a la información que necesitan.
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			¡Entra a formar parte de la comunidad Dummies!

			 

			El sitio web de la colección …para Dummies está pensado para que tengas a mano toda la información que puedas necesitar sobre los libros publicados. Además, te permite conocer las últimas novedades antes de que se publiquen.

			Desde nuestra página web, también puedes ponerte en contacto con nosotros para comentarnos todo lo que te apetezca, así como resolver las dudas o consultas que te surjan.

			En la página web encontrarás, asimismo, muchos contenidos extra, por ejemplo los audios de los libros de idiomas.

			También puedes seguirnos en Facebook (www.facebook.com/paradummies), un espacio donde intercambiar tus impresiones con otros lectores de la colección …para Dummies.

			 

			 

			10 cosas divertidas que puedes hacer en

			www.paradummies.es y en nuestra página en Facebook

			 

			1. Consultar la lista completa de libros ...para Dummies.

			2. Descubrir las novedades que vayan publicándose.

			3. Ponerte en contacto con la editorial.

			4. Suscribirte a la Newsletter de novedades editoriales.

			5. Trabajar con los contenidos extra, como los audios de los libros de idiomas.

			6. Ponerte en contacto con otros lectores para intercambiar opiniones.

			7. Comprar otros libros de la colección a través del link de la librería Casa del Libro.

			8. ¡Publicar tus propias fotos! en la página de Facebook.

			9. Conocer otros libros publicados por el Grupo Planeta.

			10. Informarte sobre promociones, descuentos, presentaciones de libros, etc.
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			Los autores

			Luis Rull estudió Sociología y Ciencias Políticas en la Universidad de Granada. Ha sido profesor en la Universidad de Essex (Reino Unido) y en la Universidad Pablo de Olavide, de su ciudad natal, Sevilla, donde llevó a cabo varias investigaciones sobre redes sociales, estadística, encuestas y técnicas de negociación, entre otros temas. Del mundo académico dio el salto a la consultoría de comunicación interna, sector en el que en el año 2007 fundó Mecus, una empresa certificada como WordPress Official Consultant, que realiza todo tipo de servicios de internet para otras empresas y cuya especialidad son los blogs. Asimismo, es coorganizador de Evento Blog España, que desde 2006 es el encuentro de referencia para los amantes y profesionales de las webs sociales. Puedes conocer más cosas de él en su blog http://luisrull.es/.

			Rafael Poveda (RaveN en la Red) es consultor en nuevas tecnologías y asesor de comunicación de varias empresas del sector tecnológico. Apasionado de los blogs, ha tenido bitácoras en LiveJournal, Blogger y WordPress, por lo que ha seguido la evolución de los distintos sistemas de publicación y sabe cómo sacarles el máximo rendimiento posible. Esa experiencia, unida a su obsesión por la optimización y la accesibilidad, la aplica en su trabajo como PHP senior developer en la comunidad de desarrolladores de WordPress, con el fin de mejorar y hacer crecer esta plataforma. Igualmente, colabora de manera activa en la comunidad WordPress en español. Su dedicación fue premiada en 2010 con el título virtual de WordPress Evangelist. En la actualidad coordina el departamento técnico de Mecus, empresa de la que es socio-fundador junto con Luis Rull. Su blog es http://raven.es. 

			Rocío Valdivia es ingeniera informática por la Universidad de Sevilla. Acabada la carrera, trabajó como consultora de PHP, MySQL y CSS en Birmingham (Reino Unido), en el área de desarrollo de webs. De vuelta a España, empezó a trabajar en el departamento de tecnología de la empresa de consultoría Mecus, donde se ha especializado en la herramienta Buddypress de desarrollo de redes sociales. Además, cuenta con una larga experiencia en la mejora y desarrollo de plugins para WordPress. Puedes seguir su blog en http://dorsvenabili.com/. 

		

	


	
		
			Introducción

			 

			Según la web Technorati, cada día se crean alrededor de 120.000 blogs en el mundo. Dicho en otras palabras, 1,4 cada segundo. ¿Y cuántos blogs hay? Difícil saberlo con exactitud, pero algunas cifras sitúan su número en torno a los 184 millones... 

			Todo ello habla del auge imparable de los blogs, un fenómeno a escala planetaria que ha irrumpido para quedarse y que cada vez cuenta con más adeptos. Lo confirma el hecho de que estés leyendo esto, pues que lo hagas es sin duda indicativo de que también tú quieres contribuir con tu granito de arena a este auge de los blogs. Y ello de la mano de WordPress, lo cual, como podrás comprobar a lo largo de estas páginas, es una sabia decisión. 

			Si no has dado el paso antes, quizá se deba a la creencia de que convertirse en blogger requiere de conocimientos técnicos de informática y programación. Pues ya puedes ir quitándote esa idea de la cabeza, que no es así. Y menos aún si recurres a un sistema como WordPress, muy fácil de instalar, actualizar y usar. Tanto es así que estamos convencidos de que una de las causas de la difusión mundial del fenómeno blog se debe precisamente a WordPress y su facilidad de uso. Nuestro programa inició su carrera en 2003 y hoy es indiscutiblemente la plataforma de blogs más popular para uso personal, corporativo y empresarial. 

			No obstante, sí hay que reconocer que para un neófito en materias de Internet y blogs, WordPress puede parecer un poco intimidatorio en un primer momento. De ahí la necesidad de este libro, cuya lectura te guiará por todo el proceso de crear una página web personal. Y ello en cualquiera de las dos versiones de este software: 

			
			[image: visto.png]   La versión alojada en WordPress.com. 

			[image: visto.png]   La versión autoinstalable y autoalojable disponible en WordPress.org. 

			

			De ambas te hablaremos aquí. Y no sólo de ellas, sino también de todo aquello que puedes hacer para sacarle el máximo provecho a tu blog en cuestión de diseños, plugins y widgets, palabras que ahora te pueden sonar extrañas, pero que en cuanto acabes la lectura de WordPress para Dummies formarán parte de tu vocabulario habitual. 

			Si estás interesado en aprenderlo todo sobre WordPress y el mundo de los blogs, creemos sinceramente que tienes el libro indicado en tus manos. Con él y un ordenador, una conexión a Internet y, por supuesto, algo que decir, no tardarás mucho tiempo en empezar a destacar como blogger. 

			Acerca del libro

			WordPress para Dummies toca un amplio espectro de temas relacionados con este popular software que los nuevos usuarios, tú entre ellos, necesitan conocer para instalar con éxito su propio blog. Y todo ello ofrecido de la manera más sencilla y completa posible; de ahí que acompañemos el texto con numerosos ejemplos de páginas webs reales, para que en todo momento tengas un referente visual, tanto del proceso de instalación como de ejemplos de diseños, que en el mundo de los blogs reciben el nombre de temas, como tendrás ocasión de ver. 

			Entre los temas —éstos, los de toda la vida, no los diseños de blogs— que trataremos se encuentran: 

			
			[image: visto.png]   Una aproximación al fenómeno de los blogs y los distintos tipos de blogs que puedes encontrar en la blogosfera. 

			[image: visto.png]   Otros tipos de software, diferentes de WordPress, que pueden ayudarte a abrir tu propio blog. 

			[image: visto.png]   Las diferencias que existen entre WordPress.com y WordPress.org, y los procesos de instalación de cada una de estas versiones.

			[image: visto.png]   La importancia de interactuar con tus seguidores.

			[image: visto.png]   Ideas para que tu blog se abra paso en la blogosfera, tan poblada que es muy fácil pasar desapercibido por ella. 

			[image: visto.png]   Cómo posicionarte de la mejor manera en los buscadores de Internet, por ejemplo, en Google. 

			[image: visto.png]   La necesidad de que el software de WordPress esté siempre actualizado. 

			[image: visto.png]   La búsqueda e instalación de plantillas gratuitas. 

			[image: visto.png]   Enriquecer tu blog con los mejores plugins y widgets. 

			[image: visto.png]   Sacar partido a las redes sociales, como Facebook y Twitter, para difundir mejor tu blog por el mundo. 

			

			Nuestro propósito es que, tras la lectura de este libro, dispongas de los conocimientos necesarios para que WordPress y la blogosfera se hayan convertido en una herramienta y un escenario en los que te sientas como en casa, a fin de que tu única preocupación —y ya tendrás ocasión de ver que no es ninguna tontería— sea la de encontrar asuntos y temas sobre los que llenar tus posts. 

			¿A quién le interesa este libro?

			Al preparar este libro teníamos algunas ideas acerca de ti como posible lector: 

			
			[image: visto.png]   Sabes lo que es un ordenador, encenderlo y cosas como que si vuelcas la taza de café en él más vale que salgas a comprarte otro, pero todo lo que vaya más allá de esto te resulta pura ciencia-ficción. 

			[image: visto.png]   Sabes navegar por Internet y de hecho sueles usar este medio tanto para buscar información como para consultar la prensa y, por supuesto, algunos blogs. Incluso tienes una dirección de correo electrónico que usas habitualmente. 

			[image: visto.png]   Tienes un conocimiento básico de lo que son los blogs porque es un tema que te llama la atención, sobre todo porque intuyes que tú también tienes cosas que decir y, en algunos casos, mejor que mucha gente que publica en la blogosfera. “Si ellos pueden, ¿por qué no yo también?”, te dices. Pero no sabes por dónde empezar y tienes miedo de que sea imprescindible saber lenguaje de programación o tener conocimientos informáticos avanzados. 

			[image: visto.png]   Has oído hablar de WordPress, pero crees que es un software sólo para profesionales y que a lo mejor incluso no es gratuito. Si no fuera así, a lo mejor incluso te animabas a empezar tú mismo una carrera como blogger. 

			[image: visto.png]   Ya tienes un blog, pero con un software diferente al de WordPress y que, después de probarlo, no te acaba de convencer, por lo que te gustaría cambiarte al que nosotros proponemos. 

			

			Si alguno de éstos es tu caso, o simplemente eres una persona que tiene ganas de conocer algo sobre ese WordPress del que tanto has oído hablar, la lectura de este libro te será de gran ayuda. Al menos, ¡con ese propósito lo hemos escrito!

			¿Cómo está organizado el libro? 

			Como es habitual en todos los libros de esta colección, WordPress para Dummies está organizado para que el lector encuentre fácilmente el tema que más le interesa. Con este fin, consta de cinco partes, cada una de las cuales trata un asunto y está dividida a su vez en varios capítulos y secciones: 

			Parte I: El universo de la blogosfera

			Antes de empezar a hablar de WordPress, creemos que es interesante dar un paseo por la blogosfera, sus blogs y las razones de su éxito universal. De ahí que esta primera parte del libro se dedique a ver qué es un blog y cuáles son los elementos que lo definen. Rápidamente advertirás que, como suele pasar en Internet, hay tantas opciones como se quieran y, aun así, siempre hay algunos componentes que no pueden faltar para que el blog merezca tal nombre. 

			Hablaremos también de los distintos tipos de blog que existen y antes de pasar a hablar propiamente de WordPress, dedicaremos un espacio a ver que este software no es el único disponible en Internet que permite crear blogs y sitios webs de forma gratuita. Hay otros, y aunque nosotros defendemos WordPress, no sólo porque de él trate este libro, sino porque estamos realmente convencidos de que es el mejor, es conveniente que también los conozcas, aunque sea de nombre, para que tengas dónde escoger. 

			Parte II: Vamos a descubrir el universo de WordPress

			Tras el preámbulo de la primera parte —necesario para poner el tema en su contexto— llega el momento que tanto estabas esperando: entra en escena WordPress. Ahora te presentamos este software y sus características principales —entre ellas, que es gratuito y abierto a modificaciones—, a la vez que te explicamos las diferencias que se dan entre WordPress.com y WordPress.org. Tendrás que escoger una de las dos y, hecho esto, pasaremos ya a abrir una cuenta, un proceso que te sorprenderá por su simplicidad y rapidez. 

			“¿Y para algo tan tonto necesito todo un libro como éste?”, te preguntarás incluso. Pero es que, como irás viendo, no todo se acaba con la mera instalación. WordPress en realidad es un gran gestor de contenidos y contempla una amplia gama de servicios y configuraciones de los que también te hablaremos. 

			Parte III: Opciones avanzadas para tu WordPress

			En esta parte proseguiremos nuestra andadura por el universo WordPress explorando otras posibilidades que enriquecerán nuestro blog. Es el momento de hablar de la parte visual, el tema, pero también de todo aquello que podemos hacer para que nuestro blog se convierta en un auténtico gestor de contenidos. Por ejemplo, insertar plugins y widgets, aplicaciones que nos abren un mundo de capacidades maravillosas. 

			Al finalizar esta tercera parte del libro, contarás con un blog con el mejor de los diseños y una amplia gama de aplicaciones que te permitirán difundir con garantías tus inquietudes por el mundo. 

			Parte IV: Un uso profesional 

			A lo mejor elegiste este libro pensando que WordPress te ayudaría a crear tu blog, cosa que es verdad, pero a medida que ibas leyendo advertías que en realidad este software permite atacar horizontes más amplios. De ahí que muchos sitios webs de empresas hayan usado WordPress para crear sus páginas y mostrar sus contenidos al mundo. 

			Si eres empresario, independientemente de tu personalidad jurídica, desde sociedad anónima hasta empresa individual, WordPress lo tiene todo para convertirse en una herramienta muy útil con la que dar a conocer lo que haces a un nivel muy amplio y conseguir nuevos clientes. Y si encima articulas tu blog o tu sitio web con las redes sociales, algo que nuestro software permite perfectamente, entonces ya ni hablemos de todas las posibilidades de difusión que se te brindan. 

			Parte V: Los decálogos

			Llegados a este punto del libro esperamos que te haya quedado claro qué es esto del WordPress y de la blogosfera. Pero la cosa no acaba aquí. Todos los libros de la colección Para Dummies incluyen en su parte final listas útiles y entretenidas de “los diez más importantes”. Éste no es una excepción porque se nos ha ocurrido que podía ser útil mostrarte diez blogs de WordPress que consideramos muy interesantes e ilustrativos de la variedad de diseños, enfoques y formatos que permite el software, así como diez temas o diseños de extraordinaria calidad que puedes instalarte gratis (para que no los confundas con los temas de los que vas a hablar, escribiremos en cursiva la palabra cuando tenga este significado).

			Iconos utilizados en este libro

			Para ayudarte a encontrar la información que buscas, o para destacar datos que resultan particularmente significativos, utilizamos los siguientes iconos a lo largo del texto:

			[image: consejo.png] Este icono llama tu atención hacia puntos especialmente importantes y te da recomendaciones útiles sobre temas prácticos. Es posible que alguno de estos consejos te parezca un poco obvio, pero piensa que a lo mejor no lo es para un principiante en estos asuntos o para alguien que sólo es un usuario ocasional. 

			[image: advertencia.png] ¿Recuerdas cuando tu madre te decía que no tocaras la plancha porque quemaba y aun así la tocabas con el resultado que todos conocemos? Pues este icono es igual que tu madre: te pone en guardia frente a un posible peligro. Procede entonces con cautela y ten presentes posibles consecuencias como las de “tocar la plancha”. 

			[image: recuerda.png] Este icono avisa de que el tema tratado es tan importante como para leerlo tres o cuatro veces, y subrayarlo si hace falta, a fin de que se te quede bien impreso en la mente. 

			[image: cuestiones_tecnicas.png] Este icono señala datos especializados que pueden ser interesantes como trasfondo, pero que no es imprescindible que conozcas. Son, pues, un aporte más de información, y valiosa, pero sin el que podrás desenvolverte igual de bien en el competitivo mundo de la blogosfera. 

			¿Por dónde empezar?

			Estás a punto ya de entrar en el apasionante mundo de WordPress. El libro, como es habitual en la colección Para Dummies, está concebido como un texto de referencia, pero sin la obligación de tener que leerlo página a página consecutivamente, como una novela. Eres tú, dependiendo de lo que quieras consultar y aprender, quien marcará las prioridades entre las distintas partes y sus capítulos. Y si quieres leerlo de un tirón, pues mucho mejor, porque así conocerás todo lo que este software tiene que ofrecer paso a paso, de una forma gradual. 

			Por tanto, ¿a qué esperas para empezar ya? Sólo tienes que decidir qué quieres saber y dirigirte raudo hacia ese tema. Pero si no estás seguro de por dónde empezar, ¿por qué no lo haces desde el principio? ¡La blogosfera te está esperando!
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			En esta parte…

			 

           
			Te habrás preguntado más de una vez el porqué del éxito universal del que gozan los blogs. O incluso algo más básico, como qué es en realidad un blog. Pues no te preocupes, porque de todo eso nos ocuparemos en esta primera parte de WordPress para Dummies. Aquí te enseñaremos de dónde viene esto de los blogs y también los diferentes tipos que hay, desde aquellos que sólo se preocupan de colgar textos —de fútbol, de cocina, de astronomía, de fotografía, de lo que quieras en suma— hasta los que no se quedan ahí e incorporan fotografías, vídeos y audios. Y es que, en el fondo, hay tantos tipos de blogs como bloggers... 

			No cerraremos la parte sin mostrarte antes, al menos someramente, algunos otros softwares muy válidos para crear tu propio blog, como Blogger o Movable Type. Para nosotros, el mejor con diferencia es WordPress y lo usamos en nuestros propios blogs profesionales. Pero ¡ya sabes aquello de que el saber no ocupa lugar! Y seguro que lo que aquí leas te parecerá interesante.

			

	  




	
		
			Capítulo 1

			Qué es un blog

			 

			En este capítulo

			[image: triangle.png]   Algunas aproximaciones a la definición de blog

			[image: triangle.png]   Características que debe reunir un blog para ser considerado como tal

			[image: triangle.png]   Origen y evolución de la palabra “blog”

			[image: triangle.png]   Razones que explican el éxito planetario de estas bitácoras virtuales 

			 

			Es la palabra de moda, o al menos una de ellas: blog. Incluso la Real Academia de la Lengua Española, tan reacia a dar entrada a neologismos en el lenguaje, no ha tenido más remedio que incluirla en la actualización de su diccionario llevada a cabo en junio de 2012. 

			Según tan insigne institución, un blog es un “sitio web que incluye, a modo de diario personal de su autor o autores, contenidos de su interés, actualizados con frecuencia y a menudo comentados por los lectores”. De ahí otros nombres bajo los que también se le conoce, aunque no hayan hecho tanta fortuna, pero que de todos modos creemos que es interesante que te suenen, si no es que los conoces ya: “bitácora”, “ciberbitácora”, “cuaderno de bitácora”, “cuaderno de trabajo”, “ciberdiario”... Términos todos ellos que aluden a un diario personal a la vez que añaden un matiz viajero, referido no tanto al espacio geográfico, que también, sino al de trayectoria personal. Porque ¿qué es un diario, sino un reflejo de nuestro viaje por la vida?

			
Blog viene de weblog


			[image: cuestiones_tecnicas.png]Para ser exactos, un blog es en realidad un weblog, es decir, un sitio web capaz de contener entradas de tipo log. ¿Y qué es un log? Pues, al menos en su sentido primigenio, una bitácora, que eso es lo que quiere decir en castellano. Y, aplicada al universo de la informática, log es un registro de datos o información sobre el quién, qué, cuándo, dónde y porqué de algo. Lo que en inglés son las “5 W”: who, what, when, where y why... 

			De este modo, un blog es una especie de diario online, que contiene entradas que se publican con una periodicidad muy alta y que se presentan en un orden cronológico inverso, según el cual las incorporaciones más recientes son las primeras que se ven al entrar en ese sitio web. Hay otro tipo de organizaciones a disposición del usuario, ya sea por fecha, ya sea por temas. Algunos blogs llegan a ser tan extensos y complejos que el orden cronológico nunca es suficiente. 

			[image: recuerda.png]Por tanto, y basándonos en lo dicho, una buena definición posible de lo que es un blog incluye los siguientes aspectos:

			
			[image: visto.png] Es una página que presenta contenidos en orden cronológico. 

			[image: visto.png] Tiene carácter informal y, muchas veces, personal. 

			[image: visto.png] Suele versar sobre un tema específico, del que el autor es especialista o por el cual siente una gran afición (música, deportes, literatura, cocina, moda...). 

			[image: visto.png] Se actualiza de forma periódica y más bien frecuente, lo que le da un carácter dinámico. 

			[image: visto.png] No requiere de la intervención de profesionales o informáticos para su gestión y mantenimiento. 

			

			Vamos, en pocas palabras, que un blog no es más que el diario personal de toda la vida, pero que salta de la libreta a la pantalla del ordenador, y del marco restringido de nuestro cajón a la mirada pública de la Red. 

			[image: consejo.png]La verdad sea dicha, el blog es algo tan abierto y personal que admite muchas variantes. Por ello, si quieres saber realmente en qué consiste, mi recomendación es ésta: visita y lee algunos, analiza qué blogs te gustan más y cuáles no, y por qué, pues de esta forma ejercitarás un espíritu crítico analítico muy válido. Así te harás una idea de cómo son y, si quieres crear el tuyo, seguro que te será de gran ayuda. Incluso verás que hay blogs que cuentan con cientos de miles de lectores, mientras que otros apenas son seguidos por su autor más alguna entrada ocasional de su familia o de algún internauta despistado. 

			¡No te desmoralices por ello! Si el tema que quieres proponer es interesante y realmente tienes cosas originales o valiosas que aportar, más pronto que tarde empezarás a abrirte un hueco en la procelosa Red y a contar con un buen número de lectores. 

			
			¿Un blog es una página personal?

			 

			En ocasiones se confunde un blog, que aunque puede ser corporativo, por lo general es personal, con una página web personal. Aunque lo parezca, no se trata de lo mismo. La gran diferencia entre uno y otra es que el blog es de carácter dinámico y que, por su misma definición, se actualiza periódicamente —si no, no sería un diario o bitácora que recoge los pensamientos, lecturas, vivencias o acontecimientos que creemos relevantes—, mientras que la página es más estática. Ésta es básicamente una presentación de nosotros o de nuestra empresa, con más o menos variantes, y por lo general no acepta demasiados cambios ni tampoco la participación de una comunidad, algo que sí ofrece el blog y que, de hecho, es una de las razones de su éxito (podrás saber más sobre este aspecto en este mismo capítulo). 

			Por otro lado, el blog no reclama por parte de la persona que lo crea unos conocimientos previos de programación. Basta aplicar una serie de maravillosos programas disponibles en Internet, uno de los cuales es precisamente el que da materia a este libro, WordPress (sobre otras plataformas que permiten crear blogs puedes consultar el capítulo 3).

			

			Elementos que sí o sí debe tener un blog

			[image: recuerda.png]Para que un blog sea tal, es necesario que disponga de una serie de entradas o posts, que es así como se llaman los mensajes de estas bitácoras. Este elemento del blog que son las entradas debe actualizarse además periódicamente. Hasta ahora, quizá por las referencias al diario de siempre, es fácil pensar que se trate de textos. Pero no necesariamente debe ser así. Un blog no lo es menos si sus entradas son fotografías, vídeos, comentarios personales, ideas políticas, poemas, biografías de santos, recetas de cocina, análisis musicológicos o diatribas deportivas (para saber los distintos tipos de blog que hay, puedes acudir al capítulo 2). Por tanto, letra, pero también imagen y sonido. De ahí la riqueza de este soporte y la razón del éxito y la difusión de los que disfruta. 

			Además de las entradas, cada una de las cuales cuenta con una fecha de publicación, un blog no puede dejar de tener otros componentes. Vamos a verlos a continuación. 

			Página

			Hablando en términos de blog o de sitios webs, la página es como una gran hoja de papel sobre la que escribimos y que nunca cambia. Dicho en otras palabras, es el soporte sobre el que se asientan nuestras entradas y, por tanto, algo estático con información que nunca varía, por ejemplo, sobre nuestro perfil o con nuestro contacto. De hecho, la de perfil es una sección vital para la valoración y credibilidad de tu blog. No es necesario que sea exhaustiva, pero sí que incluya tu nombre (siempre que el contenido de tu blog no sea inconfesable), dónde resides y tu profesión o formación académica. Una dirección de correo electrónico o un formulario de contacto para que los visitantes puedan transmitirte sugerencias es también clave para el éxito de tu blog. 

			[image: advertencia.png]No hay que confundir aquí página con entrada, pues éstas son cronológicas, mientras que aquéllas no.

			Categorías y etiquetas

			Son las formas de organizar y encontrar entradas dentro de un blog. Las primeras pueden considerarse como temas, mientras que las segundas vendrían a ser más bien como una palabra clave para su localización. Por ejemplo, en un blog de cine puede haber una categoría que sea “críticas de películas”, en la que se hallarían etiquetas como “directores”, “actores”, “países”... 

			Participación de los internautas

			Éste es uno de los elementos más importantes y originales de los blogs, pues es la vía para facilitar que otros internautas con intereses similares a los del blogger o bloguero (el responsable del blog, o sea, tú) añadan comentarios a cada entrada. Basta con rellenar un sencillo formulario para que los interesados puedan participar en el blog y generar un valioso e incluso intenso debate sobre sus contenidos, lo que acrecentará su carácter dinámico. En la medida que quiera, el blogger puede responder y hacer sus propios comentarios, y de este modo abrir una especie de diálogo online, por otro lado muy importante para que los seguidores sientan que ese blog también les pertenece y contribuyan a su crecimiento y difusión. 

			Enlaces

			Otro elemento distintivo de los blogs respecto a otras páginas y sitios webs es que los primeros suelen incluir links o enlaces a otras páginas, tantos como se quiera y que no tienen por qué ser necesariamente de otros blogs. La idea que hay detrás de esto es ofrecer al lector la posibilidad de ampliar la información que da el blog. 

			Por ejemplo, si tu entrada es un comentario a una noticia aparecida ese día en la prensa, tienes la opción de añadir el enlace a ese sitio donde has leído la noticia para que el usuario pueda acceder también a él y ver de primera mano a qué te refieres en concreto. En definitiva, es dar al lector que se acerca a nuestra bitácora una serie de referencias que le permitan ampliar la información ofrecida. 

			Estos enlaces pueden ser de varios tipos: 

			
			[image: visto.png]   Un enlace permanente —es lo que se llama un permalink— en cada anotación, para que cualquiera pueda citarla. Suele incluir el título de la entrada. Así, si hemos colgado una entrada titulada: “Messi, favorito para el Balón de Oro”, el permalink será algo parecido a esto: http://mibitacora.com/messi-favorito-ganar-balón-oro. En el capítulo 6 encontrarás más información sobre este tipo particular de link. 

			[image: visto.png]   Un archivo que remita a otras anotaciones anteriores de nuestro propio blog. Cada vez que publicas, las anotaciones se archivan automáticamente: por fecha de publicación (semanas, meses, años), temas, autores... El archivo resultante permite una consulta permanente y ordenada de los textos, y eso tanto para el bloguero como para el lector. Los archivos más frecuentes son los mensuales y temáticos. 

			[image: visto.png]   Una lista de enlaces a otros blogs que el autor pueda considerar interesantes y que él mismo suele visitar. En este caso estamos ante un blogroll o lista de blogs, similar a una lista de favoritos de Internet. 

			

			
Trackback o pingback


			El enlace inverso, que esto y no otra cosa quieren decir esos términos ingleses, nos resultará un elemento muy útil como bloggers, pues nos permitirá saber qué otro blogger ha enlazado en su blog una entrada del nuestro. Nos avisa, pues, de que alguien está citando una de nuestras entradas. Dicho de otro modo, permite a un blogger (A) notificar a otro blogger (B) que ha citado una de sus entradas. Cuando éste (B) recibe la notificación desde el blog de A de que un trackback ha sido creado, el sistema del blog B crea un registro del enlace permanente al post donde es citado. Eso sí, esto sólo funciona si el enlace inverso ha sido activado en ambos blogs, el A y el B. En el capítulo 6 te hablaremos más detenidamente de los trackbacks. 

			Como irás viendo a lo largo de este libro, WordPress permite todo esto y más. ¿Te interesa conocerlo? Pues espera un poco, porque todavía hay cosas que decir de los blogs. Si no puedes esperar, pasa al capítulo 4, que ahí entraremos más en materia con el software protagonista de estas páginas. 

			Un fenómeno de alcance mundial 

			[image: cuestiones_tecnicas.png]Como tantas otras cosas relacionadas con Internet, el fenómeno de los blogs es una realidad reciente. El término “weblog” fue acuñado en 1997 por el estadounidense Jorn Barger, un escritor, blogger y editor de la página Robot Wisdom (www.robotwisdom.com/), que lo usaba en el sentido de “anotar sobre la red” (“logging the web” en inglés), lo que en otras palabras sería como mantener un registro de enlaces interesantes disponibles en Internet. 

			Dos años más tarde, otro blogger, Peter Merholz, fragmentó en dos (we blog) esa palabra en la barra lateral de su bitácora www.peterme.com y de ahí, casi sin solución de continuidad, acabó quedando el actual blog y sus variantes, como blogger o bloguero para referirse a quien lo crea; el verbo bloguear, sobre la acción de mantener al día el blog, o blogosfera, en relación con la comunidad de blogs. No obstante, conviene tener presente que el término “weblog” resiste y aún disfruta de un uso bien generalizado. 

			Pero esto son los orígenes, casi podríamos decir que la prehistoria. La blogosfera entonces no era más que un minúsculo reducto al que acudían algunos fanáticos de la informática. Poco a poco se fue abriendo a otros campos, especialmente al periodismo. El verdadero impulso en la difusión de los blogs lo supuso la aparición de plataformas que facilitaban su creación y mantenimiento, como Blogger.com a partir de 1999 o nuestro WordPress desde 2003. Un ejemplo: el sitio Xanga, que en 1997 acogía apenas un centenar de blogs, diez años después había pasado ya a 50 millones... Cifras que quitan el hipo, pero que expresan muy bien la magnitud en la que nos movemos en todo lo referido a Internet. 

			
			Una fauna peligrosa

			[image: advertencia.png]En los blogs no todo es idílico y maravilloso. El carácter abierto a la participación de cualquiera hace que se puedan colar en ellos algunos elementos poco recomendables que, disfrazados de participantes, hacen todo lo posible por sembrar la discordia y con tan buenos resultados que en algunos casos extremos han llegado incluso a provocar el cierre del blog. A esos elementos se les conoce con el nombre de “trolls” y están presentes no sólo en la blogosfera, sino también en foros de discusión o salas de chats. El nombre les viene de un monstruo de la mitología nórdica y les cae como anillo al dedo, pues al igual que sus ancestros se trata de seres desagradables. Su forma de actuar es entrar en las discusiones que se establecen en las comunidades y boicotearlas con comentarios provocativos que alteren la relación entre sus distintos miembros. El conflicto es su única razón de ser, y cuanto más destructivo mejor, aunque ellos se definan a veces como abogados del diablo o gente con ideas propias y ajenas a lo políticamente correcto. 

			El remedio menos traumático contra ellos es la indiferencia, el no alimentarlos. Es decir, no hacer caso de sus provocaciones. El afán de protagonismo del troll queda así desactivado, aunque en un primer momento su respuesta pueda ser todavía más radical y llegar incluso al insulto. El remedio extremo es sencillamente desactivarlo y no volver a permitirle la entrada al blog. 

			No obstante, no hay que confundir la acción del troll, manipuladora y destructiva, con la de un miembro de la comunidad que simplemente expresa un juicio diferente o discordante con el del blogger o el resto de la comunidad. La suya, aunque controvertida, es una contribución más a la discusión. El blog debe permitir e incentivar siempre el debate para que se mantenga vivo, y si no es así, por fuerza perderá valor, credibilidad e interés.

			

			El porqué del éxito 

			En la actualidad se estima que el número total de blogs se dobla cada cinco meses. Y no sólo eso, sino que se han convertido en una herramienta cada vez más influyente en lo referido a las políticas de comunicación tanto de la prensa (ocho de cada diez periodistas leen habitualmente blogs) como también de la política, la economía, la ciencia o la cultura. Y más que como competencia del periodismo tradicional, como un complemento que lo enriquece y lo hace más libre. 

			Pero ¿cuáles son las causas reales de ese éxito? He aquí unas cuantas: 

			
			[image: visto.png]   El protagonista eres tú. Los blogs conceden todo el protagonismo al usuario en el doble papel de bloguero y de lector de blogs. Es él quien, al crear su propia bitácora, escoge el enfoque y la información que desea compartir con los demás, el nivel de complejidad y su forma de interactuar con sus potenciales seguidores. Y todo de una forma directa, sencilla e inmediata, sin grandes complicaciones técnicas. 

			[image: visto.png]   La creación de comunidades. Un blog está abierto a la participación de sus lectores, de ahí que siente las bases para la creación de comunidades muy diferentes unidas por unos mismos intereses o creencias, ya sea de tipo muy especializado (científicas, por ejemplo) o personales. 

			[image: visto.png]   La aparición de tecnología específica. En este apartado entran herramientas y plataformas como WordPress que ponen al alcance de todo el mundo la creación de un blog. 

			[image: visto.png]   Gratuidad o bajo coste. Éste es otro aspecto que acerca a la blogosfera a todo el mundo, sin importar su poder adquisitivo. 

			[image: visto.png]   Adaptabilidad y flexibilidad. No hay tema que no pueda ser tratado en un blog. Puede ser un sitio dedicado a la reflexión personal, pero también un espacio corporativo de una empresa, una plataforma para dar a conocer una obra literaria o un descubrimiento científico, o incluso una buena herramienta educativa, ideal para estudiantes de enseñanza media.

			[image: visto.png]   Innovación constante. Como todo lo relacionado con Internet y la informática, el de los blogs es un ámbito en permanente transformación. De ahí la importancia de que plataformas como WordPress no dejen de investigar.

			[image: visto.png]   Sencillez de uso. Para abrir un blog no hace falta tener conocimientos de informática ni de programación. Si tienes algo que decir en el campo que sea y quieres decirlo, es suficiente. 

			[image: visto.png]   Generación de contenidos. Los blogs son la forma más dinámica de generar contenidos en la Red. Tanto que en la actualidad webs como las de los principales diarios no sólo acogen blogs de destacados economistas, políticos, sociólogos o escritores, sino que también intentan reproducir ese dinamismo que convierte el blog en algo activo. 

			

			Gracias a los blogs, la sociedad de la información en la que hoy vivimos se va construyendo desde abajo, dando lugar a un espacio más transparente, abierto y democrático. Por su universalidad, el blog es todo lo contrario a la concentración de poder mediático del pasado. 

			[image: recuerda.png]Tanto es así que bloguear es un ejercicio de libertad cuyos efectos pueden ser un auténtico tsunami. Basta ver cómo la actividad de los blogueros ha sido suficiente como para poner en jaque a muchos regímenes políticos dictatoriales que, sí, podían controlar el flujo de información “tradicional” en radios, televisiones y prensa escrita, pero se veían incapaces de frenar la acción de los blogueros y su particular relato de la realidad que estaban viendo y viviendo. Aunque ése es un fenómeno que va incluso más allá de los blogs: es la libertad que ofrece Internet.

			Los blogs, en definitiva, han venido para quedarse. Si quieres crear tu propio blog, no tienes más que seguir leyendo. Y si la impaciencia te devora y quieres empezar ya, pasa directamente a la segunda parte, donde te explicaremos paso a paso cómo usar WordPress. 
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