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  CICLUL DE VIAȚĂ AL PRODUSULUI




   •Denumiri ? Ciclul de viață al produsului.




   •Utilizări? Prin conceptualizarea diferitelor faze de viață ale unui produs sau serviciu, factorul de decizie va putea să își concentreze strategic eforturile pentru a optimiza dezvoltarea și implementarea produselor sale pe o piață. Domeniile marketingului și comerțului internațional utilizează în special acest model.




   •De ce funcționează? Universalitatea și simplitatea modelului.




   •Cuvinte cheie ? 




  ° Economii de scară (sau randamente la scară): o întreprindere realizează economii de scară atunci când creșterea numărului de unități produse coincide cu o reducere a costurilor pe unitate de producție. Randamentele de scară sunt constante dacă producția crește într-o proporție egală cu inputurile financiare.




  ° Investiții directe în străinătate (IFD): transferuri internaționale de capital efectuate de o societate care dorește să își extindă, să își dezvolte și/sau să își înființeze activitățile în străinătate. Acest tip de investiții este adesea motivat de promisiunea unor costuri de producție mai mici datorită condițiilor atractive din țările asociate: materii prime de calitate, forță de muncă mai ieftină, noi piețe de pătruns etc.




  ° Piață: În economie, piața este locul în care se întâlnesc cererea și oferta.




  ° Principiul avantajului comparativ: pentru a-și spori bogăția, fiecare țară se specializează în producția de bunuri pentru care este cea mai productivă și, prin urmare, cea mai profitabilă. Acest principiu a fost formalizat în celebra carte “Despre principiile economiei politice și ale impozitării” a economistului britanic David Ricardo (1772-1823), publicată în 1817.




  ° Produs: În economie, un “produs” este orice bun sau serviciu care a fost supus unui mecanism de producție.




  ° Saturația pieței: Atunci când o piață a ajuns într-un stadiu în care consumatorii nu mai sunt dispuși să cumpere bunul sau serviciul respectiv, aceasta a ajuns la saturație. O piață pe care nu mai există noi consumatori potențiali se mai numește “saturată”.




  ° Standardizare: producerea unui bun care ia în considerare standardele de referință și oferă o producție conformă cu standardele de producție.




  ° Rata de echipare: exprimată în procente, rata de echipare indică raportul dintre numărul de gospodării care dețin un bun definit și populația totală.




  Deoarece este esențial pentru o întreprindere să își aloce strategic resursele, în special în ceea ce privește marketingul, aceasta trebuie să analizeze în mod constant comportamentul clienților pentru a afla cum percep aceștia produsele oferite. Într-adevăr, dacă anumite produse sau servicii par să crească cifra totală de vânzări, cu siguranță nu va fi întotdeauna așa, deoarece, fără avertisment, acestea pot suferi o depreciere bruscă și fulgerătoare, care trebuie luată în considerare pentru a asigura un echilibru financiar în cadrul activităților companiei.




  Confruntat cu necesitatea unei analize constante, economistul american Raymond Vernon (1913-1999) a conceput în anii 1960 un model al ciclului de viață al produselor. Pornind de la principiul simplu că un bun sau un serviciu trece prin diferite etape comparabile cu cele prin care trec toate ființele vii, Vernon a conceptualizat o curbă a vieții care cuprinde nașterea, adolescența, vârsta adultă, bătrânețea și moartea unui produs. Potrivit lui Vernon, există patru faze principale:
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