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    O CICLO DE VIDA DO PRODUTO




    •Denominações? Ciclo de vida do produto.




    •Utilizações? Ao conceptualizar as diferentes fases de vida de um produto ou serviço, o decisor pode, com pleno conhecimento dos factos, concentrar estrategicamente os seus esforços para otimizar o desenvolvimento e implementação dos seus produtos num mercado. Os campos do marketing e do comércio internacional fazem uma utilização particular deste modelo.




    •Porque é que funciona? Universalidade e simplicidade do modelo.




    •Palavras-chave?




    °Economias de escala (ou retorno à escala): uma empresa consegue economias de escala quando o aumento das unidades produzidas coincide com uma redução dos custos por unidade de produção. Os retornos à escala são constantes se a produção crescer numa proporção igual à das entradas financeiras.




    °Investimento direto no estrangeiro (DFI): transferências internacionais de capital efetuadas por uma empresa que deseja expandir, desenvolver e/ou estabelecer as suas atividades no estrangeiro. Este tipo de investimento é frequentemente motivado pela promessa de custos de produção mais baixos devido às condições atrativas dos países associados: matérias-primas de qualidade, mão-de-obra mais barata, novos mercados a penetrar, etc.




    °Mercado: Em economia, o mercado é o local onde a oferta e a procura se encontram.




    °Princípio da vantagem comparativa: para aumentar a sua riqueza, cada país especializa-se na produção de bens para os quais é mais produtivo e, portanto, mais rentável. Este princípio foi formalizado no famoso livro On the Principles of Political Economy and Taxation do economista britânico David Ricardo (1772-1823), publicado em 1817.




    °Produto: Em economia, um “produto” é qualquer bem ou serviço que tenha sido submetido a um mecanismo de produção.




    °Saturação do mercado: quando um mercado atinge uma fase em que os consumidores já não estão dispostos a comprar o bem ou o serviço, este fica saturado. Um mercado em que não existem novos consumidores potenciais é também chamado “saturado”.




    °Normalização: a produção de um bem que tem em conta as normas de referência e que oferece uma produção em conformidade com as normas de produção.




    °Taxa de equipamento: expressa em percentagem, a taxa de equipamento indica o rácio entre o número de agregados familiares que possuem um bem definido e a população total.




    Uma vez que é essencial para uma empresa afetar estrategicamente os seus recursos, particularmente em termos de marketing, deve analisar constantemente o comportamento do cliente para saber como é que este percebe os produtos oferecidos. De facto, se certos produtos ou serviços parecerem aumentar o valor global das vendas, nem sempre será esse o caso, porque, sem aviso prévio, podem sofrer uma depreciação súbita e relâmpago que deve ser considerada a fim de assegurar um equilíbrio financeiro dentro das atividades da empresa.




    Face à necessidade de uma análise constante, o economista americano Raymond Vernon (1913-1999) concebeu um modelo de ciclo de vida do produto nos anos 60. Com base no princípio simples de que um bem ou serviço passa por diferentes fases comparáveis às experimentadas por todos os seres vivos, Vernon conceptualizou uma curva de vida que compreende o nascimento, a adolescência, a idade adulta, a velhice e a morte de um produto. De acordo com Vernon, existem quatro fases principais:
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