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  HIKAYE ANLATMA SANATINDA USTALAŞMAK




  •Sorun nedir? Hikaye anlatımını, bu moda anlatım tekniğini nasıl etkili bir şekilde kullanabiliriz?




  •Neden faydalıdır? Hikaye anlatımı her alanda mevcuttur. Bu nedenle, temelleri anlamak ve akıllıca kullanmak için mekanizmalara hakim olmak çok önemlidir.




  •Profesyonel bağlam? İş arama, bir projenin sunumu, şirket iletişimi, bir ürün veya hizmetin pazarlanması.




  •SSS ?




  °Hikaye anlatımı ne içindir?




  °İş dünyasında hikaye anlatımının kullanım alanları nelerdir?




  °Bir hikaye nasıl oluşturulur?




  °Hikaye anlatımına bakarken göz önünde bulundurulması gereken riskler nelerdir?




  °Hikaye anlatımını etkili kılan nedir?




  °Hikaye anlatımı için nereden ilham alınır?




  

    “Hikaye anlatımı iletişimin grameridir.




    Sébastien Durand


  




  Hikaye anlatıcılığı, içinde bulunduğumuz “dijital çağda”, son yıllarda doğmuş bir iletişim tekniği olmaktan çok uzaktır. Bu “hikâye tasarlama ve anlatma sanatı” antik Yunan'da, Homeros zamanında (MÖ VIIIe yüzyıl) zaten vardı. Bireyler olarak, bir hikaye aracılığıyla sunulduğunda bilgiye karşı daha duyarlıyız ve her zaman da öyle olduk.




  Neden? Bunun başlıca nedeni, bir hikayenin duygulara hitap etmesi ve insanlara diğer tüm mesaj türlerinden çok daha kişisel bir şekilde dokunmasıdır.




  Hiper-iletişimsel bir ortamda bir hikayeye dikkati bir an olsun ayakta tutacak bir karakter ve kişilik kazandırmaktan daha etkili ne olabilir? Çünkü bu aşırı bilgi yükünün ortasında, bir yandan aradığınız bilgiyi bulmak; diğer yandan ve hepsinden önemlisi, mesajınızın duyulma şansına sahip olması için etkili bir şekilde iletişim kurmak zor olabilir.




  Bu nedenle, temel ilkelere hakim olmanız koşuluyla, hikaye anlatımını kullanmak hem kişisel hem de profesyonel anlamda önemli bir fark yaratabilir. Mesajınızı kişiselleştirmek ile önemsizleştirmek arasında, uygulanacak bir yöntem ile geliştirilecek bir 'marka' arasında hassas bir denge vardır. Ancak her şeyden önce bu, hem sizin hem de hedefiniz için anlam dolu, yaratıcı ve entelektüel bir süreçtir ve mesajınızın yarattığı duyguların önemi asla göz ardı edilmemelidir. İster iş arıyor, ister sorumlu olduğunuz bir projeyi sunuyor ya da yeni bir iç iletişim geliştiriyor olun, kendinize hikayeler anlatmayın, hikaye anlatma ustalığınız bunu sizin için yapacaktır!




  BAŞARILI HIKAYE ANLATIMININ ABC'SI




  HIKAYE ANLATIMI: NEDIR BU?




  Zamanın başlangıcından bu yana kullanılan ve insanlığın kendisiyle birlikte doğan hikaye anlatıcılığı, bugün bildiğimiz şekliyle doksanlı yılların ortalarında Amerika Birleşik Devletleri'nde gelişti. Modern hikaye anlatımının yaratıcısı, kendi hikayesini, hatta kendi efsanesi olan “Zambiya Hikayesi” ni yeniden yazan iletişim uzmanı ve konunun uzmanı Steve Denning'dir (1944 doğumlu):




  “Dünya Bankası'ndaki başarılı kariyerimin ardından 1996 yılında Bilgi Yönetimi Programı Direktörlüğü görevine atandım. Dünya Bankası yöneticilerini Bilgi Yönetiminin önemi konusunda ikna etmeye çalıştım, ancak meslektaşlarım ve yöneticilerim argümanlarıma sağır kaldılar. Dünya Bankası yöneticilerini Bilgi Yönetiminin önemi konusunda ikna etmeye çalıştım, ancak meslektaşlarım ve yöneticilerim beni dinlemedi. Bu yüzden, her şeyi denedikten sonra, biraz da çaresizlik içinde, Zambiya'da sıtma tedavisi hakkındaki sorularının yanıtlarını ABD Sağlık Bakanlığı'nın Hastalık Kontrol ve Önleme Merkezleri'nin (CDC) web sitesinde bulan bir sağlık çalışanının hikayesini kullandım: bu anekdotu kullanarak Bilgi Yönetimi programının önemini ve Dünya Bankası'nın bu alanda oynayabileceği rolü gösterebildim!
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