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  МАРКЕТИНГ-МИКС




  КЛЮЧЕВАЯ ИНФОРМАЦИЯ




  •Наименования: маркетинг-микс, маркетинг-микс, политика маркетинг-микса.




  •Использование: маркетинг-микс является основным инструментом для принятия маркетинговых решений.




  •Почему она успешна? Модель обобщает все инструменты, доступные маркетологам для принятия решений.




  •Ключевые слова: продукт, цена, место, продвижение, целевой рынок.




  ВВЕДЕНИЕ




  История




  Термин “маркетинг-микс” впервые появился в статье “Концепция маркетинг-микса” (1948), написанной теоретиком Нилом Х. Борденом (1895-1980), профессором маркетинга и рекламы в Гарвардской школе бизнеса. Сам он говорил, что его вдохновили исследования Джеймса В. Куллитона (1912-2004), который описал роль менеджеров по маркетингу как “смешивателей ингредиентов” и предложил на этом этапе список из двенадцати элементов промышленного маркетинг-микса. В 1960 году профессор Джером Маккарти (родился в 1928 году) развил теорию Бордена и сохранил четыре основных положения, а именно 4 П (товар, цена, место и продвижение) в своей книге “Основы маркетинга: A Managerial Approach. Мнемоническая особенность этого подхода способствовала его успеху, и он широко используется маркетологами. Маркетинг-микс и 4 П маркетинга часто используются для выражения одной и той же идеи, хотя на самом деле они не являются синонимами. Маркетинг-микс - это концепция, которая описывает шаги и выбор, которые компании или бренды должны сделать в процессе выхода на рынок с товаром или услугой; в то время как модель 4 Ps, вероятно, является наиболее известным способом определения маркетинг-микса.




  Определение модели




  Маркетинг-микс - это концепция маркетинга, которая включает все инструменты, доступные маркетологам для разработки эффективных действий и достижения целей по проникновению продаж на целевом рынке.




  ТЕОРИЯ




  ЦЕЛИ МОДЕЛИ




  Маркетинг-микс включает в себя все маркетинговые решения и действия, предпринимаемые для обеспечения успеха товара, услуги или бренда на своем рынке.




  Первый решающий шаг в процессе маркетинга: анализ рынка. Как только это сделано, модель 4 Ps может быть использована в качестве хорошего инструмента принятия решений для маркетологов. На самом деле, помимо того, что модель охватывает все элементы, на которых могут сосредоточиться маркетологи, она проста в использовании. Ее характерное название также, несомненно, способствовало ее успеху. Эта система классификации является одной из самых используемых в маркетинг-миксе, как в учебниках, так и в реальной жизни.




  В более широком смысле модель маркетинг-микса может быть использована для принятия решений в контексте нового предложения на рынке, а также для тестирования существующей маркетинговой стратегии.




  КОНТЕКСТ И ТЕОРЕТИКИ




  Маркетинг-микс появился в то время, когда наблюдался значительный рост потребления. Во время послевоенного бума (период бурного экономического роста между окончанием Второй мировой войны и первым нефтяным кризисом, наблюдавшийся в большинстве развитых стран в 1946-1973 годах) произошел взрыв массового потребления. До этого времени маркетинг использовался просто для понимания предпочтений и поведения потребителя; с появлением маркетинг-микса появилась возможность получить общее представление о размещении конкретного товара на рынке. Хотя эта теория приписывается Маккарти, который выделил 4 П, на самом деле он был вдохновлен списком, составленным Нилом Борденом в “Концепции маркетинг-микса”. Сам профессор также признается, что на него повлияли исследования его партнера, Джеймса Куллитона, который описал роль менеджеров по маркетингу и “смешивателей ингредиентов”. Позже Филип Котлер (родился в 1931 году), отец современного маркетинга, взял концепцию 4 Ps и предложил обновленную версию в своей самой известной книге “Управление маркетингом” (в сотрудничестве с Кевином Деллером, Дельфиной Мансо и Бернаром Дюбуа).
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