

  

    [image: couv]

  




  

    [image: titre]

  




  ÜRÜN YAŞAM DÖNGÜSÜ




  •Mezhepler mi? Ürün yaşam döngüsü.




  •Ne işe yarar? Bir ürün veya hizmetin farklı yaşam evrelerini kavramsallaştırarak, karar verici, gerçekler hakkında tam bilgi sahibi olarak, ürünlerinin bir pazarda geliştirilmesi ve uygulanmasını optimize etmek için çabalarını stratejik olarak odaklayabilir. Pazarlama ve uluslararası ticaret alanları bu modeli özellikle kullanmaktadır.




  •Neden işe yarıyor? Modelin evrenselliği ve basitliği.




  •Anahtar kelimeler?




  °Ölçek ekonomileri (veya ölçeğe göre getiri): Bir firma, üretilen birimlerdeki artış, çıktı birimi başına maliyetlerdeki düşüşle aynı zamana denk geldiğinde ölçek ekonomilerine ulaşır. Çıktı, finansal girdilere eşit bir oranda büyürse ölçeğe göre getiri sabittir.




  °Yurtdışına doğrudan yatırım (DFI): Faaliyetlerini yurtdışında genişletmek, geliştirmek ve/veya kurmak isteyen bir şirket tarafından yapılan uluslararası sermaye transferleri. Bu tür yatırımlar genellikle ilgili ülkelerin cazip koşulları nedeniyle daha düşük üretim maliyetleri vaadiyle motive edilir: kaliteli hammadde, daha ucuz işgücü, nüfuz edilecek yeni pazarlar vb.




  °Piyasa: Ekonomide piyasa, arz ve talebin buluştuğu yerdir.




  °Karşılaştırmalı üstünlük ilkesi: Her ülke zenginliğini artırmak için en üretken ve dolayısıyla en karlı olduğu malların üretiminde uzmanlaşır. Bu ilke, İngiliz ekonomist David Ricardo'nun (1772-1823) 1817 yılında yayınlanan ünlü kitabı Ekonomi Politiğin ve Vergilendirmenin İlkeleri Üzerine'de resmileştirilmiştir.




  °Ürün: Ekonomide “ürün”, bir üretim mekanizmasından geçmiş herhangi bir mal veya hizmettir.




  °Pazar doygunluğu: Bir pazar, tüketicilerin artık mal veya hizmeti satın almaya istekli olmadığı bir aşamaya ulaştığında doymuş demektir. Yeni potansiyel tüketicilerin bulunmadığı bir pazar da 'doymuş' olarak adlandırılır.




  °Standardizasyon: referans standartları dikkate alan ve üretim standartlarına uygun bir üretim sunan bir malın üretimi.




  °Ekipman oranı: yüzde olarak ifade edilen ekipman oranı, tanımlanmış bir mala sahip olan hane sayısının toplam nüfusa oranını gösterir.




  Bir şirketin özellikle pazarlama açısından kaynaklarını stratejik olarak tahsis etmesi çok önemli olduğundan, sunulan ürünleri nasıl algıladıklarını öğrenmek için müşteri davranışlarını sürekli olarak analiz etmesi gerekir. Gerçekten de, belirli ürün veya hizmetler genel satış rakamını artırıyor gibi görünse de, bu kesinlikle her zaman böyle olmayacaktır, çünkü herhangi bir uyarı olmaksızın, şirketin faaliyetlerinde mali dengeyi sağlamak için dikkate alınması gereken ani ve yıldırım bir değer kaybı yaşayabilirler.




  Sürekli analiz ihtiyacıyla karşı karşıya kalan Amerikalı ekonomist Raymond Vernon (1913-1999) 1960'larda bir ürün yaşam döngüsü modeli geliştirmiştir. Vernon, bir mal veya hizmetin, tüm canlı varlıkların deneyimlediğine benzer farklı aşamalardan geçtiği basit ilkesine dayanarak, bir ürünün doğumu, ergenliği, yetişkinliği, yaşlılığı ve ölümünü içeren bir yaşam eğrisi kavramsallaştırdı. Vernon'a göre dört ana aşama vardır:
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