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  E-POSTA VE HABER BÜLTENLERI




  •Sorun nedir? Etkili bir e-posta veya bülten nasıl tasarlanır?




  •Neden faydalıdır? Bir şirket için e-posta ve haber bültenleri temel doğrudan pazarlama araçlarıdır. Bu iki doğrudan posta eylemi, tanımlanmış bir hedefe toplu mesajlar göndermek için elektronik postayı kullanır.




  •Profesyonel bağlam? Dijital geliştirme, ticari iletişim, satış ve/veya sadakat hedefli pazarlama kampanyaları.




  •SSS ?




°Sosyal ağlar, e-postalar ve haber bültenleri: etkileri nelerdir?




°A/B testi nedir?




°Ne sıklıkla e-posta ve haber bülteni göndermeliyim?




°E-posta ve haber bültenlerini tek bir e-postada birleştirebilir misiniz?




°Bülten abonelikleri nasıl teşvik edilir?




°Neden tematik haber bültenleri oluşturmalısınız?




°Postamı hangi gün ve saatte göndermeliyim?




°Spam olarak sınıflandırılmamak için hangi kelimeler yasaklanmalıdır?




°Spam filtresi nasıl çalışır?




  İster pazarlama veya iletişim çalışmalarıyla uğraşıyor olun, ister kendi şirketinizi kurmuş olun, ister iletişim sorumlusu veya satış müdürü olun, e-posta kampanyaları ve bülten gönderimi gibi temel araçların uygulanmasında uzmanlaşmak çok önemlidir. Dijital pazarlamanın bu iki ağır topu, sosyal ağlar üzerine yemin edenlere rağmen rakipsiz kalmaya devam ediyor. Satışları etkinleştirmek, itibar yaratmak veya sürdürmek ve işletmenizi başarılı kılmak için bu farklı kanallar arasında tamamlayıcılık nosyonu hakim olmalıdır.




  Bu nedenle, markalar satış yapmak ve bilgilendirmek için e-posta ve haber bültenlerini hala hararetle kullanıyor. Çekici, ucuz ve etkili olan bu iki çözüm, hızlı sonuç üretme avantajı sunar. Ancak belli bir bilgi birikimi gerektirirler.




  Bir e-posta kampanyası veya haber bülteni tasarlamak, şirketin hedefine ulaşmak için bu iki çözümden hangisinin en uygun olduğunu belirleyebilmeyi gerektirir. O halde mesele, etkili ve vurucu bir içerik oluşturabilmek ve bunu e-posta yoluyla özel bir hedefe göndermek için güvenilir bir çözüm kurmaktır. İlgili bir eylemin istatistikleriniz üzerinde kayda değer bir etkisi olacak ve çabalarınızın ödüllendirildiğini göreceksiniz: hedefinize bağlı olarak, satışlar veya şirketin itibarı derhal artacaktır!




  MÜKEMMEL E-POSTA VE BÜLTEN TASARIMCISININ ABC'SI




  Web pazarlama dünyasında, ticari e-posta veya e-posta pazarlama olarak da bilinen e-posta gönderimi ve bülten veya elektronik bilgi mektubu, bir şirketin kendisini belirli bir kitleye ifade etmesine olanak tanır. Müşteriler, ortaklar, potansiyel müşteriler, etkileyiciler, gazeteciler ve genel kamuoyu, posta kutularına gelen bu yayınlardan birini veya diğerini okuyabilir. Ancak, benzerlikler burada sona ermektedir. E-posta gönderimi ve haber bültenleri aynı amaca, aynı hedeflere ya da aynı formata sahip değildir. Bununla birlikte, tamamlayıcı bir şekilde çalışabilir ve şirketin grafik tüzüğünü takip edebilirler.




  BELIRLI BIR PAZARLAMA HEDEFINI KARŞILAYIN




  Adından da anlaşılacağı üzere ticari e-posta, bir ürünün, bir hizmetin veya bir etkinliğin tanımlanmış bir hedefe tanıtımını ve satışını sağlar. Tek bir ticari teklif etrafında kitlesel iletişim kurma fırsatı sunar. Pazarlama stratejisinin önemli bir anında, örneğin satış döneminde ele alındığında, desteği ve satın alma eylemini teşvik etmelidir.




  Bültenin daha çok bilgilendirici bir amacı vardır. Haberleri düzenli olarak almayı kabul eden bir abone kitlesine iletir. Farklı başlıklar aracılığıyla markanın haberlerini, yeni ürünlerin piyasaya sürülmesini veya faaliyet gösterilen sektörün öne çıkan özelliklerini çağrıştırıyor. Mini bir dergiyi ya da flaş haberi andırıyor.




  Bir e-posta veya bülten tasarlamadan önce atılması gereken ilk adım, pazarlama stratejinizin temellerini bilmektir:




  1.Şirketin bu dijital pazarlama kampanyasını uygulamaktaki amacı nedir?




  °Satmak




  °Bilgilendirmek




  2.Şirket, alıcının karşılığında hangi eylemi gerçekleştirmesini bekliyor?




  °Satın alma




  °Teklif talebi




  °Kayıt




  °Web sitesine yapılan ziyaretler ve dolayısıyla artan trafik
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      DIJITAL DETOKS

      


    




  Büyük uluslararası şirketlerde yapılan çeşitli araştırmalar, çalışanların e-postalardan bunaldığını göstermektedir. Ortalama olarak bir çalışan günde 50 ila 120 arasında e-posta alır. Günümüzde Mail on Holiday veya Friday Mail gibi kampanyalar gönderilen e-posta sayısını azaltmayı amaçlamaktadır. Daha genel olarak, bir birey için beyni dinlendirmek amacıyla birkaç hafta boyunca internet bağlantısının olmamasına karşılık gelen dijital detoks olgusundan bahsedilmektedir.




  Bu bağlamda, e-postanızın veya bülteninizin alaka düzeyi hakkında önceden düşünmeniz tavsiye edilir.
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