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  Ο ΚΎΚΛΟΣ ΖΩΉΣ ΤΟΥ ΠΡΟΪΌΝΤΟΣ




  •Ονόματα ? Κύκλος ζωής του προϊόντος.




  •Χρήσεις; Με την εννοιολόγηση των διαφόρων φάσεων ζωής ενός προϊόντος ή μιας υπηρεσίας, ο υπεύθυνος λήψης αποφάσεων μπορεί, έχοντας πλήρη γνώση των δεδομένων, να εστιάσει στρατηγικά τις προσπάθειές του για τη βελτιστοποίηση της ανάπτυξης και της εφαρμογής των προϊόντων του σε μια αγορά. Οι τομείς του μάρκετινγκ και του διεθνούς εμπορίου κάνουν ιδιαίτερη χρήση αυτού του μοντέλου.




  •Γιατί λειτουργεί; Καθολικότητα και απλότητα του μοντέλου.




  •Λέξεις-κλειδιά ?




  °Οικονομίες κλίμακας (ή αποδόσεις κλίμακας): μια επιχείρηση επιτυγχάνει οικονομίες κλίμακας όταν η αύξηση των παραγόμενων μονάδων συμπίπτει με μείωση του κόστους ανά μονάδα προϊόντος. Οι αποδόσεις κλίμακας είναι σταθερές εάν η παραγωγή αυξάνεται σε ποσοστό ίσο με τις χρηματοοικονομικές εισροές.




  °Άμεσες επενδύσεις στο εξωτερικό (ΑΕΕ): διεθνείς μεταφορές κεφαλαίων που πραγματοποιούνται από μια εταιρεία που επιθυμεί να επεκτείνει, να αναπτύξει ή/και να εγκαταστήσει τις δραστηριότητές της στο εξωτερικό. Αυτού του είδους οι επενδύσεις συχνά υποκινούνται από την υπόσχεση χαμηλότερου κόστους παραγωγής λόγω των ελκυστικών συνθηκών των συνδεδεμένων χωρών: ποιοτικές πρώτες ύλες, φθηνότερο εργατικό δυναμικό, νέες αγορές προς διείσδυση κ.λπ.




  °Αγορά: Στα οικονομικά, η αγορά είναι ο τόπος όπου συναντώνται η προσφορά και η ζήτηση.




  °Αρχή του συγκριτικού πλεονεκτήματος: για να αυξήσει τον πλούτο της, κάθε χώρα ειδικεύεται στην παραγωγή αγαθών για τα οποία είναι η πιο παραγωγική και επομένως η πιο επικερδής. Η αρχή αυτή επισημοποιήθηκε στο περίφημο βιβλίο του Βρετανού οικονομολόγου Ντέιβιντ Ρικάρντο (1772-1823) “Οι αρχές της πολιτικής οικονομίας και της φορολογίας”, που δημοσιεύθηκε το 1817.




  °Προϊόν: Στα οικονομικά, “προϊόν” είναι κάθε αγαθό ή υπηρεσία που έχει υποστεί έναν μηχανισμό παραγωγής.




  °Κορεσμός της αγοράς: Όταν μια αγορά έχει φθάσει σε ένα στάδιο όπου οι καταναλωτές δεν είναι πλέον πρόθυμοι να αγοράσουν το αγαθό ή την υπηρεσία, έχει φθάσει σε κορεσμό. Μια αγορά στην οποία δεν υπάρχουν νέοι δυνητικοί καταναλωτές ονομάζεται επίσης “κορεσμένη”.




  °Τυποποίηση: η παραγωγή ενός αγαθού που λαμβάνει υπόψη τα πρότυπα αναφοράς και προσφέρει μια παραγωγή σύμφωνη με τα πρότυπα παραγωγής.




  °Ποσοστό εξοπλισμού: εκφρασμένο ως ποσοστό, το ποσοστό εξοπλισμού δείχνει το λόγο του αριθμού των νοικοκυριών που διαθέτουν ένα καθορισμένο αγαθό προς το συνολικό πληθυσμό.




  Δεδομένου ότι είναι απαραίτητο για μια επιχείρηση να κατανέμει στρατηγικά τους πόρους της, ιδίως όσον αφορά το μάρκετινγκ, πρέπει να αναλύει συνεχώς τη συμπεριφορά των πελατών για να διαπιστώσει πώς αντιλαμβάνονται τα προσφερόμενα προϊόντα. Πράγματι, αν ορισμένα προϊόντα ή υπηρεσίες φαίνεται να αυξάνουν τον συνολικό αριθμό των πωλήσεων, αυτό σίγουρα δεν ισχύει πάντα, διότι, χωρίς προειδοποίηση, μπορεί να παρουσιάσουν μια ξαφνική και αστραπιαία υποτίμηση που πρέπει να ληφθεί υπόψη προκειμένου να διασφαλιστεί η οικονομική ισορροπία στο πλαίσιο των δραστηριοτήτων της επιχείρησης.




  Αντιμέτωπος με την ανάγκη συνεχούς ανάλυσης, ο Αμερικανός οικονομολόγος Raymond Vernon (1913-1999) επινόησε ένα μοντέλο κύκλου ζωής προϊόντος τη δεκαετία του 1960. Με βάση την απλή αρχή ότι ένα αγαθό ή μια υπηρεσία περνάει από διάφορα στάδια συγκρίσιμα με αυτά που βιώνουν όλα τα έμβια όντα, ο Vernon συνέλαβε μια καμπύλη ζωής που περιλαμβάνει τη γέννηση, την εφηβεία, την ενηλικίωση, τα γηρατειά και το θάνατο ενός προϊόντος. Σύμφωνα με τον Vernon, υπάρχουν τέσσερις κύριες φάσεις:
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