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LE COMMUNIQUÉ DE PRESSE





	Problématique ? Comment rédiger un communiqué de presse efficace ?


	Utilité ? Le communiqué de presse constitue un outil primordial dans le relais d’une information auprès des médias. Structuré et concis, le document porte votre message à la connaissance des journalistes qui, si leur attention est suffisamment attisée, en font un article. Vous bénéficiez ainsi d’une visibilité accrue auprès du grand public, tout en solidifiant l’image de votre organisation.


	Contexte professionnel ? Communication et marketing.


	
FAQ ?


	Quelle forme doit avoir mon communiqué de presse ?


	Quelle est la longueur optimale d’un communiqué de presse ?


	Le format du communiqué change-t-il selon les pays ?


	Quel ordre privilégier dans la répartition des informations ?


	Comment rendre mon communiqué attractif ?


	Puis-je joindre une photo à mon document ?


	À qui dois-je l’envoyer ?


	Quand dois-je l’envoyer ?


	Et après ? Que se passe-t-il une fois mon communiqué envoyé ?


	Que faire si mon communiqué de presse n’entraîne aucune retombée ?








Véritable pilier des relations médiatiques, le communiqué de presse vous permet de diffuser efficacement – et économiquement – une annonce liée à votre entreprise (lancement d’un nouveau produit, événement spécial, résultats financiers, nouvelles mesures, invitation à une conférence, etc.). En quelques paragraphes, le texte doit parvenir à accrocher l’attention de votre destinataire et lui donner l’image d’un organisme crédible et professionnel.

L’écriture d’un communiqué relève du challenge. En effet, le style utilisé se doit d’être synthétique et neutre, tout en suscitant l’intérêt de votre interlocuteur. Attention toutefois, il ne s’agit pas de faire de la publicité. Être à la fois concis, original et subtil, sans tenter de vendre à tout prix : voilà les ingrédients d’un communiqué de presse effectif. En moyenne, chaque journaliste reçoit 30 documents de ce type par jour, dont 2 % seulement lui serviront à concevoir une rubrique. Il est donc essentiel de parfaire votre missive, tant au niveau du contenu que de la forme.

Une fois l’intérêt du média acquis, votre information est relayée dans le contenu du périodique, soit sous sa forme originale, soit sous l’aspect d’un article plus détaillé. Par conséquent, un communiqué bien conçu vous permet d’exposer au grand jour l’actualité de votre entreprise dans la presse, et donc de renforcer votre image auprès du public visé.







B.A.-BA DU COMMUNIQUÉ BIEN PENSÉ




Le but d’un communiqué de presse est simple à comprendre : comme son nom l’indique, il sert à communiquer une information relative à votre organisme, grâce au savoir-faire de la presse. Par l’intermédiaire des médias, vous disposez d’une diffusion efficace auprès du public, qu’il soit large ou ciblé. De surcroît, un communiqué de presse rédigé correctement permet, outre la transmission d’une nouvelle, la propagation d’une image solide de votre société.

Caractérisée par une écriture sobre et directement accessible, le document présente une structure répondant à des normes établies et parfois rigoureuses. Ainsi, pour que votre annonce atteigne son but (c’est-à-dire la transmission aux lecteurs/auditeurs/spectateurs des médias), elle doit d’abord passer une étape primordiale : l’accroche de l’attention du journaliste. Et cela n’est pas toujours une mince affaire…

En effet, la liberté de la presse étant généralement garantie par l’État, cela signifie qu’un média peut – bien souvent – décider d’ignorer votre requête. Ce fait est justifié par une réalité considérable : chaque journaliste reçoit une formidable quantité de communiqués par jour. C’est au sein de cette montagne de contenu qu’il sélectionnera la matière première destinée à constituer son article.

Dès lors, si votre message ne respecte pas un certain schéma, il sera malheureusement relayé aux oubliettes. C’est pourquoi il convient, dès que vous entreprenez l’écriture de votre document, de garder à l’esprit les quelques règles qui garantiront à votre information une publication gratuite et optimale.
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