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    КОНТРОЛЬНИЙ СПИСОК БІЗНЕС-ПЛАНУ




    КЛЮЧОВА ІНФОРМАЦІЯ




    •Імена: Бізнес-план, план розвитку


    •Використання: Зазвичай використовується для створення нових підприємств або запуску нових продуктів, бізнес-план дозволяє оцінити доцільність проекту з урахуванням особливостей ринку, а також визначає план маркетингу.


    •Причини його ефективності: Бізнес-план допомагає визначити межі та перспективи бізнес-проекту, деталізуючи всі моменти, пов'язані з початком бізнесу: продукт, ринок, ресурси тощо. Він є обов'язковим при створенні нової компанії та при отриманні зовнішнього фінансування і допомагає визначити короткострокову та середньострокову стратегію та фінансову прибутковість проекту, а також ключові фактори успіху. Прогнози і стратегії, викладені в бізнес-плані, потім використовуються для моніторингу безперебійної діяльності компанії і, в разі необхідності, для внесення коректив з метою максимально ефективного досягнення цілей, які були поставлені спочатку.




    •Ключові слова:




    °Фінансовий план: план, що деталізує фінансові входи та виходи структури, включаючи, зокрема, історичні та прогнозовані оцінки та звіти про прибутки та збитки.




    °Ринок: строго кажучи, всі компанії, клієнти, постачальники та інші посередники, які займаються однією і тією ж діяльністю; в більш широкому сенсі, він включає в себе продукти, сировину і треті сторони, які взаємодіють з ринком.




    °Дослідження ринку: якісний та/або кількісний аналіз різних зацікавлених сторін, таких як клієнти, постачальники, конкуренти та ринкові тенденції.




    °Маркетинг-мікс - узгоджене поєднання змінних ціни, продукту, місця та просування діяльності (комунікації), спрямованої на споживача з метою спонукання його до купівлі.




    °PESTLE-аналіз - дослідження макроекономічних факторів (політичних, економічних, соціально-культурних, технологічних, екологічних та правових) зовнішнього середовища, які можуть впливати на розвиток бізнесу. Цей аналіз не розглядає мікроекономічні фактори зовнішнього середовища, які, хоча і знаходяться за межами компанії, але є специфічними для галузі діяльності бізнесу.




    °SWOT-аналіз - дослідження внутрішнього та зовнішнього середовища, яке дозволяє визначити сильні та слабкі сторони, можливості та загрози, пов'язані з конкретною компанією.




    ВСТУП




    Виникнення бізнес-плану збігається зі зростаючим бажанням створити та забезпечити певний ступінь стабільності, особливо в плані фінансування, для нового починання (реалізації проекту, створення бізнесу тощо). Для опису майбутньої ситуації бізнес-проекту, з метою його реалізації, необхідний бізнес-план. Саме в 1970-х роках - період, коли спостерігалося зростання кількості криз і міжгалузевих змін (через нафтову кризу і появу комп'ютерів) - цей інструмент став необхідним для заснування та ефективного ведення бізнесу. Він дозволяє користувачам привернути увагу осіб, які приймають рішення, менеджерів, банкірів тощо. Це все потенційні зацікавлені сторони, які, якщо побачать потенціал для отримання прибутку, можуть захотіти інвестувати в проект.




    ВИЗНАЧЕННЯ МОДЕЛІ




    Бізнес-план надає інформацію менеджерам, акціонерам та потенційним кредиторам, надаючи огляд (нової) компанії, її моделей розвитку, стратегічного вибору та середовища. У конкретних термінах документ в основному описує:
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