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  ЖИТТЄВИЙ ЦИКЛ ПРОДУКТУ




   •Номінали? Життєвий цикл продукції.




   •Використання? Концептуалізуючи різні фази життєвого циклу продукту або послуги, особа, яка приймає рішення, може, маючи повне знання фактів, стратегічно зосередити свої зусилля на оптимізації розробки та впровадження своєї продукції на ринку. Особливо активно ця модель використовується у сфері маркетингу та міжнародної торгівлі.




   •Чому це працює? Універсальність і простота моделі.




   •Ключові слова?




  °Економія від масштабу (або віддача від масштабу): фірма досягає економії від масштабу, коли збільшення одиниць виробленої продукції збігається зі зменшенням витрат на одиницю продукції. Віддача від масштабу є постійною, якщо випуск зростає у пропорції, що дорівнює фінансовим витратам.




  °Прямі інвестиції за кордон (ПІІ) - міжнародні перекази капіталу, що здійснюються компанією, яка бажає розширити, розвинути та/або започаткувати свою діяльність за кордоном. Цей вид інвестицій часто мотивується обіцянками зниження собівартості виробництва завдяки привабливим умовам асоційованих країн: якісна сировина, дешевша робоча сила, нові ринки для проникнення тощо.




  °Ринок: В економіці ринок - це місце, де зустрічаються попит і пропозиція.




  °Принцип порівняльних переваг: для збільшення свого багатства кожна країна спеціалізується на виробництві товарів, для яких вона є найбільш продуктивною, а отже, і найбільш прибутковою. Цей принцип був формалізований у відомій книзі британського економіста Давида Рікардо (1772-1823) “Принципи політичної економії та оподаткування”, опублікованій у 1817 році.




  °Продукт: В економіці “продукт” - це будь-який товар або послуга, які пройшли через механізм виробництва.




  °Насичення ринку: коли ринок досягнув стадії, коли споживачі більше не бажають купувати товар або послугу, він є насиченим. Ринок, на якому не з'являються нові потенційні споживачі, також називається “насиченим”.




  °Стандартизація: виробництво товару, яке враховує еталонні стандарти і пропонує продукцію, що відповідає стандартам виробництва.




  °Рівень оснащеності: виражений у відсотках, рівень оснащеності показує відношення кількості домогосподарств, що володіють певним товаром, до загальної кількості населення.




  Оскільки для компанії важливо стратегічно розподіляти свої ресурси, особливо в частині маркетингу, вона повинна постійно аналізувати поведінку клієнтів, щоб з'ясувати, як вони сприймають пропоновані продукти. Дійсно, якщо певні товари або послуги, здавалося б, збільшують загальний показник продажів, це, безумовно, не завжди буде так, оскільки без попередження вони можуть зазнати раптового і блискавичного знецінення, що необхідно враховувати для забезпечення фінансової рівноваги в рамках діяльності компанії.




  Зіткнувшись з необхідністю постійного аналізу, американський економіст Реймонд Вернон (1913-1999) у 1960-х роках розробив модель життєвого циклу продукту. Виходячи з простого принципу, що товар або послуга проходить різні стадії, які можна порівняти з тими, які переживають всі живі істоти, Вернон розробив концепцію життєвої кривої, яка включає в себе народження, юність, зрілість, старість і смерть продукту. За словами Вернона, є чотири основні фази:
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