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Página anteriorEl último  desﬁle de Karl Lagerfeld  para Chanel, colección Otoño-Invierno 2019, transcurrió entre lágrimas y aplausos en el Grand Palais, transformado en un inspiradorpueblo alpino.Página 8La mítica dirección 31 Rue Cambon, sede de la primera boutique de Chanel desde 1921. A pie  de calle se encuentra la tienda, y en la primera planta, el salón para presentar las colecciones.  
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CHANELCANOTIER PRINCIPIOS SIGLO XXChanel popularizó el uso de este sombrero inspirado en el que usan los gondoleros venecianos. ZAPATO 1955Chanel completó su guardarropa con estos zapatos versátiles, diseñados para usar de la mañana a la noche.PETITE ROBE NOIRE 1926La petite robe noirerevolucionó la moda. Hoy en día, es un imprescindible en el guardarropa femenino.2.55 1955Chanel creó el bolso 2.55 para liberar a las mujeres de la esclavitud del bolso de mano. Una pieza legendaria y uno de los mayores objetos de deseo en el mundo de la moda.CHANEL Nº 5 1921Este perfume que «huele a mujer» fue revolucionario en su composición. Esta fragancia ha acompañado a las mujeres durante más de un siglo. LAZO AÑOS 20Chanel comenzó a usar el lazo grosgrainpara adornar sus sombreros. Este sencillo accesorio es uno de los predilectos de la casa. LOS MUST DEC
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7BOTONES 1925El logo de la doble C fue creado por Gabrielle Chanel. Los botones con este monograma son uno de los elementos más distintivos de la ma on. TAILLEUR 1954Una de las prendas más icónicas de Chanel. Este traje, compuesto por una chaqueta ﬂ exible y una falda por debajo de las rodillas, se convirtió en un símbolo de elegancia y soﬁ sticación. PERLAS AÑOS 20Chanel introdujo las perlas, auténticas y falsas, como un accesorio esencial, creando un look icónico y atemporal.7 Chanel. Los botones con este monograma son uno de los elementos ma on. en un símbolo de elegancia y soﬁ sticación. Miti
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9TODO EMPEZÓ CON  CHANELEl estilo de la maon Chanel nació de la necesidad de su fun-dadora, Gabrielle «Coco» Chanel, de ser una mujer libre y activa. En una época en que la moda estaba dominada por hombres, ella reescribió las convenciones sobre la feminidad y deﬁnió su propio sello, aﬁrmándose a través de creaciones icónicas, como la petite robe noire y el taieur, ﬁeles a una ﬁlo-soía clara: simplicidad, practicidad y elegancia relajada. Estas características se han mantenido relevantes a lo largo de las décadas, en gran parte gracias a la enorme aportación de Karl Lagerfeld que, al tomar la dirección de la maon tras la muerte de la fundadora, logró actualizar su legado adaptándo-lo al gusto contemporáneo. Por ello, Chanel posee un patri-monio fuerte y distintivo, refrescado y reeditado también en los últimos años por Virginie Viard que ha conseguido que, en un mundo tan eímero como el de la moda, la marca siga sien-do sinónimo de elegancia y estilo atemporal.
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   l 1 de enero de 1910, Gabrielle «Coco» Chanel, una joven de veintisiete años, abría por prime-ra vez las puertas de su negocio de sombreros, «Chanel Modes», en el número 21 de la Rue Cambon. La tien-da, situada en un elegante ediﬁcio estilo haussmanniano y a pocos pasos de la Place Vendôme y de la Rue du Faubourg Saint-Honoré, se encontraba en un enclave inmejorable. El Ritz quedaba a tan solo cuatro minutos a pie. Un poco más lejos, la famosa ﬂoristería Lachaume atendía los pedidos de la realeza, y se decía que cada día Marcel Proust se detenía allí para comprar la ﬂor que siempre llevaba en el ojal.Sin duda, era el lugar ideal para una joven con ambiciones, y Gabrielle Chanel las tenía. Nacida en el Hospicio General de UNA BOUTIQUE EN LA RUE CAMBON







chanelSaumur, un hospital para los más necesitados, el 19 de agosto de 1883 y criada por las monjas de la abadía de Aubazine tras la muerte de su madre cuando ella tenía doce años, había apren-dido desde muy pequeña no solo a coser y bordar, habilidades típicas para las señoritas de la época, incluidas las huérfanas, sino también a apreciar el esquivo encanto de los hábitos de las monjas, el blanco y negro y la sobriedad de las formas, lejos del rebuscado gusto de la bee époque. No fue esa la única ense-ñanza que adquirió detrás de los muros de la abadía. Como ella misma reconoció años más tarde, también experimentó de primera mano la escasez, la pobreza y el abandono.Los años en Aubazine forjaron el carácter de la joven, tal como las vivencias duras crean personalidades resistentes y precoces. A los dieciocho años, consciente de que ya había enfrentado suﬁciente rigor en su vida, decidió probar suerte en los escenarios como cantante de vodevil. Aunque su talen-to para cantar era limitado, su gracia para vestirse y crear som-breros y tocados era innegable. Gabrielle Chanel destacaba, no era como las demás muchachas, mucho menos como se esperaría de la hija ilegítima de una joven campesina y de un vendedor ambulante alcohólico. Ya aﬁncada en el número 21 de la Rue Cambon, y antes de atreverse a cortar su frondosa melena para adoptar su distinti-vo corte a lo garçonne, Gabrielle Chanel llamaba la atención de las recargadas damas del ﬁn de siècle con su estilo varonil, sus corbatas de hombre anudadas en un lazo ﬂojo y sus looks que no solo buscaban la comodidad, sino que también eran una expresión de su identidad. «La estética no es sino el reﬂejo ex terno de una honestidad moral, de una autenticidad de sen-timientos», diría años más tarde a su amigo Paul Morand.Gabrielle «Coco» Chanel a los 26 años, en los inicios de su carrera con un peinado al estilo de la bee époque antes de cambiar su imagen con  el original corte  de pelo a lo garçonne.  Su vestido preﬁgura su característico acercamiento más natural  a las líneas corporales.
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chanelAntes de abrir su boutique, no obstante, Chanel había atra-vesado una serie de experiencias vitales que la llevaron directa-mente al corazón de la alta sociedad parisina. Porque, ¿qué pro-babilidades tenía una joven sin recursos de establecer su propia tienda de sombreros prácticamente en la esquina del Ritz? Muy pocas, sin duda, sobre todo considerando que las mujeres no podían solicitar créditos bancarios. Fueron dos hombres, los primeros amantes de los que sus biógrafos tienen constancia, Étienne Balsan y Arthur «Boy» Capel, quienes allanaron su  camino proporcionándole apoyo económico. El primero, un joven adinerado cuya única aﬁción conocida eran las mujeres y la cría de caballos, le permitió montar un modesto negocio en su propia casa del Boulevard Malesherbes, donde Chanel hizo sus primeros diseños de sombreros. Boy, un millonario inglés, fue quien ﬁnanció el alquiler del local en la Rue Cambon. Más tarde, ya convertida en una empresaria exitosa, Gabrielle Chanel ironizaría sobre su posición de «mantenida», asegurando que fue gracias a que dos hombres se encapricharon de ella que pudo iniciar su negocio. Pero esta aﬁrmación, como toda ironía, con-tenía una mezcla de verdad y exageración.UN NEGOCIO DE SOMBREROSEn Aubazine, Gabrielle Chanel no solo había aprendido a co-ser y a rezar. Las monjas, quienes llevaban una vida autosuﬁ-ciente, también le habían enseñado, aunque sin ser conscien-tes de ello, la importancia para una mujer de contar con sus propios recursos. Gabrielle Chanel deseaba abrirse camino, y lo cierto es que tenía con qué. Poseía ese raro pero imprescin-
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15dible don que necesita cualquiera que desee dedicarse a unaactividad artística, ya sea la escritura, la música, la pintura o lamoda: tener algo que decir.Lossombrerosconfeccionados porlosdiseñadores de la bee époque eran descomunales y estaban saturados de encajes,plumas, frutas, ﬂores e incluso pájaros disecados. Estos extrava-gantes adornos los hacían sumamente incómodos; pesaban mu-cho y causaban horribles migrañas a las mujeres que los llevaban.A Gabrielle Chanelesta moda leparecía absurda. «No entiendocómo lasmujerespueden siquiera pensar debajo de esos som-breros», solía decir. Su primer paso en la boutiquede la RueCambon, en realidad su primer acto de aﬁrmación como crea-La actriz GabrielleDorziat fue una de las primeras ﬁguras en popularizar en los años 1910  los elegantes  y sobrios sombreros de Gabrielle Chanel, sin los extravagantes ornamentos de la bee époque.








chaneldora de moda, fue, justamente, liberar a los sombreros de todo ese exceso. Una pluma, una sola, o una cinta de grosgrain basta-ban para hacerlo un objeto encantador y sobre todo cómodo.Sus creaciones gustaron mucho entre las damas de la alta sociedad, siempre ávidas de novedades. La actriz Gabrielle Dorziat fue una de las primeras en lucir sus diseños, y rápida-mente su ejemplo fue seguido por muchas otras. Chanel siguió innovando y llevando su propio concepto aún más lejos. Cuan-do su nombre ya circulaba de boca en boca y los pedidos no paraban de llegar, Chanel apareció una mañana en el hipódro-mo de París con un sencillo traje de chaqueta y tocada con un canotier, un sombrero de paja de copa recta y ala corta, cuyo origen se atribuye a los gondoleros venecianos que lo usaban para protegerse del sol. La arriesgada apuesta escandalizó a la ﬂor y nata parisina, pero, una vez superada la sorpresa inicial, elcanotier se convirtió en la nueva pieza imprescindible del guardarropa femenino. A Chanel no le habían fallado ni el gusto ni la intuición. Como diría más tarde, «Mientras me di-rigía a las carreras ese día, no dudaba de que asistía a la defun-ción del siglo ». BOUTIQUES EN DEAUVILLE Y BIARRITZUnos años antes de que Chanel abriera su primera boutique, el modisto Paul Poiret había revolucionado la moda femenina Caricatura  de Chanel y su amante inglés Arthur «Boy» Capel realizada por el dibujante Sem (Georges Goursat) en 1913 para Le Figaro. Capel, convertido en un centauro, carga a Chanel en sus brazos durante un fantasioso partido de polo.Mientr me dirigía a l carrer ese día, no dudaba  de que tía a la defunción del siglo xxgabrielle chanel







[image: background image]

[image: background image]

17







chanelcon una nueva silueta que eliminaba el corsé. Sus diseños se entallaban ligeramente en el pecho y caían libremente hacia los pies. Poiret denominó a esta silueta de inspiración heléni-ca «La Vague», la ola, ya que parecía envolver el cuerpo en suaves ondas marinas. Poiret, inﬂuenciado por los estilismos de los baets rusos producidos por Serguéi Diáguilev, introdu-jo en la moda francesa femenina pantalones de estilo oriental, quimonos, túnicas ligeras y turbantes para el pelo. En un acto de contrición por tanta sensualidad, también inventó la falda trabada, que se ceñía a la altura de las pantorrillas, obligando a las mujeres a caminar con pequeños pasos.Gabrielle Chanel era delgada, menuda y le encantaba hacer deporte. Consideraba las fantasías de Poiret aburridas y aptas únicamente para un tipo de mujer que ella no era: ociosa y se-dentaria. En el Château de Royallieu, la propiedad del siglo  que Balsan poseía cerca de París, había aprendido a montar a caballo. También había conocido el lujo y lo había disfrutado, pero no hasta el punto de volverse loca por la ostentación. Más bien, había intentado adaptar el lujo a su propia forma de ser y necesidades, de modo que solía pasearse por la ﬁnca con panta-lones de montar y prendas de corte masculino, cómodas y rela-jadas: había descubierto en 1910 lo que muchas marcas pregonan hoy: la verdadera esencia del lujo es que pase desapercibido.En 1913, en pleno romance con Boy, Chanel decidió rein-ventarse en Deauville, un elegante destino turístico en la costa de Normandía. Allí había fastuosos hoteles y mansiones seño-riales, pero el mar estaba solo de adorno. Nadie se metía en sus aguas, no porque estuvieran frías, que lo estaban, sino porque aún no se había puesto de moda bañarse en el mar. Las damas se paseaban por el paseo marítimo vestidas de blanco, haciendo Gabrielle con Arthur «Boy» Capel y Constant Say  en la playa de Saint-Jean-de-Luz en 1917.  En ella se aprecia el auge entre las clases adineradas del ocio al aire libre que tanto inspirará a Chanel en sus primeros años.
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