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Página anteriorEn la colección de prêt-à-porter Primavera-Verano 2016 de Gucci destacó la estética vintage, con la emblemática tribanda en rojo y verde y  la doble G entrelazada, icono de la marca italiana.
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MOCASÍN HORSEBIT1953La pequeña miniatura de una embocadura de  ﬁ       identidad única.PERFUME GUCCI BLOOM  2017C    A M,   ﬂ    j j,  y exuberante.LOS MUST DEGU

C

C

I

BORDADOS ANIMALES 2016I  A Mh,   y h   h     á  G.LBOLSO JACKIE 1961Jk Ky O      ,  y ,  z       .TRIBANDA WEB  1951Una franja roja central ﬂ q     :  ñ     h     .PAÑUELO FLORA  1966E   y á q V A  T   ñ  ñ  h z      y .
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7ESMOQUIN DE TERCIOPELO  1996E  j j   T F   á  G q h        h   .MONOGRAMA GUCCI  AÑOS 50E      ﬁ   h   , á   z   j y .7AÑOS 50E      ﬁ   h   , á   z   j y .LOGO DOBLE G ENTRELAZADA 1933E  á á  G, junto con el nombre de la ,                    hh.Miti
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9UN LEGADO ETERNOG      , G G,     ,  q      - qj  y é    . G      hj A, R y V, q  j  ﬁ   q   y  qz     . L aon       q    K y    T F   . C é, G     prê-à-porer. A     ñ, á    G,   B y Jk    H h     , q   G   q    y  z    . L   j   y  h  q G  z      j       á ,    -         .
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l empresario teatral inglés Richard d’OylyCarte siempre pensó alo grande. Cuando,en1889, inauguró el hotel Savoy en Londres sabía que lo había conseguido: era el propietario del primer hotel delujo del mundo que había sido concebido especíﬁ camente para estepropósito.Estabailuminado porcompleto conluzeléctri-ca, todas las habitaciones disponían de enchufes y agua calien-te, el restaurante —dirigido por el gran chef rancés Auguste Escoﬃ  er— era el mejor de la ciudad, la decoración resultaba exquisita e importó de Estados Unidos dos ascensores hidráu-licos para evitar que sus clientes tuvieran que subir escaleras.El Savoy se convirtió en el lugar de paso de aristócratas, mag-nates de la industria y de las ﬁ nanzas, divas de la ópera y del EN EL NOMBRE DEL PADRE 
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gucciteatroymiembrosdelamismacasarealinglesa.Ellujo,laele-gancia y la exclusividad eran la razón de ser del Savoy. Fue aquídonde, en 1897, un joven italiano de 16 años que buscaba supropio destino fuera de su país encontró trabajo. Su nombreera Guccio Gucci.Nacido en Florencia el 26 de marzo de 1881, su padre prove-nía de una familia de marroquineros y era un artesano de co-nocida reputación. En su proceso de formación, Guccio Guccipasó por París antes de llegar al hotel Savoy, donde tuvo variasocupaciones, entre ellas la de mozo de equipaje y ascensorista.Esto hizo que pasara incontables horas en los ﬂamantes, y len-tos, ascensoresdelhotel. Untiempo que,debidoa su curiosidadinnata, ocupaba en observar los equipajes, el material del queestaban hechos y, sobre todo, los detalles que le conferían suexclusividad. Maletas, baúles, sombrereras… todo rezumabacalidad y excelencia. Le impresionaron especialmente las crea-ciones de la ﬁrma H. J. Cave & Sons, la más reputada de Ingla-terra. Esta había sido undada en 1839 por Harriet Jane Cave, una de las pocas mujeres empresarias de su época, pionera enundar una marca deﬁnida por el concepto del lujo y del glamur, que, en 1851, creó el primer bolso de piel para mujeres, al quesiguieron maletas y baúles con compartimentos especiales paraviajar en tren, más ligeros y fáciles de apilar. El joven Guccio absorbió todo lo que vio como una espon-ja. No tardó en percatarse de que las clases sociales más pode-rosas y adineradas sentían especial devoción por el mundo de la hípica: participaban en cacerías a caballo, jugaban a polo yfrecuentaban los hipódromos, convertidos en los lugares adon-de se debía ir para ver y ser visto. Asumió que el uturo pasaba porofrecer eselujoyesaexclusividad alagente quepudieraGuccio Gucci (1881-1953) cumplió su sueño de fundar una empresa de marroquinería que ofreciera productos exclusivos y de alta calidad, dirigidos a una clientela selecta y soﬁsticada.
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13pagarlos; personas que, además, viajaban de manera constan-te y querían hacerlo en las mejores condiciones de confort.Guccio Gucci regresó a Italia en 1902. Como el negocio de su padre había quebrado, entró a trabajar en Franzi, una reco-nocida empresa de marroquinería milanesa. Con un trabajoestable, que le permitió ampliar sus conocimientos técnicos y saber más sobre los mejores materiales, decidió que había lle-gado el momento de formar una familia. Se casó con Aida Calvelli, una costurera, y entre 1905 y 1912 nacieron sus hijos Aldo, Vasco y Rodolfo, quienes posteriormente marcarían el futuro de la familia. Tuvieron dos hijos más: Enzo, que fallecióa los nueve años, y Grimalda. Además, Guccio adoptó a Ugo, un hijo anterior de Aida.EL COMIENZO EN FLORENCIADespués de superar la Primera Guerra Mundial, la familia re-gresó a Florencia, donde Guccio Gucci inauguró en 1921 suprimera tienda, ubicada en la Via de Vigna Nuova. Más tarde, abriría otra en la misma ciudad, en la Via del Parione. Se pro-mocionaba como antiguo empleado de Franzi y especialistaen «artículos de cuero ingleses». Contrató a los mejores arte-sanos de la zona y los reunió en un taller propio para controlarpersonalmente todos los detalles. Siguiendo su aprendizaje enLondres, entre sus primeros diseños, además de equipajes de viaje, incluyó sillas de montar y alforjas. La llegada de la era delautomóvil le hizo comprender que el mercado ecuestre estabadestinado prácticamente a desaparecer, excepto entre las cla-ses más pudientes, por lo que en el futuro introduciría a me-








guccinudo reerencias al mundo hípico en sus creaciones. Al mismo tiempo, entendió que la incorporación femenina a la vida so-cial y económica era imparable, de modo que en 1924 añadiólos bolsos de mujer a su catálogo.El apellido Gucci empezó a ser reconocido por la calidadde sus productos, pero pronto se enrentó con una diﬁcultad inesperada: entre 1935 y 1936, la Sociedad de Naciones promul-gó sanciones económicas a la Italia mussoliniana por su inter-vención militar en Abisinia, incluyendo la prohibición de importar ciertos materiales para uso industrial, como el cuero.Así, Gucci se vio obligada a recurrir a otros materiales, como el yute y el lino, antes de apostar por tejidos de lona fabricadoscon cáñamo o algodón. Aldo Gucci, el primogénito, ya se había incorporado a la gestión del negocio familiar y ejercía como director ejecutivo.Vasco, por su parte, siempre mantuvo un perﬁl más discreto, mientras que Rodolo preﬁrió probar suerte como actor bajo el seudónimo de Maurizio D’Ancora, participando en más de 40 películas entre 1929 y 1946. Aldo, el más creativo de los tres, detectólanecesidaddegenerarunaimagendistintivaquecon-ﬁriera una identidad propia a Gucci y la hiciera destacar rente a sus competidoras. De ahí nació un diseño formado por pe-queños rombos entrelazados que creaban un patrón que recor-daba la apariencia de diamantes. El estampado incluía dos letras«G» de color marrón oscuro enfrentadas —el monogramaGucci—, interconectadas sobre un fondo canela. Este diseño,bautizado como el estampado Diamante, se hizo omnipresen-te en el catálogo de la ﬁrma. Aldo también creó el logo de la compañía, la doble G entrelazada, una imagen que se conver-tiría en una de las más reconocidas y famosas del sector del lujo.Anuncio de  los años 60 en la prensa británica que reﬂeja la ﬁlosofía de Aldo Gucci:  no importa el precio de un producto si  este es de gran calidad. Gucci, que se inspiró desde el principio en  los equipajes que veía en el hotel Savoy de Londres, hizo de la excelencia su principal  seña de identidad.
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gucciEl éxito que estaba consiguiendo con sus productos hizoque Gucci pudiera abrir en 1938 su primera tienda en la Via Condotti, la «calle del lujo» de Roma. Desde que en 1884 Bul-gari había instalado allí su taller, aquella vía era la meca de las ﬁrmas italianas de moda, joyería y complementos. Con el desembarco en la capital, Gucci dejó de ser una empresa «deprovincias» para aspirar a ser muy conocida en toda Italia. EL BAMBÚ, LA SALVACIÓNEl estallido de la Segunda Guerra Mundial en 1939 hizo saltar por los aires todos los planes de expansión de la marca. A la dureza de los años de guerra, que dejaron a Italia sumida en  la destrucción,lesiguieronlaspenuriaseconómicasdelapos-guerra. Nofue hasta1947 cuando Guccireemprendió la acti-








17vidad, pese a la escasez de materias primas. Una escasez queagudizó el ingenio de los Gucci, quienes, ese mismo año, pre-sentaron ensociedadelprimer gran mtdelacompañía:elbolso Bamboo.Identiﬁcado inicialmente solo por su número de modelo, el 0633, el cuerpo de este bolso evocaba la orma de una silla de montar.Sinembargo,loquerealmenteleotorgabaunaperso-nalidad única eran su asa y su cierre giratorio, ambos elabora-dos en bambú, una elección arriesgada. Este material, muyligero y resistente, había sido desconocido hasta entonces enel mundo del lujo. Importado directamente de Japón, el bam-bú pasaba por un minucioso proceso artesanal de lacado y tor-neado a fuego que le daba este particular tono tostado. Estosdos elementos combinados, el asa y el cierre, tuvieron tantoéxito que se integraron en otros productos, desde bolsos más estructurados hasta versiones más suaves, y su éxito catapultó la fama de la marca. El bolso Bamboo se convirtió en objeto de deseo de muchasestrellas de cine, quienes se convirtieron en las mejores emba-jadoras de Gucci. La actriz sueca Ingrid Bergman, una estrella mundial desde el estreno de la película Cablanca(1942), pro-tagonizó en 1954 la película Te querré siempre, dirigida por Ro-berto Rossellini, en una de cuyas escenas, rodada entre las rui-nas de Pompeya, aparecía elegantemente vestida, luciendo un bolso Bamboo y un paraguas con asa de bambú, también deGucci. Además de la inﬂuencia de Bergman, la amistad que había surgido entre los Gucci y el célebre director italiano Mi-chelangelo Antonioni, cultivada en los círculos sociales y cul-turales de Roma, contribuyó a que los bolsos de la ﬁrma apa-recieran de forma reiterada en sus películas.   Los bolsos  de Gucci se convirtieron pronto en sinónimo de soﬁsticación.  A la izquierda, una compradoraen la tienda de Gucci en Washington,  en 1979.  A la derecha,  el modelo Jackie 1961, diseñado en 2020 por Alessandro Michele. En ambos casos destaca ya el icónico estampado Diamante con el monograma de la doble G entrelazada.
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gucciEl éxito del bolso Bamboo dio inicio a una nueva etapa parala empresa, que por entonces ya estaba dirigida por los tres hermanos debido al deteriorado estado de salud de Guccio Gucci.En esa época Aldo introdujo el uso del cuero de procedenciaporcina, un material más maleable y económico que el cuerovacuno, lo que permitió abaratar los procesos de producción. Y en 1951, bajo la dirección de Rodolfo, que había abandonadosu carrera cinematográﬁca para involucrarse en la empresa familiar, se inauguró una tienda en la famosa Via Monte Napoleone,el corazón de la moda de Milán. Ese mismo año, la compañía presentó otra de sus grandes señas de identidad, la tribanda Web de Gucci, formada por tresfranjas verticales —una roja central ﬂanqueada por dos franjas más de color verde oscuro— que destacaban sobre el fondocanela del monograma Gucci. El diseño se atribuye al propio Aldo Gucci, que ejercía de director creativo de la ﬁrma, en un claro homenaje a la inﬂuencia que el mundo ecuestre había tenido en las primeras piezas creadas por su padre. Confeccionada originalmente en lona o cuero, la tribanda se inspirabaen las cinchas con las que se ceñían las sillas de montar al cuerpo de los caballos. Y los colores escogidos hacían referencia a las chaquetas usadas por los aristócratas británicos que participaban en la cacería del zorro. Este diseño, sencillo pero impactante, fue registrado en 1955 para evitar falsiicaciones y copias, y rápidamente ganó popularidad. A lo largo de la hisLa elegancia es como la buena educación; no puedes ser educado solo un miércoles o un jueves. Si eres una persona elegante, debes serlo todos los dí de la semana aldo gucci Dos modelos posteriores al famoso bolso Bamboo: el Bambú Nymphaea (arriba) y el minibolso tote Gucci Diana (abajo).
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Smooth travellers in the luxury class. Quintet of cases, ready
to take flight in royal blue canvas, brilliantly strapped in scarlet
leather, shiningly buckled in gilt. Three perfectly matched
cases, stepped up in size. Impeccable hat box; light, flexible
holdall, side-locking. The set costs £114 18s. or the pieces
can be bought separately. All by Gucci, New Bond St, London
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